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Forord

| Norsk mediebarometer 1997 legger Statistisk sentralbyra fram hovedresultatene fra en
landsomfattende undersgkelse om folks massemediebruk i 1997. Publikasjonen er en
oppfelger av fjordrets mediebarometer. Publikasjonen gjengir en del av hovedtallene fra .
mediebruksundersgkelsene fra og med 1991.

Formalet med publikasjonen er & gi en samlet framstilling av nordmenns bruk av ulike
typer massemedier og tilgangen til slike medier. Det er lagt vekt pa at stoffet skal vaere
lett tilgjengelig ved oversiktlige tabeller og figurer. Det skriftlige stoffet er ogsa lagt fram
slik at det skal veere lett forstdelig.

Undersgkelsen om massemediebruk er et samarbeidsprosjekt mellom Statistisk sentral-
byrd og Institutt for journalistikk. Den er i hovedsak finansiert av Statens medie-
forvaltning/Radet for anvendt medieforskning. Telenor har stgttet innsamlingen av data
om PC-bruk og elektroniske kommunikasjonsmidler. Kulturdepartementet og Kulturradet
har ogsa vaert med pa finansieringen.

Ferstekonsulent Odd Frank Vaage har ledet gjennomfgringen av undersgkelsen og
utarbeidet publikasjonen. Forskningsleder Sigurd Hgst ved Institutt for journalistikk har
vaert med i planleggingen av begge deler.

Statistisk sentralbyra,

Oslo/Kongsvinger, 26. mars 1998

Svein Longva
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Noen hovedresultater

Stabil bruk av fjernsyn og radio
Andelen fjernsynsseere per dag var i

1997 pé 84 prosent, og hver nordmann sé
i gjennomsnitt 119 minutter pa fjernsyn.
Dette er bare en minimal gkning fra aret
for. Det har ogsé bare vert en liten gk-
ning i forhold til undersgkelsen foretatt
i 1991. Fjernsynsseingen har med andre
ord vert noksé stabil i 1990-éra.

Mellom 1996 og 1997 har endringen i
radiolytting ogsa vert liten. Andelen som
lyttet til radio per dag var 61 prosent i
1997 og 59 aret for. Gjennomsnittlig tid
brukt til dette mediet gikk opp fra 84 til
87 minutter. I forhold til undersgkelsene
pa begynnelsen av 90-tallet har det deri-
mot vaert en nedgang i radiolyttingen.

Ellers er det heller ingen klare endringer i
bruken av noen av de andre massemedi-
ene fra 1996 til 1997. Bruken av trykte
medier har endret seg lite. Aviser er de
mest leste trykte medier, med en andel
lesere i befolkningen pa 84 prosent per
dag, medregnet sgndager. Pa vanlige ar-
beidsdager er leserandelen 88 prosent.

Mindre lesing pa lengre sikt
Sammenligner vi derimot 1997-tallene
med tall fra 1991 og ser pa tid brukt til
trykte mediene under ett, har det vaert en

Norsk mediebarometer 1997

tydelig nedgang. I 1991 brukte vi i gjen-
nomsnitt 70 minutter pé & lese aviser,
ukeblad, tegneserieblad og tidsskrift/fag-
blad. I 1997 brukte vi 57 minutter, altsd
19 prosent mindre tid.

Mellom 1996 og 1997 har det ogsa vert
sm4 endringer i bruken av video,
hjemme-PC og plater/kassetter/cd. Dette
til tross for at det de siste ara har vert en
betydelig gkning i andelen personer som
har tilgang til video og PC hjemme. 13
prosent brukte hjemme-PC per dag i 1997
mot 12 prosent i 1996. 9 prosent brukte
video, det samme som i 1996.

Hjemme-PC og video helst for
guttene, jentene leser mest boker
og ukeblad

Fjernsyn er det mediet der bruken er
jevnest fordelt i alle samfunnsgrupper.
Ogsa radio og aviser har hgy dekning
blant de fleste, men ndr i mindre grad de
yngste aldersgruppene. Unge gutter er de
ivrigste video- og hjemme-PC-brukerne.
Jenter er de mest interesserte nar det
gjelder bgker og ukeblad. Tegneserieblad
er derimot mest populert blant de yngste
guttene. Fremdeles er det slik at plater,
kassetter og CD er mest typiske ungdoms-
medier. Tidsskrift og fagblad leses helst
av voksne menn. Bgker, tidsskrift, aviser
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og hjemme-PC brukes mer av dem med
hgy utdanning enn av andre.

Helst nyheter i radio og fjernsyn
Nyhetsprogrammene er det vi i stgrst
grad hgrer og ser pa i radio og fjernsyn.
Fjernsynsseingen domineres ellers av TV-
serier, spillefilmer og sportsprogram. Det
er kvinnene som helst ser pa TV-serier,
mens mennene heller velger sports-
sendingene. I radioen er det ved siden av
nyheter, lette magasinposter og annen
underholdning, distriktsprogram og
populermusikk det hgres mest pa.

7 prosent bruker Internett

7 prosent brukte Internett en gjennom-
snittsdag i en eller annen sammenheng i
1997. 15 prosent brukte det per uke.
Dette var en gkning fra 10 prosent i
1996. Det er sarlig unge og yngre voksne
menn som bruker Internett. 53 prosent
bruker PC en gjennomsnittsuke, 29 pro-
sent hjemme og 34 prosent pa arbeid.
Blant hgyere funksjonarer er det tre av
fire som bruker PC i arbeidet ukentlig.
Blant 16-19-aringer er det 39 prosent
som bruker PC pa skolen i lgpet av en
uke.

Halvparten av guttene bruker TV-
spill eller PC hjemme

Mens det i befolkningen som helhet er
bare 2 prosent som bruker elektroniske
spill koblet til et fjernsynsapparat en
gjennomsnittsdag, er andelen blant gutter
i alderen 9-15 &r 20 prosent. I denne
gruppen er det 48 prosent som bruker
enten TV-spill eller hjemme-PC per dag.
Blant jenter i samme aldersgruppe er an-
delen under det halve. 31 prosent av be-
folkningen ser pa tekst-TV per dag, i
stgrre grad menn enn kvinner. 78 prosent
har en privat telefonsamtale i lgpet av da-
gen. Vi har i gjennomsnitt 2,5 slike sam-
taler per dag.

10

Fjernsyn mest i helga, radio mest
pa hverdager

Blant mediene bruker vi mest tid til fjern-
syn alle dager i uka, men sarlig gjelder
det lprdag og sgndag. Mens 106 minutter
gikk med til fjernsynsseing per dag man-
dag til torsdag, gikk det i gjennomsnitt
med hele 150 minutter pé sgndagene.
Mandag til torsdag brukte vi 93 minutter
pé radiolytting, bare 71 minutter pa lgr-
dager. Derimot bruker vi mest tid til avis-
lesing pa lgrdager.

Bruken av de ulike mediene i lgpet av
degnet varierer sterkt, men disse vanene
er noksé stabile fra &r til 4r. Morgenen og
formiddagen domineres av avislesing og
radio, selv om andelen radiolyttere har
sunket noe i denne perioden de seinere
&ra. Om ettermiddagen holder radio-
lyttingen stand og avislesingen nér sitt
hgyeste niva. Fjernsynsseingen gar i
denne perioden forbi radioen. Kvelden er
i stgrst grad avsatt til fijernsynsseing, men
da er ogsé boklesingen p4 sitt hgyeste.
Om natta er naturlig nok mediebruken pa
et lavniva. Til tross for et gkende antall
fijernsynsstasjoner med nattsendinger de
siste &ra, har ikke dette hatt noen inn-
virkning pé andelen fjernsynsseere i
denne perioden av degnet.

En av tre har parabol i spredt-
bygde strok

Tilgangen til flere fjernsynskanaler har
veert jevnt stigende de siste dra og, 93
prosent kunne i 1997 se flere kanaler enn
NRK pa sine fjernsynsskjermer. Ogsd an-
delen som kan motta sendinger formidlet
via satellitt har gkt betydelig og har nddd
en andel pé 58 prosent. Dette skyldes i
stor grad en gkning i andelen seere med
privat parabolantenne. I spredtbygde
strgk har nd 32 prosent slik antenne.
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NRK 1 og TV2 noksa jevnstore

Nar stadig flere personer kan se flere ka-
naler enn NRK, har dette innvirkning pa
hva de ser. I 1997 hadde andre TV-kana-
ler samlet en klar overvekt av seere per
dag i forhold til NRK. Heller ikke i 1997
har NRK TO bidratt vesentlig i rikskring-
kastingens konkurranse med de kommer-

Norsk mediebarometer 1997

sielle kanalene. TV2 med sin seerandel
per dag pa 51 prosent ligger bare 2 pro-
sent lavere enn NRK 1.

Andelen med tilgang til betal-tv er pa 14
prosent i 1997. Dette er en liten gkning
fra aret fgr. Derimot ser det ut til at den
tidligere jevne gkningen i andelen med
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tilgang til videospiller har stanset opp, og
er pa 70 prosent. Blant de unge har over
80 prosent videospiller hjemme. CD-spil-
leren er derimot fremdeles pa frammars;j i
hjemmene og 81 prosent har tilgang til
en slik i 1997. Elektronisk utstyr som
kobles til PC-ene har ogsa hatt en kraftig
pkning. Tilgangen til CD-ROM-spiller
gkte fra 17 prosent i 1996 til 29 prosent i
1997. Modem har gkt fra 9 til 17 prosent.
Blant gutter i alderen 9-15 &r har na mer
enn halvparten CD-ROM-spiller hjemme.
I denne gruppen har 80 prosent PC
hjemme, mens andelen i befolkningen
som helhet er 50 prosent. Dette er en gk-
ning fra 43 prosent i 1995.

Unge gar mest pa kino

Tre av fem har vart pa kino i lgpet av de
siste 12 ménedene i 1997. I gjennomsnitt
har hver nordmann vert pé 3,6 kino-
forestillinger per ar. Det er serlig unge av
begge kjgnn som gér pa kino. Blant
elever og studenter har hele 97 prosent
vert pa kino siste 12 méneder.

Menn aktive i mediene

18 prosent har i lgpet av de siste to drene
blitt intervjuet i en lokalavis. Det er
serlig menn og personer med hgy utdan-
ning som blir intervjuet, bade i lokal-
aviser og andre aviser. Det er ogsa de
som i stgrst grad har leserinnlegg i aviser
og andre trykte medier. Dessuten er disse
gruppene sterkest representert i radio- og
fijernsynsprogram, bade som intervju-
objekter og som deltakere pé andre
mater.

12
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Daglig mediebruk:

Hovedtall

100

Avis

Fiernsyn

Radio
Plate/kassett/CD
Tekst-TV
Boker

Ukeblad
Tidsskrift
Hjemme-PC
Tegneserieblad
Video

Minutter

Fiemsyn

Radio

Avis
Plate/kassett/CD
Hjemme-PC
Boker

Video

Ukeblad
Tidsskrift
Tegneserieblad
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Daglig mediebruk: Hovedtall

Fiernsyn 38 pst.

Tegneserieblad 1 pst.

Radio 27 pst. Hjemme-PC 4 pst.

Baker 3 pst.
Ukeblad 2 pst.

Tidsskrift 1 pst. Avis 11 pst.

Plate/kassett/CD 11 pst. Video 2 pst.

Vi bruker i gjennomsnitt 5 timer og 17
minutter pd massemedier en gjennom-
snittsdag. Av dette er det 38 prosent, eller
1 time og 59 minutter som brukes til
fijernsynsseing. 27 prosent, eller 1 time og
27 minutter brukes til radiolytting.

57 minutter gir med til trykte medier per
dag. Av dette er 36 minutter avislesing,
som utgjgr 11 prosent av den tiden vi
bruker til massemedier. 4 prosent av
tiden bruker vi til hjemme-PC. Dette
utgjer 12 minutter.

14 Norsk mediebarometer 1997



Daglig mediebruk: Hovedtall

1991 1992 1994 1995 1996 1997
AVIS .t 84 84 85 84 82 84
FIEINSYN oo 81 80 82 84 82 84
RAIO ..t 71 65 67 66 59 61
Plate/kassett/CD ........cccovveneicencninnene 43 38 44 38 37 41
TeKSt-TV oo . . . 28 30 31
Ukeblad .......ccooviriiniineiccineeene 21 20 22 20 18 17
BOKET ..o 24 21 18 19 19 17
TidSSKrift ..oovveieieeceece e 18 14 16 16 16 15
Tegneserieblad ............cccooveicinncennn, 1" 10 9 1 10 9
Hjemme-PC ......cocovevriieiiireieeiena, . . 1" 9 12 13
VidEO ..ot 10 10 " 8 9 9

1991 1992 1994 1995 1996 1997

AVIS oot 39 39 39 40 38 36
FI@INSYN oot 114 108 113 124 17 119
106 91 96 99 84 87

40 32 38 31 30 36

8 7 7 6 6 5

14 13 " 12 12 10

6 5 5 5 4

Tegneserieblad ............ccccoviiininiinnnnn. 3 3 3 3 2
Hjemme-PC ......cccocovniiiiniecenencrene . . 10 9 1 12
8 7 8 5 7 6

Minutter totalt.........cocooeiiiiiiincnccnne 338 305 330 334 312 317
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Avis

Lesere en gjennomsnittsdag: 84 pSt.

De eldste leser mest aviser.

84 prosent av befolkningen i alderen 9-79
ar leste avis en gjennomsnittsdag i 1997.
P& hverdager utenom helgene var ande-
len avislesere 88 prosent. 36 minutter per
dag brukte vi i gjennomsnitt til avislesing.
Det har vart sma endringer i avislesingen
de seinere ara, selv med gkende konkur-
ranse fra de elektroniske mediene.

Fire av ti barn i aldersgruppen 9-12 &r
leser aviser en gjennomsnittsdag, omtrent
syv av ti i aldersgruppen 13-19 &r. I al-
dersgruppen 35-66 ar leser ni av ti aviser
til daglig. Det er de eldste som bruker
mest tid til avislesing. Personer som er 67
ar eller eldre bruker neermere 1 time til
avislesing per dag. Det har vert en liten
nedgang i avislesingen blant de eldste fra
1996, men det er forelgpig ikke grunnlag
for & si at dette er en varig trend.

Tradisjonelt har menn brukt mer tid pé
avislesing enn kvinner. Denne tendensen
ser ut til & holde seg. Forskjellen er ikke
stor, men det er et giennomgdende trekk i
alle aldersgrupper, hvis vi ser bort fra de
yngste. Personer med hgy utdanning leser
i noe stgrre grad aviser enn de med la-
vere utdanning. Forskjellen er likevel for
liten til & kunne snakke om en utdan-
ningsklgft pd dette feltet. Selv om ogsd
hgyere funksjonaerer er noe ivrigere avis-

16

Avislesingen er pa et stabilt hgyt niva.
Menn leser fremdeles noe mer avis enn kvinner.

Personer med hgy utdanning leser flest aviser.
Flere leser bare en avis per dag.

lesere enn andre yrkesgrupper, er det
altsd ikke riktig a si at det er noe klasse-
skille nr det gjelder avislesing. Dette ser
vi ogsa ved at husholdningsinntekt ikke
har serlig sammenheng med avislesing.

Nesten seks av ti nordmenn leser dist-
riktsavis til daglig, mens hver tredje per-
son leser lgssalgsavisene Dagbladet eller
VG. En av fire leser andre Oslo-aviser og
noe mer enn hver tiende nordmann leser
de mindre lokalavisene. De store dist-
riktsavisene og lgssalgsavisene har tapt
litt terreng nar det gjelder andel lesere de
siste dra. Andre Oslo-aviser og lokalavis-
ene har derimot hatt en liten gkning i
andelen lesere.

Det har de siste ara vert en liten tendens
til at flere leser bare en avis per dag,
mens noen ferre leser flere aviser. Det er
helst personer med hgy utdanning som
leser flere aviser per dag.
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Avis

Menn  Kvinner 9-154r 1624 ar 25-44 &r 45-66 &r 67-79 ar Ungdoms- Videreg.- Univ.-  Univ./-
skole  skole hagsk. hagsk.ll+

1991 1992 1994 1995 1996 1997

Prosentandel avislesere totalt .... 84 84 85 84 82 84
MENN ..ot 87 86 86 85 84 85
KVINNET .o 82 81 85 83 80 82
Q-T5 8 e 53 55 56 50 53 54
16-24 8r oo 84 83 83 80 73 79
25-84 81 et 87 85 88 88 85 87
45-66 A .o 92 90 93 92 90 92
67-79 A oo 88 87 92 89 91 86
Ungdomsskoleniva .............ccccoeuee. 83 84 85 87 80 82
Videregaende skole............c.ccce.ne... 88 87 88 87 85 86
Universitet/hggskole | ...................... 95 88 93 91 88 94
Universitet/hggskole ll+................... 92 90 94 93 95 94
Minutter til avislesing totalt....... 39 39 39 40 38 36
Menn ... 43 43 40 43 41 40
KVINNET ..c.ooviiiiiicinicieicien 36 34 38 37 35 33
10 9 9 8 10 9

30 27 26 30 23 24

39 37 38 40 36 35

50 49 54 48 47 46

58 58 65 62 64 55

Ungdomsskoleniva 37 40 41 41 37 34
Videregdende skole 43 41 43 43 40 38
Universitet/hggskole | ...................... 48 43 46 48 49 46
Universitet/hggskole I+ ................... 51 50 46 49 47 48
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Avis Gjennomsnittstid per dag: 36 min

Prosent

100

57 i

2
13 16 7

[ ]

Distrikts-  VG/Dag- Annen Lokalavis i i i aviser el. fl.
A b Oanen Ingen avis 1 avis 2aviser 3avi

Avistyper Antall aviser
Distrikts-  VG/Dag- Annen  Lokal- Ingen 3 aviser
avis bladet  Oslo-avis avis avis 1avis 2aviser el flere
64 34 20 9 16 34 30 20
61 36 17 9 16 35 30 19
62 38 21 10 15 36 30 20
59 35 22 10 16 36 31 18
57 33 23 1" 18 37 30 16
57 32 24 13 16 38 29 17
57 36 27 13 15 35 28 21
58 28 21 13 17 40 29 13
34 19 7 7 46 40 1" 3
46 33 19 9 21 47 22 1"
59 37 25 13 13 37 31 19
66 35 31 18 8 32 36 24
64 22 22 14 14 42 29 16
Ungdomsskoleniva ........ 65 24 10 14 18 47 26 9
Videregdende skole........ 60 36 20 14 14 36 31 18
Universitet/hggskole | .... 57 37 46 17 6 32 32 30
Universitet/hggskole I1+. 57 37 51 13 6 31 35 29
Oslo/Akershus ........ 22 38 64 7 14 34 29 23
@stlandet ellers 69 34 19 10 16 37 29 17
Agder/Rogaland 71 28 10 11 17 42 27 14
Vestlandet .... 64 25 8 18 20 43 22 15
Trgndelag ..... 64 30 12 31 14 38 34 14
Nord-Norge 67 35 8 18 17 28 36 19
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Minutter Minutter
Prosent- Prosent- —m™
andel Alle Lesere andel Alle Lesere
Alle 84 36 44 Husholdningsinntekt
Under 100 000 ........cccueee 83 36 43
Kjenn 100 000-199 000 .............. 80 35 44
Menn .....covrvriceccen 85 40 47 200 000-299 000 .............. 84 39 47
KVINNET ..o 82 33 40 300 000-399 000 .............. 84 35 42
400 000-499 000 .............. 85 35 42
Alder 500 000 eller mer ............. 88 41 47
9-12 85 oo 42 6 14
13-15 &r 69 12 18
16-19 &r 74 16 22 Landsdel
20-24 ar 84 30 36 Oslo/Akershus .................. 86 41 48
25-34 ar 84 31 36 @stlandet ellers ................. 84 35 42
35-44 &r 89 40 45 Agder/Rogaland ................ 83 35 42
45-54 ar 91 43 47 Vestlandet ............. 80 34 43
55-66 ar ... 93 51 55 Trendelag ....... 86 37 43
67-79 ar ... 86 55 64 Nord-Norge 83 33 40
Kjenn/alder Bostedsstrok
Menn Tettbygd 100 000 eller
55 9 16 flere .o 86 41 48
80 26 33 Tettbygd 20 000-99 000 ... 87 39 45
88 40 45 Tettbygd under 20 000 ..... 84 36 43
92 51 55 Spredtbygd .........cccevveuenene 79 32 40
92 64 70
Familiefase
52 9 17 9-24 ar hos foreldre .......... 63 14 23
79 22 27 Enslige ellers 9-44 ar ......... 82 32 39
85 31 37 Enslige 45-79 ar .... 84 46 55
92 42 46 Enslige forsargere.............. 84 36 42
81 46 57 Gifte/samboende med
barn 0-6 &r ....cocovvvvveie. 86 33 39
Yrkesstatus (16-79 ar) Gifte/samboende med
Arbeidere .......cccocovivinnnnne 83 34 41 barn 7-17 &r ..o 92 39 42
Lavere funksjonzerer.......... 87 29 34 Gifte/samboende
Hayere funksjonaerer......... 92 44 48 16-44 &r uten barn ............ 89 37 41
Selvstendige 90 41 45 Gifte/samboende
Elever/studenter ................ 80 23 29 45-79 ar uten barn............. 92 52 56
Pensjonister .......c..oceveeeene 86 52 61
Hjemmearbeidende............ 78 30 38
Andre ikke-yrkesaktive...... 84 29 35 Husholdningssterrelse
Bor alene ........ccoevveeveenennee 81 40 49
Utdanning (16-79 ar) 2 husholdningsmedlemmer 90 46 51
Ungdomsskoleniva ............ 82 34 41 3 husholdningsmedlemmer 87 38 44
Videregdende skole........... 86 38 45 4 husholdningsmedlemmer 79 29 36
Universitet/hggskole | ........ 94 46 49 5 husholdningsmedlemmer
Universitet/hggskole li+..... 94 48 50 eller flere .....ooovvevvncnninne 77 25 33
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Ukeblad

Lesere en gjennomsnittsdag: 17 pSt.

Nesten én av fem leser ukeblad til daglig.
Daglig ukebladlesing har sunket noe de siste ara.

¢ Kvinner leser ukeblad i nesten dobbelt sa stor grad som
menn, eldre kvinner leser mest.

e Personer med hgy utdanning og inntekt leser minst

ukeblad.

e Familieblad leses mest av eldre, blad for kvinner og for
menn leses i storre grad av unge.

11997 var det 17 prosent som leste uke-
blad en gjennomsnittsdag. Dette betyr at
det siden 1991 har vert en nedgang i an-
delen daglige ukebladlesere. I giennom-
snitt brukte vi 5 minutter til ukeblad-
lesing per dag i 1997. Her har det ogsé
vert en nedgang de siste ara.

Omtrent hver fjerde kvinne leser ukeblad
en gjennomsnittsdag. Blant menn er an-
delen under det halve. Bade blant menn
og kvinner har ukebladlesingen gétt noe
ned. Det er sarlig de eldre som leser uke-
blad. Aller stgrst andel lesere er det blant
kvinner i alderen 67-79 ar. Blant dem le-
ser nesten 40 prosent ukeblad per dag.
Andelen blant menn i samme alders-
gruppe er bare 10 prosent. Unge i alderen
13-24 &r leser ogsa forholdsvis mye uke-
blad. Vi finner en nedgang i andelen
ukebladlesere i alle aldersgrupper.

Det har vart et gjennomgdaende trekk at
de med hgy utdanning i mindre grad le-
ser ukeblader enn andre. Dette finner vi
ogsa i 1997. Mens 19 prosent av dem
med utdanning p& ungdomsskoleniva le-
ser ukeblad en gjennomsnittdag, er ande-
len blant personer med hgyere universi-
tets- eller hggskoleutdanning bare 12
prosent. Det er ogsa en tendens til at per-
soner med lav husholdningsinntekt i

20

stgrre grad leser ukeblad enn de med hgy
inntekt.

Familieblad er den dominerende ukeblad-
typen. Godt over halvparten av ukeblad-
leserne leser slike blad per dag, mens om-
trent en tredjedel leser aktualitetsblad
(bl.a. «Se og Hgr»). Omtrent hver tiende
ukebladleser velger henholdsvis blad for
kvinner og blad for menn. Mannlige le-
sere foretrekker aktualitetsblad og ikke
uventet blad for menn, mens kvinnene
foretrekker i stgrre grad familie- og
kvinneblad.

Det er de unge som i stgrst grad foretrek-
ker spesialblad for kvinner og for menn.
De eldre er sterkt dominerende som le-
sere av familieblad. Familiebladene har
en viss overvekt av lesere med lav utdan-
ning. Bladene som retter seg henholdsvis
mot kvinner og menn har derimot en
stgrre leserandel blant personer med
hgyere utdanning. Det er ogsé et merk-
bart trekk at kvinnebladene har en over-
vekt av lesere i de sentrale gstlandsstrok,
i forhold til de andre ukebladtypene.
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Ukeblad

80 .

19 18 18
12 7
Menn  Kvinner r 16 66 4r 6 Ungdoms- Videreg.- Univ.-  Univ./-

skole  skole” hagsk.! hagsk.ll+

1991 1992 1994 1995 1996 1997

Prosentandel ukebladlesere totalt... 21 20 22 20 18 17
MENN .o 14 15 16 13 12 1
KVINNET ..o 27 26 27 26 24 23
23 24 21 18 17 15

27 24 26 26 21 19

17 19 19 15 15 16

20 18 20 19 16 15

24 19 31 32 27 24

Ungdomsskoleniva .........cccoeenecinnnn 23 23 24 28 22 19
Videregdende skole ...........ccceccviinenen 23 22 22 19 19 18
Universitet/hggskole | ..............cccccoceuee. 17 14 22 18 1 18
Universitet/hggskole 1+ ........ccccoevenenne 1M1 7 17 14 13 12
Minutter til ukebladlesing totalt...... 8 7 7 6 6 5
Menn ..o 5 5 4 3 3 2
KVINNET ..ottt 10 9 10 10 9 7
8 7 5 3 4 3

8 8 8 5 6 5

7 6 6 4 4 4

9 7 7 7 6 5

" 10 15 17 13 10

Ungdomsskolenivd ............cccccevernene 10 9 11 1 8 6
Videregdende skole ... 8 7 7 6 7 5
Universitet/hggskole | ..........ccocvevevenee. 4 3 6 6 3 5
Universitet/hggskole ll+...............co........ 3 3 4 3 3 3
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Ukeblad Gjennomsnittstid per dag: D min

58

40

20

10 8 5

Familie- Aktuali- Blad for Blad for Andre
blad tetsblad kvinner menn ukeblad

i i i

Familie- Aktuali- Blad for Blad for Andre

blad tetsblad kvinner menn ukeblad

1997 e 62 27 8 7 7
1992 i 60 29 7 12 3
55 32 10 8 5

58 32 10 9 8

52 36 8 1" 6

58 31 10 8 5

MENN ..t 36 47 1 22 4
KVINNET ..ot 68 24 14 2 5
9-T15 8r o 37 64 10 3 12
16-24 &F oo, 42 27 23 16 6
50 35 14 10 5

72 24 3 2

67-79 85 oo 81 20 0 2 2
Ungdomsskoleniva .................... 66 26 5 6 4
Videregdende skole ................... 62 32 6 8 3
Universitet/hggskole | 45 25 38 12 13
Universitet/hagskole I+ ............. 54 16 21 13 2
Oslo/AKershus ...........cccovevveennne 47 35 16 8 8
Pstlandet ellers .........cccovveenee. 65 24 8 5 3
Agder/Rogaland ... 60 33 9 14 0
Vestlandet .........cccocevveevneninnnnnen. 59 34 8 7 9
Trendelag ....ccooovevveieeeiieriens 65 36 6 9 8
Nord-Norge ........c.cccoecevninncnne. 59 32 7 1" 0

22 Norsk mediebarometer 1997



Ukeblad

Minutter Minutter
Prosent- Prosent-
andel  Alle Lesere andel Alle Lesere
Alle 17 5 29 Husholdningsinntekt
Under 100 000 .................. 23 9 38
Kjenn 100 000-199 000 ..... 18 7 40
Menn .....coovvvveeinineiee 1" 2 21 200 000-299 000 .............. 17 4 25
KVINNET ..o 23 7 33 300 000-399 000 ..... 15 4 27
400 000-499 000 .............. 19 5 26
500 000 eller mer ............. 1 2 21
10 2 17
21 6 27
17 3 21 Landsdel
22 6 26 Oslo/Akershus ................... 18 5 27
14 3 22 @stlandet ellers ................. 17 5 29
18 5 28 Agder/Rogaland ................ 14 4 30
12 3 27 Vestlandet ............ 15 4 29
19 6 34 Trendelag ...... 20 6 29
24 10 42 Nord-Norge .......ccccecerveenee 21 7 33
Kjenn/alder Bostedsstrok
Menn Tettbygd 100 000 eller
1 2 14 flere .o 15 4 25
13 2 : Tettbygd 20 000-99 000 ... 15 4 24
1" 2 18 Tettbygd under 20 000 ..... 19 7 34
9 3 28 Spredtbygd .......c.ccoeinennn 17 5 27
10 3 28
Familiefase
18 5 31 9-24 ar hos foreldre .......... 16 4 25
26 7 27 Enslige ellers 9-44 &r ......... 14 3 23
21 6 28 Enslige 45-79 &r ................ 20 9 46
20 6 33 Enslige forsargere............... 17 6 :
38 18 46 Gifte/samboende med
barn 0-6 &r ......ccveeivenee, 17 4 23
Yrkesstatus (16-79 ar) Gifte/samboende med
Arbeidere ........c.coccceennnnn. 12 3 23 barn 7-17 &r oo 16 4 26
Lavere funksjoneerer-......... 28 7 26 Gifte/samboende
Heyere funksjoneerer......... 15 4 26 16-44 &r uten barn ............ 17 4 22
Selvstendige ........ccoceeuenee 14 4 32 Gifte/samboende
Elever/studenter ................ 16 4 24 45-79 ar uten barn ............ 17 6 33
Pensjonister .........ccceeuene. 24 10 40
Hjemmearbeidende ........... 17 4 :
Andre ikke-yrkesaktive ...... 9 3 Husholdningssterrelse
Bor alene ........cccceeeevennnne. 17 7 39
Utdanning (16-79 ar) 2 husholdningsmedlemmer 17 5 31
Ungdomsskoleniva ............ 19 6 34 3 husholdningsmedlemmer 15 4 27
Videregdende skole............ 18 5 29 4 husholdningsmedlemmer 17 4 24
Universitet/hagskole | ........ 18 5 27 5 husholdningsmedlemmer
Universitet/hggskole II+..... 12 3 26 eller flere .....cooceovvveveincnne 18 4 25
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Tegneserieblad

Lesere en gjennomsnittsdag: 9 pSt.

blad per dag.

Omtrent hver tiende person leser tegneserieblad per dag.
Andelen som leser slike blad er lite endret de siste ara.
Det er menn som helst leser slike blad.

Mer enn halvparten av de yngre barna leser tegneserie-

e Donald Duck er mest lest, uansett alder og bosted.

9 prosent leste tegneserieblad en gjen-
nomsnittsdag i 1997. Denne andelen har
endret seg lite de siste dra. Gjennom-
snittsnordmannen leser to minutter i
tegneserieblad per dag, eller 24 minutter
blant dem som faktisk leser slike blad.
Ogsé her har det vart bare smé forand-
ringer de siste dra. Tegneserielesing er
mer vanlig blant menn enn kvinner.

Lesing av tegneserieblad er sarlig typisk
for barn og ungdom. Mer enn halvparten
av barna i alderen 9-12 r leser tegne-
serieblad per dag. I aldersgruppen 13-15
ar leser én av tre slike blad til daglig. Det
er seerlig guttene som er opptatt av slik
lesing, men det gjelder ogsa en stor del
av jentene. Blant personer som er 45 ar
eller eldre er det noksa fa som er opptatt
av slike blad.

Det er en viss tendens til at personer med
lav utdanning i noe stgrre grad leser
tegneserieblad enn de med hgyere utdan-
ning. Det er derimot ingen klar sammen-
heng mellom husholdningsinntekt og teg-
neseriebladlesing. Derimot er det en stgr-
re andel lesere i husholdninger med man-
ge medlemmer enn der hvor det er fa.

Donald Duck har vert og er fremdeles
uten sammenligning det dominerende

24

tegneseriebladet. Nesten tre av fire leser
dette bladet nir de leser tegneserier. I
alle aldersgrupper og landsdeler er dette
det mest populare tegneseriebladet. Av
andre enkeltblad er det Tommy og Tigern
som star sterkest blant leserne. Barna er
de som helst leser Donald Duck, mens
Tommy og Tigern helst faller i smak hos
de unge. Guttene er de som helst fore-
trekker Fantomet. Andelen Fantomet-
lesere har gétt merkbart nedover de
seinere ara.
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Tegneserieblad

Prosent
100

0 SRR 2 0 [_—I — [ 1 ——
Menn  Kvinner 9-15ar 16-24 4r 25-44 ar 45-66 &r 67-79 ar Ungdoms Videreg.-  Univ.- = Univ/-
skole™ hogsk.l hagsk.ll+

1991 1992 1994 1995 1996 1997

Prosentandel tegneserielesere totalt . 1 10 9 1 10 9
MENN .ot 14 12 1" 14 11 10
KVINNET ..ot 7 7 7 8 8 7
52 51 42 55 47 44

20 16 13 16 17 14

5 5 6 5 6 4

1 2 1 3 0 2

0 1 0 2 0 0

Ungdomsskoleniva ...........cccoeeivnencnnn. 6 7 4 7 7 7
Videregdende skole ..........ccccevvieereninnennne 7 5 6 6 5 4
Universitet/hggskole | ...........cccovveiiinnnnee. 4 3 3 4 2 6
Universitet/hggskole ll+..........ccccoeevenennee 2 4 5 5 3 3
Minutter til tegneserielesing totalt .... 3 3 3 3 2 2
4 4 3 4 3 3

3 2 2 2 2 1

9-15 ar 14 15 12 15 13 1"
16-24 ar 5 5 4 4 4 4
25-44 ar 1 1 1 1 1 1
45-66 ar 1 1 0 0 0 0
67-79 ar 0 0 0 0 0 0
Ungdomsskoleniva ..........cccccveieinieccnnene, 2 3 1 1 1 2
Videregaende skole..... 3 2 2 1 1 1
Universitet/hggskole | .. 1 1 1 1 0 1
Universitet/hggskole II+ 0 1 1 1 1 1
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Tegneserieblad Gjennomsnittstid per dag: 2 min

Prosent

100
01 6 T
60
4

20 13
4 3

Donald Fantomet ~ Tommy og Mikke  Andre tegne-
Duck Tigem Mus serieblad

Tommy og Andre tegne-
Donald Duck  Fantomet Tigern Mikke Mus serieblad
1997 i 72 13 4 32
1992 i 74 7 4 29
1994 o 78 7 12 4 21
1995 . 63 4 10 1 27
1996 ..o 73 3 12 1 19
1997 oo 69 4 13 3 23
Menn ... 69 6 10 4 27
KVINNer .o, 69 1 18 1 19
9-15 85 o, 80 5 9 4 24
16-24 &5 oo, 52 3 27 0 25
25-44 A oo 61 0 1 3 21
45-66 Ar .o, : : : : :
67-79 &5 v
Ungdomsskoleniva .............. 61 0 19 0 19
Videregdende skole.............. 68 3 " 3 14
Universitet/hggskole | .......... : : : :
Universitet/hggskole Ii+.......
Oslo/Akershus ..........c.ccco... 80 0 10 3 26
Dstlandet ellers ................... 75 2 12 1 22
Agder/Rogaland .................. 64 9 4 3 32
Vestlandet .......cccooevvecnennn 57 4 22 3 20
Trandelag ........cccccoeeveuiennnne : : : : :
Nord-Norge ......c.cocvevvereenennn. 71 " 20 8 15
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Tegneserieblad

Minutter Minutter
Prosent- Prosent-
andel Alle Lesere andel  Alle Lesere
Alle 9 2 24 Husholdningsinntekt
Under 100 000 .................. 7 2
Kjenn 100 000-199 000 .............. 6 1 :
MENN ... 10 3 26 200 000-299 000 8 2 24
KVINNer ........cooocovencrccnnnn. 7 1 22 300 000-399 000 10 2 23
400 000-499 000 10 2 23
Alder 500 000 eller mer ............. 8 2 30
9-12 ar 51 13 26
13-154r ... 35 10 27
16-19 ar ... 19 5 24 Landsdel
20-24 ar ... 10 3 : Oslo/Akershus .................. 7 2 26
25-34 ar ... 4 1 @stlandet ellers ................. 8 2 25
35-44 &r ... 4 1 Agder/Rogaland ................ 9 2 21
45-54 ar 2 0 Vestlandet ..., " 3 26
55-66 ar 1 0 Trendelag ..o 9 2 :
67-79 Ar oo, 0 0 Nord-Norge ..........ccoevnnnee 10 2 21
Kjenn/alder Bostedsstrak
Menn Tettbygd 100 000 eller
51 14 27 flere oo 6 1 23
16 5 29 Tettbygd 20 000-99 000 ... 8 2 25
5 1 : Tettbygd under 20 000 ..... 10 2 24
2 0 Spredtbygd ..........ccceenne 10 3 26
0 0
Familiefase
36 9 25 9-24 &r hos foreldre .......... 32 8 26
13 3 : Enslige ellers 9-44 &r ......... 9 3 :
3 1 Enslige 45-79 ar ... 2 0
1 0 Enslige forsargere............... 6 1
0 0 Gifte/samboende med
barn 0-6 &r ......covevvivienn. 4 1
Yrkesstatus (16-79 ar) Gifte/samboende med
Arbeidere .........cceeeninnenn 5 2 barn 7-17 &r cove 3 0
Lavere funksjoneerer.......... 7 1 Gifte/samboende
Heyere funksjoneerer......... 3 1 16-44 &r uten barn ............ 5 1
Selvstendige .........cccvuenenn 8 1 Gifte/samboende
Elever/studenter ................ 13 3 45-79 ar uten barn............. 1 0
Pensjonister ..........cccoccevenine 0 0
Hjemmearbeidende............ 2 0
Andre ikke-yrkesaktive ...... 9 1 Husholdningsstorrelse
Bor alene ........cccoveiniinnee 4 1
Utdanning (16-79 ar) 2 husholdningsmedlemmer 3 1 :
Ungdomsskoleniva ............ 7 2 26 3 husholdningsmedlemmer 9 2 23
Videregdende skole............ 4 1 20 4 husholdningsmedlemmer 12 3 24
Universitet/hagskole | ........ 6 1 : 5 husholdningsmedlemmer
Universitet/hggskole I1+..... 3 1 eller flere .....ccovvvevvinennnne. 17 4 26
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Tidsskrift

Lesere en gjennomsnittsdag: 15 PSt.

e Hver sjette nordmann leser tidsskrift o.l. i lopet av en dag.
e Andelen som leser slike blad har endret seg lite de siste

ara.

* Voksne menn er de ivrigste leserne, kvinnene leser langt

mindre.

* Hey utdanning og tidsskriftlesing henger sammen.

¢ Rene fagtidsskrift leses mest.

15 prosent leste tidsskrift, foreningsblad
eller lignende en gjennomsnittsdag i
1997. Det har veert liten forandring i an-
delen lesere de siste ara. Heller ikke tid
brukt til slike blad har hatt noen klar
endring. Dette var i 1997 pa fire minutter
for befolkningen som helhet, eller 28 mi-
nutter blant leserne.

Det er helst voksne menn som leser slike
blad, andelen har vert og er fremdeles
betydelig lavere blant kvinner. Denne
type blad er vesentlig rettet mot et vok-
sent publikum. Det kommer klart til ut-
trykk ved at andelen barn som leser slikt
er temmelig lav.

Mange slike blad er rettet inn mot spesi-
elle fagmiljger. Dette gjenspeiles i at ut-
danning har klar sammenheng med le-
sing av dem. Mens 8 prosent avdem med
utdanning p& ungdomsskolenivé leser
tidssskrift en gjennomsnittsdag, er ande-
len 30 prosent blant dem med hgyere
universitets- eller hggskoleutdanning.
Dette gjenspeiles ogsa i at hgyere funksjo-
nerer er blant de gruppene som i sarlig
grad er tidsskriftlesere, mens arbeidere
og lavere funksjonarer i mindre grad le-
ser slike blad. Folks bostedsstrgk betyr
lite for tidsskriftlesingen; vi finner om-

28

trent like stor andel i storbyene som i
mindre tettbygde strgk.

Mer enn halvparten av tidsskriftleserne
leser fag- eller foreningsblad en
gjennomsnittsdag. Omtrent en av fem le-
ser blad om hobby, hjem eller fritid, mens
godt over hver tiende leser fordyper seg i
blader om populervitenskap, politikk el-
ler kultur. Det er forskjeller mellom menn
og kvinner nér det gjelder valg av blad.
Mennene velger i stgrre grad blad om
hobby, hjem eller fritid, mens kvinnene
heller velger blad om popularvitenskap,
politikk og kultur.
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Tidsskrift

Prosent
100
80 [ J
60 [ i
40r 30
2
2 g LI 5 s M 19 ]
6
0 7 | B 1 |
Menn  Kvinner 9-154ar 1624 &r 25-44 &r 45-664r 67-79ar Ungdoms- Videreg.- Univ./-  Univ./-
skole  skole™ hagsk.| hagsk.Il+

1991 1992 1994 1995 1996 1997

18 14 16 16 16 15

21 18 19 20 17 20

14 10 14 12 14 11

9 5 4 8 4 6

15 11 12 15 18 11

19 16 18 18 17 18

21 19 21 18 16 19

16 12 17 15 23 8

Ungdomsskoleniva ... 1" 7 9 12 10 8
Videregdende skole .........ccceeveeicnncnnae 17 14 16 15 17 14
Universitet/hggskole | ... 24 25 20 23 20 19
Universitet/hggskole 11+ 35 33 36 29 27 30
6 5 5 5 5 4

7 6 7 6 5 5

5 3 4 3 5 3

1 1 1 2 2 1

4 4 5 4 5 2

7 5 6 5 5 5

7 6 7 5 5 6

8 4 7 7 8 3

Ungdomsskoleniva .........c.ccccveceeinncninnns 4 2 3 3 4 3
Videregdende skole .........cccoeeveeenieinienns 5 5 6 5 6 4
Universitet/hggskole | 8 7 6 7 6 6
Universitet/hggskole ll+..........cccceeeennnnne 15 1 13 6 7 8
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Tidsskrift Gjennomsnittstid per dag: 4 min

Prosent

100

80

60 53

40

20 15 18 15

Fag-ffor- Hobby/hjem/ Vitenskap/ Annet/

eningsblad fritid politikk/kultur ubestemt

Fag-/ Vitenskap/ Hobby/ Annet/

foreningsblad politikk/kultur hjem/fritid ubestemt

56 15 20 20

61 8 24 19

52 12 25 24

55 14 18 13

53 15 18 15

Menn ....oovviiecee, 55 10 21 14
Kvinner ......ccooevvviinennciie 49 23 12 16
9-15 85 i 8 16 56 21
16-24 &0 e 31 24 24 21
56 13 18 13

45-66 AT oo, 60 1 14 15
67-79 &5 oo : : : :
Ungdomsskoleniva ... 65 14 15 7
Videregdende skole..... 45 18 23 14
Universitet/hggskole | ............. 47 8 8 36
Universitet/hggskole i+ .......... 68 12 9 1
Oslo/Akershus .......c..cccoceeeeene. 4 20 21 17
@stlandet ellers ..... 60 10 16 13
Agder/Rogaland ..................... 46 16 21 17
Vestlandet .......ccccevvvvivniiienenne 62 12 13 13
Trendelag ....... 54 17 10 20
Nord-Norge 56 15 25 4

' Tidsskriftsjanger var ikke med i undersgkelsen i 1995.
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Tidsskrift

Minutter Minutter
Prosent- Prosent- ——m—
andel Alle Lesere andel Alle Lesere
Alle 15 4 28 Husholdningsinntekt
Kjenn Under 100 000 .................. 12 4 :
Menn ..., 20 5 27 100 000-199 000 .............. 10 2 25
Kvinner .... " 3 29 200 000-299 000 .... 16 5 29
300 000-399 000 .... 12 4 30
Alder 400 000-499 000 .............. 21 5 25
4 1 500 000 eller mer ............. 21 6 28
8 2
1 2
1" 3 : Landsdel
16 4 25 Oslo/Akershus ................... 16 4 25
20 5 26 @stlandet ellers .... 15 5 35
19 5 27 Agder/Rogaland ................ 13 3 26
20 7 37 Vestlandet ... 15 4 26
8 3 : Trendelag 19 4 23
Nord-Norge 13 3 25
Kjonn/alder
Menn Bostedsstrok
9-15 ar 7 2 : Tettbygd 100 000 eller
16-24 ar 16 4 23 flere v 16 4 23
25-44 ar 24 6 26 Tettbygd 20 000-99 000 ... 18 5 29
45-66 ar 24 7 30 Tettbygd under 20 000 ..... 16 4 28
67-79 ar 12 4 : Spredtbygd .........oo.ccoeenen.... 12 4 33
4 1 : Familiefase
6 1 19 9-24 &r hos foreldre .......... 9 2 24
12 3 25 Enslige ellers 9-44 ar ......... 15 4 27
15 5 34 Enslige 45-79 &r ................ 13 5 42
4 1 : Enslige forsergere.............. M 2 :
Gifte/samboende med
Yrkesstatus (16-79 ar) barn 0-6 &r ....ccovvevvevvnnen 16 4 23
Arbeidere ........c.c...... 1" 3 29 Gifte/samboende med
Lavere funksjonaerer 8 1 : barn 7-17 &r .coovve 25 7 27
Heyere funksjonaerer......... 23 6 28 Gifte/samboende
Selvstendige ........cccevveuenene 22 7 30 16-44 ar uten barn ............ 16 3 21
Elever/studenter ................ 1 2 : Gifte/samboende
Pensjonister ............ccceueee. 12 4 33 45-79 &r uten barn ............ 15 5 31
Hjemmearbeidende............ 15 3 :
Andre ikke-yrkesaktive ...... 16 3
Husholdningsstorrelse
Utdanning (16-79 ar) Bor alene .......cooveeevivienean 13 4 33
Ungdomsskoleniva ............ 8 3 34 2 husholdningsmedlemmer 15 4 29
Videregdende skole........... 14 4 28 3 husholdningsmedlemmer 18 5 28
Universitet/hagskole | ........ 19 6 28 4 husholdningsmedlemmer 15 4 25
Universitet/hggskole Il+..... 30 8 26 5 husholdningsmedlemmer
eller flere ......coovevveieenenens 14 3 24
Norsk mediebarometer 1997 31



Boker Lesere en gjennomsnittsdag: 17 pSt.

En av seks leser baker per dag.

Andelen som leser beker har sunket noe de siste ara.
Jenter og kvinner er de ivrigste bokleserne.

Mest boklesing blant dem med hey utdanning.

Mer boklesing i byene enn pa landsbygda.
Skjonnlitteratur leses mest, szerlig blant kvinner.

17 prosent leste bgker en gjennomsnitts-
dag i 1997. Andelen boklesere har sunket
noe siden 1991. Denne nedgangen finner
vi bade blant kvinner og menn, men kvin-
ner leser fremdeles bgker i langt stgrre
grad enn menn. Dette gjelder pa alle al-
derstrinn unntatt blant de eldste. Blant
jenter i alderen 9-15 ar leser mer enn en
tredjedel bgker en gjennomsnittsdag.
Dette er dobbelt s& mye som gutter i
samme aldersgrupper.

Pa samme maéte som nar det gjelder tids-
skrift, er det personer med hgy utdanning
som er de ivrigste bokleserne. Arbeidere
og selvstendig neringsdrivende leser i
noe mindre grad bgker enn andre. Det er
derimot ikke riktig at si at inntekt har
noen sammenheng med boklesing. De
som bor i byer leser i stgrre grad bgker
enn dem som bor i spredtbygde strgk.

Skjgnnlitteratur, dvs. romaner og novel-
ler, er mest populert blant bokleserne.
Godt over halvparten velger & lese slike
beker. Det er sarlig kvinner som foretrek-
ker & lese denne type litteratur. Menn le-
ser ogsa mest romaner, men de velger i
stgrre grad enn kvinnene litteratur om
samfunn, politikk, natur osv. Det er sarlig
eldre som velger disse typer sakprosa.
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Boker

Pfosent
100
80T J
60 J
0r 29 1
19
10 16 4
[ ]

Ungdoms- Videreg.- Univ./-  Univ./-
skole  skole™ hagsk.| hogsk.ll+

1991 1992 1994 1995 1996 1997
24 21 18 19 19 17
19 19 12 14 15 14
28 24 24 24 23 21
31 29 31 23 20 26
28 27 16 22 24 17
21 19 18 20 17 17
22 18 17 19 22 15
25 24 13 1" 15 20
Ungdomsskoleniva .........ccccoeveeeineinene 13 16 12 12 13 10
Videregdende skole ........c.cccccevvenucnnnnn, 22 20 15 17 19 16
Universitet/hggskole | .......c.coccovinieennne 34 23 25 28 20 29
Universitet/hggskole ll+..........ccccceueene 33 31 22 29 28 19
Minutter til boklesing totalt............. 14 13 1 12 12 10
MENN ..o 1 12 8 8 9 8
KVINNET ..o 17 14 14 15 15 12
13 14 15 10 7 1

18 17 12 13 14
1 13 " 12 10 9
13 12 " 13 15 9
22 13 7 7 10 18
Ungdomsskoleniva ...........oceueiiininnns " 9 9 9 6 6
Videregdende skole...... 13 12 9 10 13 9
Universitet/hggskole | ..... 21 16 15 17 9 18
Universitet/hggskole I+ ... 18 23 14 20 19 13
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Baoker Gjennomsnittstid per dag: 10 min

Prosent

100

21

20F 9 10

2 2 1

Roman/  Biografi  Samfunn/ Naturfiek- Religies ~ Skuespill  Annet
novelle  memoarer politikk etc. nikk/friluft litteratur dikt

Samfunn/
politikk/
Roman/ Biografi/ kunst/ Natur/tek-  Religigs ~ Skuespill/

novelle  memoarer historie nikk/friluft litteratur dikt  Annet

66 6 5 2 5 1 8

59 9 7 5 4 1 15

65 8 7 4 2 0 13

69 5 7 6 3 1 9

61 9 6 4 4 1 14

55 9 10 2 2 1 21

MeNN ...c.oovvveinireieins 39 10 18 4 1 24
KVinner .......cccoeveevvenennn. 65 9 5 0 1 1 18
57 4 4 4 0 0 30

64 1 2 0 7 3 14

60 8 6 2 2 1 22

50 13 14 2 2 0 19

36 14 31 0 2 0 16

Ungdomsskoleniva ........ 62 19 6 0 3 0 1"
Videregdende skole....... 49 12 12 1 3 1 21
Universitet/hggskole | .... 63 2 8 3 0 0 24
Universitet/hggskole 11+ 58 6 14 1 4 2 14
Oslo/Akershus ............... 62 9 1 1 0 1 16
@stlandet ellers .. 48 9 9 3 1 0 28
Agder/Rogaland ............ 50 10 9 3 8 0 20
Vestlandet ..........cccc...... 60 9 12 0 1 2 15
Trendelag ..... 47 24 5 0 0 0 24
Nord-Norge 56 2 13 3 6 0 20

' Boksjangertall ble i 1991 kodet i Statistisk sentralbyra pa grunnlag av opplysning om boktittel lest. | seinere undersgkelser
er tallene basert pa svar fra intervjupersonene om sjanger pa leste bok.
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Boker

L
2

Minutter Minutter
Prosent ——M8 —— Prosent- ——m ——
andel Alle Lesere andel Alle Lesere
Alle 17 10 58 Husholdningsinntekt
Under 100 000 ...........c...... 16 10 63
Kjenn 100 000-199 000 17 11 68
Menn ..o 14 8 54 200 000-299 000 17 10 58
KVINNer .....cccceevviveecen 21 12 60 300 000-399 000 19 1" 58
400 000-499 000 16 8 51
Alder 500 000 eller mer 20 1 57
27 1 39
24 10 43
14 8 : Landsdel
19 1" 56 Oslo/Akershus ..........c.c...... 19 " 57
15 8 56 @stlandet ellers ................. 17 9 56
19 9 51 Agder/Rogaland ................ 19 13 70
15 7 49 Vestlandet 17 9 50
15 1 72 Trendelag 13 6 42
20 18 92 Nord-Norge .......ccecevveiune 18 12 65
Kjonn/alder Bostedsstrok
Menn Tettbygd 100 000 eller
18 7 39 flere oo 19 10 53
10 6 : Tettbygd 20 000-99 000 ... 22 15 68
12 6 47 Tettbygd under 20 000 ..... 17 9 52
13 6 45 Spredtbygd........ccccceveueninnne 14 9 61
26 22 87
Familiefase
35 15 42 9-24 &r hos foreldre .......... 22 10 44
23 13 56 Enslige ellers 9-44 ar ......... 19 1" 55
21 12 56 Enslige 45-79 &r ................ 16 1" 69
17 12 70 Enslige forsargere............... 21 8 :
13 14 : Gifte/samboende med
barn 0-6 &r ....ccoocvvvriennne 14 7 50
Yrkesstatus (16-79 ar) Gifte/samboende med
Arbeidere .........coceeniienens 12 8 65 barn 7-17 &r oo 15 9 58
Lavere funksjonzerer.......... 19 10 52 Gifte/samboende
Hoyere funksjonaerer......... 19 9 47 16-44 &r uten barn ............ 17 " 62
Selvstendige .............. 7 3 : Gifte/samboende
Elever/studenter .... 15 9 61 45-79 &r uten barn............ 18 13 72
Pensjonister ............... 17 16 93
Hjemmearbeidende 19 13 :
Andre ikke-yrkesaktive ...... 22 13 : Husholdningssterrelse
Bor alene ........ccceuenee s 17 1 69
Utdanning (16-79 ar) 2 husholdningsmedlemmer 18 12 65
Ungdomsskoleniva ............ 10 6 61 3 husholdningsmedlemmer 19 9 51
Videregaende skole........... 16 9 57 4 husholdningsmedlemmer 17 9 52
Universitet/hggskole | ........ 29 18 61 5 husholdningsmedlemmer
Universitet’hggskole Il+..... 19 13 68 eller flere ......ccooovvevecenenns 16 8 49
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Plate, kassett, CD

Lyttere en gjennomsnittsdag: 41 pSt.

41 prosent, eller mer enn fire av ti nord-
menn lyttet til plater, kassetter eller
CD-er en gjennomsnittsdag i 1997.
Lytterandelen pa slikt utstyr har variert
noe de siste ara, men det har vert en li-
ten gkning 1996 til 1997.

Det er liten forskjell i lyttarandelen blant
menn og kvinner, og tiden de bruker til
dette er heller ikke sa forskjellig. Det er
seerlig ungdom som bruker tid pa a spille
plater og kassetter. Blant unge i alderen
16-19 ar er det nesten ni av ti som lytter
pa slikt i lppet av dagen. Denne alders-
gruppen bruker i gjennomsnitt nesten to
timer pé dette per dag. Til sammenlig-
ning bruker bare 9 prosent av personene i
aldersgsruppen 67-79 &r tid pa dette en
giennomsnittsdag.

Det er liten sammenheng mellom
utdanningsniva og lytting pa plater og
kassetter. Det er heller ikke noen klar
sammenheng mellom dette og folks
husholdningsinntekt. De gruppene som
sarlig peker seg ut som ivrige lyttere er
elever og studenter.

CD-platene har i de siste ara fullstendig
overtatt markedet pa dette feltet. Nesten
ni av ti bruker denne teknikken, mens
bare en av fire benytter kassettband.

36

Fire av ti lytter til plater, kassetter eller CD-er per dag.
Mer enn 80 prosent av de unge er lyttere.

Liten forskjell i lytting blant menn og kvinner.

Lytting pa omtrent samme niva uansett utdanning.
Nesten ni av ti bruker CD-spiller som avspillingssystem.

Vinylplatene er nesten ute av markedet,
med en andel pa 3 prosent. Mens det tid-
ligere serlig var de unge som brukte CD-
spiller, ser det nd ut til at dette avspil-
lingssystemet dominerer i alle alders-

grupper.
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Plate, kassett, CD

Menn  Kvinner 9-154r 1624 & 25-44 &r 45-66 & 67-79 &r Ungdoms- Videreg.- Univ./-  Univ./-
skole  skole™ hogsk.I hagsk.li+

1991 1992 1994 1995 1996 1997

Prosentandel lyttere totalt................ 43 38 44 38 37 41
43 38 43 38 36 39

43 38 44 38 38 43

69 71 67 67 64 70

73 72 75 68 70 75

47 40 44 43 39 46

22 18 26 17 20 22

9 7 9 10 9 9

Ungdomsskoleniva 37 28 37 27 33 33
Videregdende skole 40 37 39 34 33 37
Universitet/hggskole | ...........cccceiiins 41 35 47 44 36 46
Universitet/hggskole ll+............cccccoeeeee 41 36 46 44 35 42
40 32 38 31 30 36

40 31 38 33 29 33

40 33 39 28 31 38

63 45 46 34 35 4

89 86 84 74 81 101

39 33 37 34 30 38

15 1" 18 11 14 14

67-7 A et 5 3 7 9 4 7
Ungdomsskoleniva 35 26 36 22 32 34
Videregdende skole 41 35 35 30 30 35
Universitet/hggskole | ........c.ccovccennnae 35 23 45 37 33 34
Universitet/hagskole 11+ .........ccccoeeeee. 24 33 38 36 24 39
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Plate, kassett, CD Gjennomsnittstid per dag: 36 min

Prosent

100

CD-spiller Platespiller

CD-spiller Kassettspiller Platespiller

1994 .o s 60 56 7
1995 s 79 38 7
1996 . s 80 36 5
1997 e 88 26 3
MENN ..t 88 25 4
KVINNET Lottt 88 27 3
O-T5 8 i 89 31 3
1624 8 oo 96 19 4
25284 81 oo 88 23 2
4566 8T ..ot 77 34 3
B7-TT AI oot s : :
Ungdomsskoleniva ..o 85 25 4
Videregdende SKOIE ...........ccoovvreiriiciie s 87 23 3
Universitet/h@gskole | ... 88 22 7
Universitet/hagskole 4 ........cocoiiiiiiiiiiciiiccceeee 89 30 2
OSIO/AKEISRUS .......coviiiiiiiiiii s 87 25 5
@stlandet ellers .........cccceeveveriiiinenniee e 86 27 2
Agder/Rogaland ..........ccocovveviiieniie s 91 23 1
VeStlandet .......c.coeoiviiiiiiiniie i 92 23 3
Trandelag ..o 84 32 1"
NOFA-NOIGE ...ttt 83 32 0

38
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Plate, kassett, CD

Minutter Minutter
Prosent- —m78 —m77v-—— Prosent- —mem8 ———
andel Alle Lyttere andel Alle Lyttere
Alle 41 36 87 Husholdningsinntekt
Under 100 000 ...........c...... 46 60 131
Kjenn 100 000-199 000 .............. 35 31 89
Menn .....ccvveeirnceenn 39 33 86 200 000-299 000 .............. 37 29 78
KVINNEr ... 43 38 89 300 000-399 000 40 30 75
400 000-499 000 45 38 85
Alder 500 000 eller mer ............. 46 38 83
9-12 &r 60 28 47
13-15 &r ... 82 55 68
16-19 ar ... 88 109 124 Landsdel
20-24 ar ... 65 97 149 Oslo/Akershus ................... 45 45 99
25-34 ar ... 51 48 95 @stlandet ellers ................. 40 31 78
35-44 &r ... 41 29 70 Agder/Rogaland ................ 42 33 79
45-54 &r ... 27 17 64 Vestlandet ..........c.ccoueuenene 41 36 87
55-66 ar ... 15 10 68 Trendelag .........cccooeieen 39 44 112
67-79 ar 9 7 : Nord-Norge .......c.cccccevueenee 39 30 76
Kjonn/alder Bostedsstrok
Menn Tettbygd 100 000 eller
63 33 53 flere oo 46 48 105
76 109 144 Tettbygd 20 000-99 000 ... 42 32 76
42 32 76 Tettbygd under 20 000 ..... 41 33 80
22 13 61 Spredtbygd .......oeeiinne 38 32 83
9 7 :
Kvinner Familiefase
9-15 85 i 78 49 63 9-24 &r hos foreldre .......... 74 66 89
16-24 ar ... 75 95 126 Enslige ellers 9-44 &r ......... 54 68 125
25-44 &r ... 50 45 89 Enslige 45-79 &r ........ 14 9 67
45-66 ar ....... 21 14 69 Enslige forsergere 56 41 73
67-79 & e 9 7 : Gifte/samboende med
barn 0-6 ar ......cccoevvnninne 45 35 78
Yrkesstatus (16-79 ar) Gifte/samboende med
Arbeidere ..........ooveueeenee. 36 25 70 barn 7-17 &r .o 38 23 60
Lavere funksjoneerer.......... 43 40 92 Gifte/samboende
Heyere funksjonaerer......... 43 38 88 16-44 &r uten barn ............ 54 60 112
Selvstendige 29 32 110 Gifte/samboende
Elever/studenter ................ 76 99 130 45-79 &r uten barn............ 16 12 72
Pensjonister .........cccceceveenee 14 1 81
Hjemmearbeidende........... 37 30 82
Andre ikke-yrkesaktive ...... 50 75 150 Husholdningssterrelse
Bor alene ......ccccvveveereennne 31 34 110
Utdanning (16-79 ar) 2 husholdningsmedlemmer 29 26 89
Ungdomsskoleniva 33 34 102 3 husholdningsmedlemmer 46 49 106
Videregaende skole 37 35 94 4 husholdningsmedlemmer 50 37 73
Universitet/hggskole |I........ 46 34 73 5 husholdningsmedlemmer :
Universitet/hggskole I+ ..... 42 39 93 eller flere ..ocoovevvniriecicinns 54 40 74
Norsk mediebarometer 1997 39



Video

Seere en gjennomsnittsdag: 9 pSt.

Omtrent én av ti ser video per dag.
Videoseing er pa samme niva som aret for.
Gutter ser fremdeles mest, men andelen seere blant dem

har sunket.

e Andelen videoseere er noksa jevn i ulike utdannings- og

inntektsgrupper.

* Flere ser pa kjope-/leievideo enn opptak fra fjernsynet, de

unge ser mest av det forste.

Under én av ti s& pé video en gjennom-
snittsdag i 1997. Dette er samme andel
av befolkningen som ret fgr. Gjennom-
snittstiden brukt til video er ogs& noksa
stabil. Den var i 1997 pa 6 minutter blant
befolkningen som helhet, eller 73 minut-
ter blant dem som s& pa video.

Tradisjonelt sett har menn sett mer pa
video enn kvinner. Slik er det fortsatt.
Fremdeles er det ogsd barn og unge som
ser mest pa video, men forskjellen mel-
lom dem og de voksne er ikke s stor som
den var pa begynnelsen av 1990-tallet.
Dette skyldes fgrst og fremst at de yngste
bruker mindre tid til slikt enn tidligere.

Guttene er fremdeles de ivrigste video-
seerne. Blant gutter i aldersgruppen 9-15
ar er andelen videoseere per dag pa 23
prosent, blant jentene i samme alders-
gruppe er andelen 17 prosent.

Det er elever/studenter og andre ikke yr-
kesaktive som er de ivrigste videoseerne.
Det er ikke noen tydelig sammenheng
mellom videoseing og utdanning eller
husholdningsinntekt. Den er ogsa noksa
jevnt fordelt i de forskjellige deler av
landet.
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Andelen som ser pa kjppe- eller leiefilm
er noe stgrre enn de som ser pd opptak
av TV-program per dag. Omtrent én av
sju videoseere ser pé egenproduserte
videoopptak. Det er mennene og ung-
dommen som i stgrst grad ser pa kjgpe-/
leievideo framfor opptak fra fjernsynet.
Middelaldrende er de som ser mest pa
egenproduserte videoopptak. De med hgy
utdanning foretrekker opptak fra fjernsy-
net nar de ser pa video, mens de med lav
utdanning i stgrre grad foretrekker leie-
eller kjgpevideo.
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Video

Prosent
100
80T J
60 J
4 r 4
18 17
20F o .
10 7 9 5 9 7 7 8
0 = o e T e
Menn  Kvinner 9-154r 16-24 &r 25-44 &r 45-66 &r 67-794r Ungdoms- Videreg.- Univ./-  Univ./-
skole  skole™ hegsk. hagsk.ll+

1991 1992 1994 1995 1996 1997

Prosentandel videoseere totalt ........ 10 10 1 8 9 9
MENN L. 12 12 12 8 10 10
KVINNET ..o 8 8 9 7 8 7
9-15ar ... 27 21 22 18 20 18
16-24 ar ... 18 18 18 12 17 17
25-B4 AT .o 8 10 10 7 9 9
45-66 A ..o 4 5 5 4 4 5
67T AT o 2 3 1 3 1 1
Ungdomsskoleniva ............ccccoveeninee 6 10 10 4 6 9
Videregdende skole ........c.coceoeverrennnne 9 9 9 7 8 7
Universitet/hggskole | ...........cccccvneinne 5 5 7 5 1 7
Universitet/hggskole ll+............cceeneee. 10 7 9 9 8
8 7 8 5 7 6

11 10 9 6 8 8

5 6 5 6 5

Q=15 AF e 22 15 13 12 12 13
1624 AT oo 17 19 16 11 17 15
6 6 7 4 6 6

2 3 3 2 3 3

1 1 0 2 1 1

Ungdomsskoleniva ...........cccceveveeinnenen 6 8 8 3 5 8
Videregdende skole ........ccocevereriruennnne. 8 8 7 4 7 5
Universitet/hagskole |..........cccovveennnee. 5 2 5 4 10 5
Universitet/hggskole ll+......................... 5 3 6 7 6 5
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Video Gjennomsnittstid per dag: 6 min

40

20 15

Egenprodusert Kjepe-fleie-
g v?deo \l/i&%iﬂm

o - i
Egenprodusert Opptak av Kjgpe-/leie-
video TV-program videofilm
13 44 44
15 41 44
9 41 52
14 51 48
16 40 59
15 46 53
1 47 59
20 45 44
17 39 59
1" 34 71
10 52 52
28 57 24
UngdomsskoleniVa ..........ccccveininineieieinieee s 15 46 61
Videregaende skole .... 15 41 53
Universitet/h@gskole | ........ccoevvvvivinniiiinnieiiieeieeenas : : :
Universitet/hagskole I+ .......c.coovviveieivriiieie e, 16 63 37
OSIOFAKEISRUS .....ooviiiiciiiicce e 17 41 52
@stlandet ellers . 13 52 49
Agder/Rogaland 23 42 52
Vestlandet 7 49 54
Trendelag : : :

Nord-Norge
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Video

Minutter Minutter
Prosent- Prosent-
andel Alle Seere andel Alle Seere
Alle .. 9 6 73 Husholdningsinntekt
Under 100 000 .................. 8 7
Kjenn 100 000-199 000 6 5 :
MENN ..o 10 8 79 200 000-299 000 10 8 79
KVINNET ..ocviieiiiiiee e 7 5 63 300 000-399 000 9 6 70
400 000-499 000 .............. 8 6 72
500 000 eller mer ............. 1 7 66
21 15 70
14 10 74
17 18 107 Landsdel
16 13 81 Oslo/Akershus ................... 10 8 79
9 7 77 @stlandet ellers ................. 8 5 62
35-44 &r ... 9 4 49 Agder/Rogaland .. 6 67
45-54 &r ... 6 4 64 Vestlandet ........... 11 8 74
55-66 ar .... 4 3 : Trendelag ..... 4 :
67-79 ar 1 1 Nord-Norge ............ccceeee. 9 7
Kjenn/alder Bostedsstrok
Menn Tettbygd 100 000 eller
9-15ar ... 20 15 76 flere oo 9 7 81
16-24 ar .... 20 21 105 Tettbygd 20 000-99 000 ... 9 7 73
" 7 66 Tettbygd under 20 000 ..... 9 7 71
5 4 : Spredtbygd .......c..coeeunnenn 8 5 66
0 0
Familiefase
15 10 65 9-24 &r hos foreldre .......... 18 15 85
14 10 75 Enslige ellers 9-44 ar ......... 10 8 :
7 4 58 Enslige 45-79 &r ................ 3 3
5 3 : Enslige forsergere............... 4 3
2 2 Gifte/samboende med
barn 0-6 &r .....ccoovvvvvvennnn 10 6 55
Yrkesstatus (16-79 ar) Gifte/samboende med
Arbeidere ..........c........ 10 8 77 barn 7-17 &r ..ccocovevvi 7 3
Lavere funksjonzerer 7 6 : Gifte/samboende
Heyere funksjoneerer......... 8 5 63 16-44 ar uten barn ............ 1 8
Selvstendige ........cceeenene 9 5 : Gifte/samboende
Elever/studenter .. 12 1" 45-79 &r uten barn............ 3 2
Pensjonister .........cc.cecveueuene 2 2
Hjemmearbeidende............ 10 6
Andre ikke-yrkesaktive ...... 15 12 Husholdningssterrelse
Bor alene ........ccccovveienenen, 7 5 :
Utdanning (16-79 ar) 2 husholdningsmedlemmer 6 5 79
Ungdomsskolenwa ............ 9 8 91 3 husholdningsmedlemmer 1M1 7 64
Videregdende skole........... 7 5 68 4 husholdningsmedlemmer 1" 9 80
Universitet/hggskole | ........ 7 5 : 5 husholdningsmedlemmer
Universitet/hggskole Il+..... 8 5 60 eller flere ... 11 7 64
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Radio

Lyttere en gjennomsnittsdag: 61 pSt.

* Tre av fem hegrer pa radio i lepet av en dag.
e Barn og unge hgrer mindre pa radio enn voksne.
* De med hgy utdanning og inntekt bruker mindre tid pa

radio enn andre.

* NRKs lytterandel synker ikke lenger.
e Vi hgrer helst pa nyheter og distriktssendinger.

Tre av fem nordmenn lyttet pé radio en
gjennomsnittsdag i 1997. Dette er om-
trent pd samme niva som aret fgr. Det har
likevel veert en nedgang i andelen radio-
lyttere pa 90-tallet. Nedgangen gjelder
begge kjgnn og alle aldersgrupper, men
helst de voksne. Den gjennomsnittlige
radiolyttertid har ogsa gétt ned. Den var
for befolkningen som helhet pa 87 minut-
ter i 1997. Menn lytter i noe stgrre grad
pa radio enn kvinnene. Kvinnene pé sin
side lytter noe lenger nar de fgrst slar pa
radioen.

Barn og unge lytter i mindre grad pa ra-
dio enn de voksne. Aldersgruppen 20-24
ar er likevel blant de mest aktive radio-
lytterne. Personer med hgyere utdanning
hgrer minst like ofte pa radio som andre,
men de bruker mindre tid til lyttingen
enn det andre gjgr. De som har hgy hus-
holdningsinntekt bruker ogsa noe mindre
tid til slikt. Det samme gjgr de som bor i
de stgrre byene og i sentrale gstlands-
strgk. Andelen daglige lyttere er omtrent
pa samme niva i alle deler av landet.

NRKs program 1 er fremdeles den viktig-
ste riksdekkende radiokanalen. Det ser ut
til at radiokanalenes lytterandeler har
stabilisert seg, med P4 som den sterkeste
konkurrenten til NRK1. Kvinner velger
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stort sett 4 lytte pa de samme kanalene
som menn. NRKs P1 og P2 har en over-
vekt lyttere blant de hgyere aldersgrup-
pene og blant de best utdannete. P3 og
lokalradiokanalene har en overvekt unge
lyttere, mens P4 helst treffer de unge
voksne.

Vi lytter helst til nyheter, underholdning/
lette magasinposter og distriktsprogram.
Menn hgrer i stgrre grad enn kvinnene pé
populermusikk og sport, mens kvinnene
pa sin side heller hgrer pa informasjons-
program og underholdning/lette maga-
sinprogram.

Andelen som lytter til nyheter, vermel-
ding og distriktsprogram har veert syn-
kende de siste ara. P1s lyttere er de som i
storst grad har hegrt pa disse program-
typene. P2-lytterne har ogsé i stor grad
hert pa nyheter, men denne kanalen har
den hgyeste lytterandelen nér det gjelder
kulturprogram og serigs musikk. P3-lyt-
terne har serlig hert pa populermusikk.
Dette har ogsé P4s lyttere i stor grad fétt
med seg, men de har hgyest andel som
lytter pa underholdning/lette magasin-
poster.
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Radio

Prosent

100

8 69 ]

60

40

20

Menn  Kvinner 9-154r 16-244r 25-44 &r 4566 &r 67-79.ar Un%d?ms-Vitli(eﬁeg.-hUni\{(./l- hUni\‘(.lll-
ole  skole” hagsk! hagsk.Il+

S

1991 1992 1994 1995 1996 1997

Prosentandel radiolyttere totalt ...... 71 65 67 66 59 61
Menn ... 73 68 69 67 60 64
KVINNET ..ot 69 63 65 65 57 58
9-15 A it 47 34 39 42 32 33
67 63 63 65 53 65

73 68 73 67 62 63

79 73 73 74 67 67

75 68 64 60 60 61

Ungdomsskoleniva ...........ccccceennan 68 66 63 63 61 55
Videregédende skole..... 75 69 71 68 60 66
Universitet/hggskole 1 .........cccceceeinnn 77 71 72 74 71 66
Universitet/hggskole ll+............ccceueee. 79 72 76 74 66 69
Minutter til radiolytting totalt ......... 106 91 96 99 84 87
MENN L.ttt 103 88 95 93 76 88
KVINNET L it 110 94 96 105 91 85
9-15 8 e 39 24 25 32 21 21
16-24 8 oo 109 86 92 95 79 98
25-44 ar ... 112 96 110 106 85 94
45-66 ar ... 123 109 106 116 100 97
67-7 Ar oo 109 97 98 100 102 84
Ungdomsskoleniva ..... 115 97 93 108 97 89
Videregdende skole..... 121 105 119 115 98 - 104
Universitet/hggskole | ........cc.coeeurnnnne. 98 91 98 91 98 96
Universitet/hggskole Il+...........ccceunen. 103 73 77 88 64 73
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Radio Gjennomsnittstid per dag: 87 min

Prosent
100

80r

60.

01

20

NRK P1 NRK P2 NRKP3  NRK totalt P4 Neeradio  Andre kan.

NRK NRK NRK NRK Neer- Andre

P1 P2 P3 totalt P4 radio kanaler

1997 e 42 25 . 57 . 23 2
38 24 . 50 . 23 1

31 7 1 46 18 13 1

30 8 13 45 21 15 1

27 5 10 38 21 13 1

29 5 10 40 22 12 1

MENN (.o 29 5 1" 42 23 13 1
Kvinner ......cccccevvvcncncnn. 28 4 8 38 20 10 1
4 1 " 16 12 7 0

3 2 30 35 29 20 3

24 5 10 35 32 13 0

46 7 2 52 16 10 1

50 8 1 55 3 8 1

Ungdomsskoleniva .......... 25 2 10 37 17 13 1
Videregdende skole......... 31 3 9 40 26 13 1
Universitet/hggskole | ...... 35 8 13 53 25 8 1
Universitet/hggskole Il+... 39 13 9 53 20 12 2
Oslo/Akershus ................. 23 6 8 35 21 14 2
@stlandet ellers 27 5 10 39 26 9 0
Agder/Rogaland 28 5 9 39 20 16 1
Vestlandet .........cccoouneee. 31 5 1" 43 18 14 1
Trendelag ......cccccovevennennn. 31 2 13 45 22 13 3
Nord-Norge .........cccoeuee. 39 4 9 47 18 3 0
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Radio

Minutter Minutter

Prosentr —m8 — Prosent- ——w——
andel Alle Lyttere andel Alle Lyttere
Alle 61 87 143 Husholdningsinntekt
Under 100 000 .................. 66 107 163
Kjenn . 100 000-199 000 58 97 169
Menn .....cccovveereinircnene 64 88 139 200 000-299 000 60 93 153

59 85 144
67 88 131
64 76 119

KVINNET woovicvvceieeevicrieienen 58 85 147 300 000-399 000
400 000-499 000

Alder 500 000 eller mer

23 9 41

45 34 77

60 68 113 Landsdel

68 122 179 Oslo/Akershus ................... 60 78 132
61 97 160 @stlandet ellers ................. 61 90 148
64 92 143 Agder/Rogaland ................ 61 88 145
68 95 140 Vestlandet . 62 90 146
67 99 150 Trendelag 64 93 146
61 84 141 Nord-Norge ........cccoovvneeeee. 58 82 141
Kjonn/alder Bostedsstrak
Menn Tettbygd 100 000 eller
9-15 &r 30 17 58 flere .o 61 82 135
16-24 ar 65 101 156 Tettbygd 20 000-99 000 ... 63 85 136
25-44 ar 67 103 154 Tettbygd under 20 000 ..... 61 87 144
45-66 ar 74 100 135 Spredtbygd ........ccoceeiienee 60 91 152
67-79 ar 62 69 114
Familiefase
36 24 68 9-24 ar hos foreldre .......... 46 49 109
65 96 148 Enslige ellers 9-44 ar ......... 63 113 179
58 86 147 Enslige 45-79 &r ................ 63 103 163
61 94 155 Enslige forsergere.............. 67 111 167
59 99 168 Gifte/samboende med
barn 0-6 &r ......cccovvvinennne 62 78 126
Yrkesstatus (16-79 ar) Gifte/samboende med
Arbeidere ... 66 112 168 barn 7-17 &r ccvviiiine, 67 101 152
Lavere funksjoneerer.......... 61 108 177 Gifte/samboende
Hayere funksjonaerer......... 70 85 122 16-44 &r uten barn ............ 70 114 162
Selvstendige .........coeenee. 68 124 182 Gifte/samboende
Elever/studenter .... 61 75 123 45-79 &r uten barn ............ 64 87 137
Pensjonister ............... 60 94 157
Hjemmearbeidende 50 82 164
Andre ikke-yrkesaktive ...... 45 84 187 Husholdningsstarrelse
Bor alene .......c.ccoeveeininnnn 62 110 178
Utdanning (16-79 ar) 2 husholdningsmedlemmer 65 93 143
Ungdomsskoleniva ............ 55 89 165 3 husholdningsmedlemmer 65 95 147
Videregaende skole........... 66 104 158 4 husholdningsmediemmer 57 74 130
Universitet/hggskole | ........ 66 96 145 5 husholdningsmedlemmer
Universitet/hggskole II+..... 69 73 106 eller flere .......ccocevvvveviennn 54 66 122
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Prosent
100

80 I
60 51
40

20

Nyheter/ Under-  Distr. Populeer- Ver-  Kultu- Annen  Sport  Reli-  Klassisk Bame-/  Annet
nyhets-  holdn.  prog. musikk meld.  inform.  inform. gise mus. 0.l ungd.
musikaler prog.

magasin prog.

Klas-

sisk-  Bar-

Kul- mu-  ne-/

Dist- Popu- tur- Annen Reli- sikk ung-

Under- rikts- leer- Veer- infor- infor- gigse o.l. doms-
Ny- hold- pro- mu- mel- ma- ma- pro- musi-  pro-

heter ning gram sikk ding sjon  sjon Sport gram kaler gram Annet

58 42 41 26 27 4 13 7 5 7 7 12
55 45 45 24 26 4 13 8 5 5 8 12
55 46 39 32 30 5 10 9 5 4 3 16
51 39 35 28 16 4 10 8 3 4 2 14
NRKP1 ..o 64 27 55 8 23 4 12 9 5 3 1 10
55 22 16 11 1" 16 14 5 1 10 3 13
NRKP3 .....ccoceviene 14 35 5 45 2 1 2 1 0 2 5 13
Pd . 41 51 10 34 9 3 10 6 0 2 1 14
Naerradio ................ 26 33 24 38 5 2 2 2 2 2 1 10

48 Norsk mediebarometer 1997



Radio

Klas-
sisk-  Bar-
Kul- mu-  ne-/
Dist- Popu- tur- Annen Reli- sikk ung-
Under- rikts- laer- Vear- infor- infor- gigse o.l. doms-
Ny- hold- pro- mu- mel- ma- ma- pro- musi-  pro-
heter ning gram sikk ding sjon  sjon Sport gram kaler gram Annet
53 35 33 31 17 4 7 1 2 4 1 14
50 44 37 24 15 5 14 4 3 2 13
7 19 15 41 2 0 0 7 0 0 12 11
15 30 6 53 2 1 1 6 0 1 9 1
18 29 4 60 3 3 3 6 0 5 4 1
30 52 12 44 8 3 5 0 0 4 1 15
46 47 28 35 1 4 10 10 1 1 1 16
60 44 35 26 14 6 12 8 3 2 0 12
64 38 46 21 21 5 14 " 4 6 1 12
. 62 32 50 13 21 5 1" 8 4 6 0 15
67-79 ar 66 33 53 8 31 4 16 5 6 6 1 15
Menn
9-15 ar 1 18 13 48 3 1 0 9 0 0 1 10
16-24 &r 18 34 6 52 3 4 1 2 0 2 2 19
25-44 ar 55 45 29 37 15 5 8 13 2 2 0 13
45-66 ar 65 30 45 18 22 3 10 12 2 6 0 13
(SYLYA° I | S 72 26 54 10 30 3 8 8 5 6 0 17
Kvinner
9-15 85 oo 12 34 6 49 1 0 1 4 0 1 10 12
16-24 ar ...... 32 52 12 49 8 2 7 2 0 6 2 8
25-44 3r ... 51 46 35 22 9 5 14 4 3 2 1 15
45-66 ar ...... 62 42 52 17 21 8 16 6 5 6 2 13
67-79 &r oo 59 40 52 5 33 5 24 2 8 5 2 13
Arbeidere ...........o...... 49 42 30 33 15 4 10 10 5 4 1 15
Lavere funksjonzerer... 42 46 38 37 13 3 13 3 0 8 2 16
Hayere funksjonzerer.. 58 39 35 22 12 5 10 10 2 4 0 12
Selvstendige ............... 68 39 45 25 25 3 14 15 3 5 1 1
Elever/studenter . 22 39 1 55 5 5 4 3 3 3 1 15
Pensjonister ................ 64 36 53 13 32 3 15 6 4 5 1 15
Hjemmearbeidende ... 45 56 29 10 14 9 13 0 2 0 5 18
Andre ikke-yrkesaktive 45 40 21 63 16 8 4 0 0 0 5 13
Ungdomsskoleniva ..... 47 39 37 31 22 4 12 7 2 4 1 18
Videregdende skole.... 51 44 36 28 17 5 1 8 2 4 1 13
Universitet/hggskole |. 62 28 38 28 17 2 14 5 2 4 1 12
Universitet/hggskole ll+ 63 35 35 18 12 6 9 9 5 5 0 12
Tettbygd 100 000 eller
flere oo 46 39 25 34 12 7 8 6 2 4 1 16
Tettbygd
20 000-99 000 ........... 53 43 29 27 16 4 9 8 3 4 0 14
Tettbygd under 20 000 55 40 40 26 15 4 1 9 3 4 2 15
Spredtbyad ................. 51 37 41 24 20 3 13 8 3 3 2 "
Oslo/Akershus ............ 50 38 22 29 15 6 1" 6 3 6 1 17
Dstlandet ellers 51 43 38 25 13 4 14 7 1 4 2 12
Agder/Rogaland ......... 51 46 37 26 18 5 9 8 7 2 2 13
Vestlandet .......... 55 30 37 33 19 4 9 6 1 4 1 12
Trgndelag ....... 48 43 37 26 12 5 9 12 2 0 1 16
Nord-Norge 53 38 45 22 19 2 4 12 1 5 2 14
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Fjernsyn

Seere en gjennomsnittsdag: 84 pSt.

kvinner.

84 prosent sa pa fjernsyn en gjennom-
snittsdag i 1997. Dette er litt hgyere seer-
andel enn é&ret fgr. Tiden vi bruker til
fijernsynsseing var 119 minutter i 1997,
bare to minutter mer enn &ret for. I al-
dersgruppen 9-15 &r har det vert en gk-
ning i badde andelen som ser pa fjernsyn
og i tiden de bruker til dette. I alders-
gruppen 67-79 &r har seertiden derimot
sunket noe.

Andelen fjernsynsseere er stgrst blant
barn og ungdom og blant de eldste. Det
er likevel aldersgruppen 9-12 &r som bru-
ker minst tid foran fjernsynsskjermen per
dag. Mens de i gjennomsnitt bruker i un-
derkant av to timer, bruker de i alderen
13-15 ar en halv time mer. De med hgy
utdanning bruker mindre tid enn andre
til fiernsynsseing. Personer i Oslo-omra-
det har en noe mindre seerandel enn i
andre deler av landet. Hiemmearbeiden-
de og pensjonister ser mer pa fijernsyn
enn de som er i arbeidslivet eller under
utdanning.

De ulike fjernsynskanalenes seerandel har
endret seg lite det siste dret. TV2 er nd
nesten pa hgyde med NRK 1. NRK TO har
etter ett ars provetid ikke fatt noen gkt
seeroppslutning. Totalt har NRK né en
klart mindre seerandel enn andre kanaler
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Fem av seks ser pa fjernsyn i lgpet av dagen.
Fjernsynsseingen i 1997 er omtrent som aret for.

Barn har hgyest andel seere, men bruker minst tid.
NRK 1 og TV2 har omtrent like stor seerandel.

Fkende oppslutning om TV-seriene, sees helst av unge

til sammen. TVNorge har hatt en noe gkt
seerandel, som ma sees i sammenheng
med gkt tilgang i befolkningen gjennom
bakkebaserte sendinger.

Det er liten forskjell i kanalvalget mellom
menn og kvinner. NRK 1 er den kanalen
som i stgrst grad fanger opp de middel-
aldrende og eldre. TVNorge og TV3 har
derimot en klar overrepresentasjon av
barn og unge blant sine seere. TV2 har
ogsé en stgrre andel av barna enn av be-
folkningen ellers i sin seergruppe. TV2 og
TVNorge har en liten overvekt av perso-
ner med lav utdanning blant sine seere.

Desidert flest fjernsynsseere ser pa
nyhetssendingene en gjennomsnittsdag.
Deretter fglger TV-serier, sport, spille-/TV-
filmer og annen underholdning. Nyhets-
og informasjonsprogram har hatt en viss
nedgang i seerandelen pa 90-tallet, mens
TV-seriene har hatt en gkning. Nyheter er
serlig dominerende blant det folk ser pa
NRK 1, NRK TO og TV2. TVNorges seere
ser i seerlig grad pa TV-serier, men det
gjelder ogsa i betydelig grad TV2 og TV3.
De som ser svensk TV ser serlig pa
sportssendinger og ulike typer informa-
sjonsprogram. TV-serier er serlig popu-
leert blant unge kvinner. Sport fenger
helst menn i alle aldersgrupper.
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Fjernsyn

Prosent
100

80 F

60 |

40

20+

Menn  Kvinner A5 4r 16-24ar 25-44 Ar 4566 ar 67-79 4r Ungdoms- Videreg.- Univ./-  Univ./-
skole  skole™ hagsk.| hagsk.ll+

1991 1992 1994 1995 1996 1997

81 80 82 84 82 84

82 81 84 85 83 83

81 78 81 83 81 84

83 89 93 90 88 95

74 71 74 82 82 79

80 76 80 80 77 82

82 83 84 86 83 82

90 86 88 88 90 86

Ungdomsskoleniva ............cccceeveeenciinne. 83 82 80 84 83 83
Videregdende skole..... 81 78 82 84 82 83
Universitet/hggskole | .. 85 77 80 77 75 84
Universitet/hggskole ll+.......ccocoovveeneee. 75 74 79 84 79 79
Minutter til fijernsynsseing totalt..... 114 108 113 124 117 119
116 115 121 128 120 122

113 101 105 121 114 117

90 97 110 106 104 127

99 96 94 126 112 107

112 99 109 113 107 108

123 119 124 131 118 128

152 138 136 162 162 136

Ungdomsskoleniva ...........ccoceveuenne 137 126 115 142 136 129
Videregdende skole...... 118 108 119 131 121 124
Universitet/hggskole |..........ccccccvvvinnene 107 102 116 109 112 11
Universitet/hagskole ll+.........c.ccceenennen. 87 90 89 103 96 95
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Fjernsyn Gjennomsnittstid per dag: 119 min

63

8
2 0

Svensk TV Lokal-TV Andre kanaler

NRK1  NRKTO NRKtotat Andretotalt  Tv2 TVNorge

NRK NRK  NRK Andre TV- Svensk  Lokal- Andre

1 TO' totalt totalt TV2 Norge TV3 v TV kanaler

74 24 . 9 7 6 2 8

67 35 23 12 9 4 1 9

58 56 42 12 7 3 1 7

. . 62 65 55 14 9 4 1 8

55 10 57 63 50 13 12 2 1 7

53 8 55 63 51 16 12 2 0 8

Menn ..o, 53 9 55 65 51 15 14 2 0 10
KVINNET woviiiiiiieiiiee 52 7 54 61 50 17 9 1 1 5
9-158r i, 37 4 40 83 61 27 27 0 0 13
16-24 ar 23 4 26 70 51 20 16 0 0 10
25-44 ar ... 50 8 52 64 52 14 12 1 1 8
45-66 ar ... 67 10 68 56 46 13 7 3 1 5
67-79 & e 76 12 78 55 47 12 6 4 0 6
Ungdomsskoleniva .......... 52 6 53 63 52 18 9 1 0 5
Videregéende skole.......... 54 9 56 62 50 15 1 2 1 8
Universitet/hggskole | ...... 57 12 60 65 47 12 1 1 1 6
Universitet/hggskole II+ ... 58 9 59 55 46 12 10 3 1 6
Oslo/Akershus ................. 51 9 53 57 42 17 14 3 0 9
Dstlandet ellers ............... 54 7 56 63 49 16 12 3 0 7
Agder/Rogaland .... 50 8 52 69 58 17 13 1 1 9
Vestlandet ... 49 8 52 66 55 15 10 0 0 7
Trendelag .....cccoevvvvvenne. 54 12 56 64 47 14 12 0 1 9
Nord-Norge .......cccoceeuenee 63 5 63 66 56 15 9 1 1 7

' Tall for NRK TO gjelder fra september 1996.
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Fjernsyn

Minutter Minutter
Prosent- Prosent-
andel Alle Seere andel Alle Seere
Alle 84 119 143 Husholdningsinntekt
Under 100 000 .................. 72 98 137
Kjenn 100 000-199 000 .............. 85 135 159
MENN ..o 83 122 146 200 000-299 000 .............. 88 134 152
KVINNEr ..o 84 117 139 300 000-399 000 ... 85 119 139
400 000-499 000 .............. 84 115 137
Alder 500 000 eller mer ............. 80 1M 139
91280 i 94 109 116
13-15 85 e 96 150 157
16-19 3 i 87 123 141 Landsdel
73 94 129 Oslo/Akershus ................... 79 112 142
25-34 85 e, 82 109 132 @stlandet ellers ................. 84 120 144
35-44 8r oo 82 108 131 Agder/Rogaland ................ 86 121 141
45-54 &r ... 79 117 148 Vestlandet ........... 85 119 140
55-66 ar .... 87 144 166 Trgndelag ..... 83 119 143
67-79 ar v 86 136 158 Nord-Norge 89 130 147
Kjenn/alder Bostedsstrok
Menn Tettbygd 100 000 eller
9-15 ar 97 138 142 flere v 80 117 147
16-24 ar 78 109 139 Tettbygd 20 000-99 000 ... 86 119 138
25-44 ar ... 82 109 133 Tettbygd under 20 000 ..... 85 125 147
45-66 ar 81 133 164 Spredtbygd ........cceviiiianne 84 114 136
67-79 ar 86 130 154
Kvinner Familiefase
9-15 &r 92 115 125 9-24 &r hos foreldre .......... 90 122 135
16-24 ar ... 80 105 131 Enslige ellers 9-44 &r .. 76 96 126
25-44 &r ... 83 108 130 Enslige 45-79 &r ......... 77 133 173
45-66 &r ... 83 124 149 Enslige forsergere............... 83 115 138
67-79 ar 86 141 163 Gifte/samboende med
barn 0-6 &r ....ocoovvin 83 106 128
Yrkesstatus (16-79 ar) Gifte/samboende med
Arbeidere ........ccoceeevieennene. 77 105 137 barn 7-17 &r oo 84 113 135
Lavere funksjonaerer.......... 80 111 139 Gifte/samboende
Heyere funksjonaerer......... 82 112 137 16-44 ar uten barn............ 79 105 134
Selvstendige ........ccocceunnne 82 116 141 Gifte/samboende
Elever/studenter ................ 85 114 133 45-79 &r uten barn ............ 86 137 160
Pensjonister ............. 86 146 169
Hjemmearbeidende............ 90 135 150
Andre ikke-yrkesaktive ...... 78 109 139 Husholdningsstarrelse
Bor alene .....cccceevevieiennennn. 75 114 153
Utdanning (16-79 ar) 2 husholdningsmedlemmer 85 130 153
Ungdomsskoleniva ............ 83 129 155 3 husholdningsmedlemmer 85 123 144
Videregdende skole........... 83 124 150 4 husholdningsmedlemmer 85 115 134
Universitet/hagskole | ........ 84 11 132 5 husholdningsmedlemmer
Universitet/hggskole Il+..... 79 95 120 eller flere ...c.cooovvvvinininns 84 106 126
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Fjernsyn

80 -
65
60 b
0r
20r
0
Nyheter/ TV-
nyhets-  serier

magasin

Spille-/

filmer

ungd.
prog.

Sport Barne-/ TV-

Sparre-

debat- konku-

ter

ranser

holdn.

Annen Samf.- Natur-
under- inform. inform.

2

4

2

Kultur-
inform.

prog.  pop-prog.

9

T
Annet Musikk- Annet
inform.- video/

prog.

Bar-
ne-/
ung- Annen
Ny- TV- Spille/ doms- De- Sperre- under- Sam- Na- Kul- An- Pop-
he- se-  TV- pro- bat- konkur- hold- funns- tur tur- nen mu- An-
ter rier filmer Sport gram ter ranser ning info info info info sikk net
1997 v 72 22 25 24 19 6 19 15 4 5 10 4 9
1992 .o 67 19 21 24 17 .. 9 31 12 4 4 9 4 10
1994 oo 67 28 25 24 13 10 7 27 8 5 5 7 3 8
1997 e 65 31 21 28 9 10 4 20 4 4 2 4 2 9
70 10 8 21 11 11 1 15 4 3 1 3 1 7
64 8 10 10 1 5 1 7 4 1 3 4 1 9
58 28 12 23 2 5 5 10 2 2 1 2 1 4
11 47 25 3 2 2 1 16 1 1 0 1 0 5
4 3N 25 19 8 1 1 14 0o 0 o0 1 1 5
42 6 12 27 0 6 0 10 9 9 6 4 0 O
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Fjernsyn

Bar-
ne-/
ung- Annen
Ny- TV- Spille/ doms- De- Spgrre- under- Sam- Na- Kul- An- Pop-
he- se- TV- pro- bat- konkur- hold- funns- tur tur- nen mu- An-
ter rier filmer Sport gram ter ranser ning info info info info sikk net
Menn ..o 66 27 23 37 7 10 4 19 4 5 1 4 2 9
Kvinner .....ccooovnnnee 64 35 20 19 1 9 5 20 4 3 2 4 9
45 15 24 46 2 5 21 2 4 0 3 3 8
57 28 24 16 1 3 17 1 3 0 2 8 5
48 23 24 4 4 1 22 1 3 0 2 5 9
47 27 25 2 2 5 24 2 2 2 7 6 4
30 24 29 16 6 3 19 4 2 2 4 210
22 22 28 8 10 4 22 4 4 1 4 1 7
28 23 30 2 N 3 16 5 5 3 8 2 8
22 19 33 117 4 17 6 3 3 3 0N
20 14 27 122 10 21 8 8 2 2 0 14
Menn
9-158r o, 27 46 24 32 30 2 5 20 2 5 0 3 3 7
16-24 ar 42 24 33 3 5 1 22 1 3 0 6 7 9
25-44 &r 25 24 36 7 9 4 19 3 3 1 3 2 9
45-66 ar 19 22 43 1 15 3 18 6 5 2 6 0 8
67-79 &r 14 16 37 1 20 5 17 8 8 1 1 0 14
Kvinner
9-15 ar 56 17 15 36 1 3 17 1 1 0 2 8 5
16-24 &r 53 26 16 3 1 5 24 2 2 2 3 4 4
25-44 ar 28 22 21 17 7 3 22 5 3 2 5 1 8
45-66 &r 31 20 20 3 13 4 16 5 3 4 6 2 1
67-79 ar 25 11 18 1 24 15 25 9 7 2 4 0 15
Arbeidere ................. 69 25 21 33 5 8 6 22 4 4 1 8 17
Lavere funksjonzerer. 67 40 18 24 8 9 5 13 4 5 3 4 2 9
Heyere funksjonaerer 72 24 22 3 8 N 2 19 5 4 1 4 2 9
Selvstendige ............. 79 20 26 35 3 16 3 24 4 3 0 3 0 10
Elever/studenter ....... 40 44 19 27 3 4 3 21 2 0 2 6 7 5
Pensjonister .............. 83 24 19 29 3 18 9 19 6 6 4 4 0 12
Hjemmearbeidende .. 73 38 30 8 15 6 2 26 5 5 2 2 2 N1
Andre ikke-
yrkesaktive ............... 49 42 19 22 2 4 2 17 0O 5 0 2 5 12
Ungdomsskoleniva ... 69 29 21 28 3N 5 22 4 5 1 4 2 10
Videregdende skole.. 70 29 23 29 7 N 5 19 5 4 2 5 2 9
Universitet/
hagskole I................. 68 23 29 35 4 8 2 18 5 6 2 5 3 8
Universitet/
hagskole ll+.............. 77 27 14 28 8 14 2 20 4 1 2 3 2 8
Tettbygd 100 000
eller flere .................. 64 32 23 29 11 10 3 18 5 4 2 4 3 9
Tettbygd
20 000-99 000 ......... 66 31 21 29 10 9 6 19 4 2 2 6 2 6
Tettbygd under
20 000......cccerevvenennn 66 31 21 30 8 1 5 20 5 5 1 5 3 10
Spredtbygd ............... 63 29 22 24 9 9 3 20 4 4 1 4 1 7
Oslo/Akershus .......... 66 30 23 28 10 11 3 19 4 3 3 4 2 9
@stlandet ellers ........ 65 32 20 28 9 N 5 21 4 4 2 4 3 8
Agder/Rogaland ....... 68 38 21 32 11 10 8 17 4 4 3 3 9
Vestlandet ................ 59 32 23 27 7 6 4 21 5 4 1 6 2 8
Trendelag ....... 24 18 29 10 12 2 14 4 3 1 2 2 13
Nord-Norge 18 24 25 9 9 1 22 6 5 2 4 110
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Hjemme-PC

Brukere en gjennomsnittsdag: 13 pSt.

inntekt.

En av atte bruker hjemme-PC i Igpet av en dag.

Bare en liten gkning i hjemme-PC-bruken.

Hjemme-PC brukes szerlig av unge menn.

Bruk av hjemme-PC herer sammen med hgy utdanning og

¢ PC-en brukes mest til spill og annen underholdning.

13 prosent brukte hjemme-PC en
gjennomsnittsdag i 1997. Dette er om-
trent pa samme nivi som i 1996, til tross
for at andelen med tilgang til PC hjemme
har gkt. Heller ikke tiden som brukes til
slikt har endret seg mye.

Menn bruker fremdeles slikt utstyr i mye
stgrre grad enn kvinner. Denne forskjel-
len finner vi i alle aldersgrupper unntatt
blant de eldste, hvor svert fa bruker
hjemme-PC. Det er szrlig blant gutter at
PC-bruk i hjemmet er utbredt.

Det er tydelig at personer med hgy ut-
danning og hgy husholdningsinntekt bru-
ker hjemme-PC i stgrre grad enn andre.
Det er ogsa slik at de som bor i spredt-
bygde omréder bruker noe mindre hjem-
me-PC enn dem som bor i tettbygde om-
réder. Blant yrkesgruppene er det sarlig
hgyere funksjonarer som bruker PC
hjemme.

Hjemme-PC-en brukes fremdeles mest til
underholdning og spill. Den blir ogsé i
stor grad brukt i tilknytning til daglig ar-
beid, til utdanning og som hjelpemiddel i
hjem og fritid. En stadig gkende andel
bruker sin hjemme-PC i forbindelse med
modem eller faks og CD-ROM-spiller.

56

Det er naturlig nok sarlig barn og unge
som bruker hjemme-PC i forbindelse med
spill og skolearbeid. Det er ogsa de som i
stgrst grad bruker CD-ROM-spiller pé
PC-en. Det er serlig personer med hgy
utdanning som bruker PC hjemme i for-
bindelse med arbeid og som hjelpemiddel
til hjem og fritid. De med lav utdanning
bruker den heller til underholdning/spill
og koblet til CD-ROM-spiller.

Menn bruker modem/faks og CD-ROM-
spiller i stgrre grad enn kvinner nar de
bruker PC hjemme. De bruker ogsa PC-en
i stgrre grad til underholdning. Kvinner
bruker den derimot mer i forbindelse
med utdanning enn menn gjor. Nar de
bruker PC-en, bruker begge kjgnn den né
omtrent like mye i forbindelse med ar-
beid.
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Hjemme-PC

Prosent
100

21 19
79 ]
! [ 1
Menn  Kvinner 9-154r 1624 &r 25-44 &r 4566 4r 67-79 &r Ungdoms- Videreg.- Univ.-  Univ./-
skole  skole™ hagsk. hagsk.ll+

1994 1995 1996 1997

1" 9 12 13

16 13 17 18

6 6 7 8

17 13 24 26

14 18 16 18

12 1" 12 15

7 4 9 8

0 1 1 1

UngdomssKoIeniva ............ceeiriiiiiniinniiniiiniis 5 3 6 7
Videregdende skole ..........ccoovevviviieenneniei e 9 7 9 9
Universitet/h@gskole | .........coccoerevienniincnceiennenne 1 17 16 21
Universitet/h@gskole ll+........ccoooveveviieininiiniee 16 16 19 19
10 9 11 12

15 12 17 16

6 5 5 7

13 6 17 18

1" 24 14 20

13 1" 13 13

9 2 8 8

0 0 2 0

Ungdomsskoleniva ... 6 3 4 9
Videregdende skole...... 9 5 10 8
Universitet/hagskole 1 .. 12 20 " 25
Universitet/hagskole 1+ 17 20 19 14
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Hjemme-PC Gjennomsnittstid per dag: 12 min

43

ol

20

Dagligarbeid ~ Underholdning/  Skolearbeid/  Hijelpemiddel til Tilknyttet Tilknyttet
spill utdanning hjemffritid modem/faks  CD-ROM-spiller

Daglig  Underhold- Skolearbeid/ Til Tilkknyttet Tilknyttet CD-

arbeid ning/spill utdanning  hjem/fritid modem/faks ROM-spiller

45 36 22 20 7 .

38 41 21 40 13 15

35 46 23 33 17 24

37 43 20 32 20 27

Menn .....oeeneennen 37 48 19 35 22 33
Kvinner .....ccoovvevcninnne, 38 33 24 26 15 12
0 84 24 15 5 41

15 58 42 31 22 39

56 30 15 40 25 18

57 14 8 34 26 20

100 0 0 100 0 0

Ungdomsskoleniva ....... 7 70 37 22 22 45
Videregdende skole...... 39 35 15 39 17 21
Universitet/hggskole | ... 57 17 21 32 21 24
Universitet/hggskole I+ 69 20 17 44 34 17
Oslo/Akershus .............. 49 34 16 29 25 26
@stlandet ellers ............ 42 44 15 31 14 26
Agder/Rogaland ........... 40 47 20 39 22 33
Vestlandet .................... 14 49 27 34 19 30
Trendelag .......cccceenee. 33 39 26 33 22 16
Nord-Norge .........ccc...... 45 58 28 25 16 25
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Hjemme-PC

Minutter

Minutter
Prosent- Prosent- —m™
andel Alle Brukere andel  Alle Brukere
Alle 13 12 89 Husholdningsinntekt
Under 100 000 .........cc.c..... 4 6
Kjenn 100 000-199 000 .............. 7 6 :
MENN ..o 18 16 89 200 000-299 000 .............. 10 7 75
KVINNEr ....covviieiiieieine 8 7 90 300 000-399 000 .... 13 14 105
400 000-499 000 .... 16 14 88
Alder 500 000 eller mer ............. 22 19 85
22 10 46
31 27 87
25 27 107 Landsdel
13 15 117 Oslo/Akershus ................... 16 12 76
15 13 86 @stlandet ellers ................. 10 12 121
16 14 88 Agder/Rogaland ... 14 10 72
1 12 1M Vestlandet ..........ccoceeeeuenee. 14 1M1 78
5 3 : Trendelag ..., 16 17 108
1 0 Nord-Norge ........cccceeunne 10 9 92
Kjenn/alder Bostedsstrok
Menn Tettbygd 100 000 eller
9-15 a&r 36 27 76 flere oo 15 12 78
16-24 ar 28 28 103 Tettbygd 20 000-99 000 ... 15 1 74
25-44 &r 19 16 82 Tettbygd under 20 000 ..... 14 15 1M
45-66 ar 13 13 101 Spredtbygd ........cccovvviennnn 10 8 81
67-79 ar 1 1 :
Kvinner Familiefase
9-158r covveeveeicre e 15 7 46 9-24 &r hos foreldre .......... 25 22 89
16-24 8 oo 8 1 : Enslige ellers 9-44 &r ......... 13 1 83
1 1" 97 Enslige 45-79 ar ................ 1 0 :
4 3 : Enslige forsergere............... 10 8
0 0 Gifte/samboende med
barn 0-6 &r ...oovevviicie 16 10 67
Yrkesstatus (16-79 ar) Gifte/samboende med
Arbeidere .........cocoeveninnn 7 7 barn 7-17 &r coooevvvien 16 15 92
Lavere funksjonaerer.... 8 8 : Gifte/samboende
Hayere funksjonaerer ... 18 16 91 16-44 &r uten barn ............ 12 14
Selvstendige ......... 10 10 : Gifte/samboende
Elever/studenter ... 25 28 11 45-79 &r uten barn............. 7 7 106
Pensjonister ..........cccevvnnenne 1 1 :
Hjemmearbeidende............ 4 2
Andre ikke-yrkesaktive....... 16 1 Husholdningssterrelse
Bor alene .......c.ccccoenninnnn 5 5 :
Utdanning (16-79 ar) 2 husholdningsmedlemmer 9 9 100
Ungdomsskoleniva ............ 7 9 125 3 husholdningsmedlemmer 14 14 97
Videregdende skole........... 9 8 91 4 husholdningsmedlemmer 18 16 85
Universitet/hggskole | ........ 21 25 121 5 husholdningsmedlemmer
Universitet/hggskole II+..... 19 14 72 eller flere ....ccoovevvevnenccns 20 15 76
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Kino

Besokt siste 12 md.: 60 pst.

De unge gar mest pa kino.

andre.

60 prosent av befolkningen hadde i 1997
vart en eller flere ganger pa kino siste 12
maneder. Dette er en litt lavere andel enn
aret fgr. Gjennomsnittlig antall kinobe-
spk per ar var 3,6 for hele befolkningen,
eller 5,9 blant dem som hadde vert pa
kino siste ar.

Kvinner og menn gar omtrent like mye pé
kino. Aldersmessig er det derimot store
forskjeller. I aldersgruppen 13-24 ar har
mer enn 90 prosent vert pa kino det siste
aret. 20-24-&ringene var i gjennomsnitt
pé hele 9,8 kinoforestillinger i lgpet av
aret. De eldre gér langt sjeldnere pa kino.
Andelen som har veert pé kino i alders-
gruppen 67-79 &r sank dessuten noe fra
1996 til 1997, fra 22 til 13 prosent.

Elever/studenter og hgyere funksjonerer
er ivrigere kinogjengere enn andre grup-
per. I den fgrste gruppen har 97 prosent,
dvs. nesten samtlige, vert pé kino i lgpet
av et ar. God gkonomi og hgy utdanning
henger ogsé sammen med kinobesgk,
men en del personer med svert lav
husholdningsinntekt, bl.a. en del unge
under utdanning, gar likevel svart mye
pa kino.

Befolkningstetthet har tydelig sammen-
heng med andelen som gar pa kino og

60

Tre av fem gar pa kino per ar.
6 prosent er pa kino i lgpet av en uke.

Andelen kinogjengere er noksa lik blant kvinner og menn.
Mest kinobesgk i storbyene, minst i spredtbygde strok.
De med hgy utdanning og inntekt er mer pa kino enn

antall kinobesgk. Befolkningen i storby-
ene var i gjennomsnitt 4,8 ganger pa kino
i 1997, mens tallet var 2,4 blant dem som
bor i spredtbygde strgk. Blant landsde-
lene var kinobesgket stgrst i Oslo/Akers-
hus og minst i Nord-Norge.

6 prosent var pa kino i lgpet av en uke i
1997, mens 21 prosent var der i lgpet av
en méaned. I aldersgruppen 16-24 &r var
18 prosent pa kino i lgpet av en uke. Og
manedlig var hele 51 prosent i denne
gruppen pé ett eller flere kinobesgk.
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Kino

Prosent

100 )
80
60 -

Qof

20

Menn _Kvinner 9-154r 1624 4r 25-44 &r 4566 ar 67-79 &r

70

54

7

Ungdoms- Videreg.- Univ./-

skole

Univ./-

skole™ hogsk.| hagsk.Il+

1991 1992 1994 1995 1996 1997

58 52 61 58 62 60

56 51 62 56 61 59

61 53 61 61 63 61

87 79 86 86 92 89

91 91 90 90 93 93

64 62 68 68 69 69

37 27 38 35 44 40

10 8 16 17 22 13

Ungdomsskoleniva ...........ccccccvniiccninnnee 36 30 39 35 39 40
Videregdende skole.............cccccccevnivinnnn. 56 51 58 53 57 54
Universitet/hggskole | w73 64 71 74 77 70
Universitet/hggskole ll+...........ccccceennnne 73 71 78 77 78 77
Antall kinobesgk i gjennomsnitt totalt 4,3 3.3 4,3 3,8 3,8 3.6
3,2 4,4 3,8 3,9 3,6

3,3 4,2 3,9 3,6 3,6

4,2 4,5 4,4 5,4 5,0

8,9 11,0 10,6 10,0 8,8

34 4,1 4,0 3,7 3,9

11 1,6 1,4 1,5 1,5

0,3 0,8 0,4 0,5 0,3

Ungdomsskoleniva ........cccoeevviviverinennnn 2,6 2,4 2,8 1,9 2,3 2,3
Videregdende skole ..........ccccovveverieennnnnn 4,2 3,0 3,8 3,6 3,5 2,8
Universitet/hggskole | . 1,6 4,3 7.2 7.7 4,9 5,4
Universitet/hggskole I+ ........cccocevverreninnne 4,9 52 5,8 5,2 4,7 5,4
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Kino Antall besgk siste 12 md.: 3,6

Prosent

100

60 53
40
40

20
6

Siste uke Siste Siste 3 Siste 6 Siste 12
maned maneder  mdaneder  maneder

Siste 3 Siste 6 Siste 12

Siste uke  Siste méned maneder maneder maneder

7 20 38 49 58

5 16 33 43 52

8 23 43 55 61

6 20 40 53 58

7 22 42 55 61

6 21 40 53 60

5 21 40 53 59

7 22 40 54 61

10 36 66 85 89

18 51 80 89 93

5 22 44 62 69

2 9 20 31 40

0 1 6 10 13

Ungdomsskoleniva ................... 6 16 27 34 40
Videregdende skole................... 5 16 34 47 54
Universitet/hggskole I ............... 5 29 48 62 70
Universitet/hggskole li+............ 7 30 52 69 77
Oslo/Akershus .......cccccoceverenen. 9 25 49 61 66
@stlandet ellers ..........cocvuvuene. 4 19 36 50 57
Agder/Rogaland ..........cccoeu... 7 22 42 58 66
Vestlandet ........ 5 24 41 53 59
Trgndelag ...... 5 18 36 48 57
Nord-Norge 2 13 29 41 49
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Kino

Antall besgk Antall besgk
Prosent- ——e———ouo Prosent- ——m—
andel Alle Besgk- andel  Alle Besgk-
ende ende
Alle 60 3,6 5,9 Husholdningsinntekt
Under 100 000 .................. 55 62 114
Kjenn 100 000-199 000 45 2,3 52
MeNN ..cooveirrceircceens 59 3,6 6,1 200 000-299 000 .............. 51 31 6,1
KVINNET ..o 61 3,6 58 300 000-399 000 .............. 60 3,1 5.1
400 000-499 000 .............. 66 3,3 5,0
Alder 500 000 eller mer ............. 76 4,5 5,8
85 3,9 4,5
94 6,4 6,8
92 7,6 8,2 Landsdel
93 9,8 10,4 Oslo/Akershus ................... 66 4,1 6,2
74 4.8 6,5 @stlandet ellers ................. 57 3.3 5,7
65 2.9 4,5 Agder/Rogaland ................ 66 4,0 6,0
46 1,9 4.1 Vestlandet ...........ccccoueneee. 59 3,8 6,4
32 11 3,2 Trendelag ..., 57 3,0 5,3
13 0,3 2,2 Nord-Norge .........cceevnis 49 25 5,2
Kjenn/alder Bostedsstrok
Menn Tettbygd 100 000 eller
87 5,0 5,7 flere oo 72 438 6,7
92 9,1 9,9 Tettbygd 20 000-99 000 ... 67 4,2 6,3
69 39 5.6 Tettbygd under 20 000 ... 57 32 57
37 1.3 3,5 Spredtbygd ........c.ceveveuenne 49 24 5,0
1 03 :
Familiefase
91 5,1 5,6 9-24 ar hos foreldre .......... 91 6,5 7.1
94 8,5 9,0 Enslige ellers 9-44 &r ......... 82 84 10,2
69 3,9 5,6 Enslige 45-79 ar 28 11 4,0
4 1,8 4,0 Enslige forsergere............... 67 2,7 4,1
16 0,3 : Gifte/samboende med
barn 0-6 &r .......cocevevennnne 65 24 3,6
Yrkesstatus (16-79 ar) Gifte/samboende med
Arbeidere .......c.ccoeceveinnens 53 2,9 5,5 barn 7-17 ar .c.ccocvevvvernen 64 2,2 3,5
Lavere funksjonaerer 68 4,1 6,0 Gifte/samboende
Hayere funksjonzerer-......... 71 39 5,6 16-44 &r uten barn ............ 76 6,5 8,6
Selvstendige ..........c.cccenee. 41 24 5,8 Gifte/samboende
Elever/studenter ................ 97 9,3 9,7 45-79 ar uten barn ............ 30 11 3,6
Pensjonister ............... 18 0,5 2,9
Hjemmearbeidende 41 2,0 49
Andre ikke-yrkesaktive ...... 66 5,2 7,4 Husholdningsstarrelse
Bor alene ........cceeeveinieniens 54 4,6 8,5
Utdanning (16-79 ar) 2 husholdningsmedlemmer 44 2.8 6,3
Ungdomsskoleniva ............ 40 2,3 5.8 3 husholdningsmedlemmer 63 3,6 57
Videregéaende skole............ 54 2,8 53 4 husholdningsmedlemmer 74 3,9 54
Universitet/haggskole | ........ 70 54 7,7 5 husholdningsmedlemmer
Universitet/h@gskole II+..... 77 54 7,0 eller flere ....c.oevvvvivcinneneee 72 3,7 5,1
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Daglig mediebruk: Tilleggstall

Hjemme-PC Privat tele-  Antall private
TV-spill  eller TV-spill  Internett Tekst-TV fonsamtale telefonsamtaler
3 " . 28 75 2,3
2 13 . 30 75 2,3
2 15 7 31 78 2,5
Menn 3 20 10 38 73 2,5
Kvinner 1 9 3 25 83 2,5
9-12 ar 17 33 2 26 62 1.3
13-15 ar 12 37 7 39 78 2,5
16-19 ar 4 26 11 35 82 2,7
20-24 ar 1 14 10 26 84 3,0
25-34 ar 1 15 12 37 86 3,0
35-44 &r 1 17 6 38 79 2,5
45-54 3r ... 0 1" 7 29 73 2,4
55-66 ar .... 0 5 2 29 79 2,3
67-79 ar 0 1 0 17 76 2,2
Menn
91585t 20 48 7 37 64 1.6
16-24 &r ... 2 28 15 40 80 2,9
25-44 &r ... 2 20 13 43 79 2,8
45-66 ar .... 0 13 9 35 69 2,3
67-79 ar 0 1 0 24 68 2,2
Kvinner
91585t 8 20 2 26 75 2.1
16-24 81 oo 3 10 6 19 87 2,9
25-44 ar 1 12 5 32 86 2,7
45-66 ar ... 0 4 2 23 81 24
67-79 ar 0 0 0 10 83 2,3
Arbeidere .........ccocooeeiriiennnn. 1 7 3 31 70 2,1
Lavere funksjoneerer ... 0 8 2 30 82 2,3
Hoyere funksjonaerer .. 1 19 12 38 83 2,9
Selvstendige ............... 1 " 3 29 78 2,5
Elever/studenter ... 2 26 17 28 86 2,7
Pensjonister ............. 1 2 0 20 75 2,4
Hjemmearbeidende ........ 0 4 1 35 84 2,8
Andre ikke-yrkesaktive .......... 2 16 9 27 79 2,8
Ungdomsskoleniva ................ 1 8 3 24 VAl 2,1
Videregdende skole..... . 1 10 5 34 79 2,5
Universitet/hggskole | ..... 0 21 1" 34 86 3,0
Universitet/hggskole li+......... 1 20 14 31 87 3.1
Tettbygd 100 000 eller flere . 2 16 12 29 81 2,8
Tettbygd 20 000-99 000....... 3 17 7 31 85 2,7
Tettbygd under 20 000 ......... 2 15 6 33 78 2,5
Spredtbygd .......cccccovireinienns 2 11 3 31 71 2,1
Oslo/Akershus ..........ccccccoene 2 17 10 25 79 2,7
@Dstlandet ellers ... 3 13 4 31 78 2,2
Agder/Rogaland ... 3 15 4 32 82 2,6
Vestlandet ............ 2 15 6 35 75 2,4
Trendelag ........ccooovvericrenien 2 18 12 32 76 2,7
Nord-Norge .........c.cccccervnnnnee 2 11 5 38 79 2,7

64 Norsk mediebarometer 1997



Daglig mediebruk: Tilleggstall

1991 1992 1994 1995 1996 1997
Mellom kl. 06 og 10
RAIO ..o 49 45 43 42 39 39
FIEINSYN .ot 5 4 3 5 3 6
AVISET .o 30 30 31 32 30 31
BBKEr ..ot 3 1 2 2 2 1
Mellom kl. 10 og 15
RAdIO ..coviiiiiciec e 30 28 31 32 27 27
Fiernsyn ... 8 6 4 5 7 8
AVISEI L.ttt 28 28 28 28 25 27
BKEN ..oeciieieeee e 4 4 3 2 2 2
Mellom kl. 15 og 19
RAIO ..o 35 29 30 33 25 29
Fjernsyn ... 27 29 30 33 34 34
AVISEr ..oovvieiviiienieans 43 42 42 41 40 41
BOKET ..ot 4 4 3 4 3 3
Mellom kl. 19 og 24
12 To 11 TS 17 13 14 16 12 13
Fiernsyn ... 76 73 76 76 74 75
19 19 19 19 21 20
13 13 12 13 13 1
Radio 7 5 2 3 2 2
Fiernsyn ... 5 4 6 5 4 5
Aviser 1 1 1 1 1 1
Baker ........... 5 3 3 4 3 3
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Daglig mediebruk: Tilleggstall

1991 1992 1994 1995 1996 1997
Mandag-torsdag
FJernsyn ..o 79 80 82 85 82 84
RAGIO .oviececiere e 74 69 7 68 63 65
41 37 43 37 34 41
8 9 10 7 8 9
21 22 23 19 18 19
1" 10 10 10 10 9
24 23 19 21 20 18
19 15 19 17 17 17
89 87 89 87 86 88
1 10 13 14
Fredag :
FJernsyn ..o 83 79 83 80 82 82
RAIO ..oevieieiiice e 77 72 72 68 60 64
Plater/kassetter/CD ........ccoceovencierennne 47 41 45 38 40 43
" 10 1" 8 8 8
Ukeblad ........cooovvieinirieiiecee 19 19 21 26 20 14
12 8 8 13 1 8
19 17 13 16 16 14
Tidsskrift 20 17 15 18 17 15
AVIS it 89 90 89 85 86 88
Hijemme-PC .......cccovviriiierieeene e . . 12 7 1 14
Lordag
FJErNSYN ..o 84 78 79 81 81 78
62 55 53 57 47 50
46 39 48 40 44 44
9 10 1" 8 1" 10
21 17 20 18 16 13
11 7 6 10 10 7
17 16 20 17 15 15
1 11 10 12 10 11
86 87 87 87 84 85
8 6 10 14
Sondag
FJernsyn ..o, 84 78 86 86 84 89
RAIO ..ecviviicineninee e 62 54 59 63 53 52
Plater/kassetter/CD .......c.ccceveenreenuennnne 46 38 43 42 38 39
VIO ..ot 16 13 14 8 " 10
Ukeblad ........ccoooevenniicineieeneen, 20 14 18 20 14 16
Tegneserieblad ..........cccocevvvivinrrinennnnn. 10 1" 9 1 8 9
BOK ..o, 34 24 18 20 26 21
TidssKrift ....oovovriee e, 15 12 1" 16 15 1
AVIS .ottt 59 60 64 72 59 63
Hjemme-PC .....ccccoevvrininierriieie, . . 10 " 1" 10
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Daglig mediebruk: Tilleggstall

1991 1992 1994 1995 1996 1997

Mandag-torsdag
FIEINSYN oot 95 94 100 115 102 106
RAIO ..ot 115 95 101 101 92 93
Plater/kassetter/CD .......c.coveeirireccncne 36 30 35 28 26 26
VIO .. 6 7 7 5 6 6
Ukeblad ......coooovviieiriceie 8 8 7 6 6 5
Tegneserieblad ...........cccccecvvrvviinnnnnee 3 3 3 3 2 2
BOK oottt 14 14 1 12 13 10
TidSSKIift ..o 6 4 7 4 5 5
AVIS ..ot 40 39 40 40 40 37
Hiemme-PC ......ccooeveveninieecreeeene . . 1 10 13 12
Fredag
FI&INSYN <o 126 118 112 131 M 118
RAIO .. 121 102 109 95 79 88
44 36 41 25 32 29
8 9 9 5 6 6
5 6 6 8 7 3
3 2 3 4 3 2
10 10 7 9 7 7
6 6 4 5 6 4
42 42 37 42 40 36
. 14 5 9 15
Lordag
FI@INSYN ©oovieiieiccecereeeneceene 168 150 142 147 152 142
83 83 75 104 67 71
46 37 53 45 47 35
9 8 8 6 9 8
9 6 7 6 6 5
5 4 2 3 2 2
12 9 13 12 9 8
4 5 3 4 3 3
45 46 48 47 41 44
7 5 8 13
Sondag
Fjernsyn ...... RSP veeresrereraent 126 115 138 134 149 150
i 83 69 82 90 70 76
44 34 34 34 29 27
15 9 10 6 10 8
6 5 6 7 6 5
3 4 2 2 3 2
22 17 1 14 16 13
6 3 4 5 6 4
28 24 30 33 25 27
8 8 8 8
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Daglig mediebruk: Tilleggstall

1991 1992 1994 1995 1996 1997
Mars
FIernsyn ... 84 83 84 86 86 86
RAAIO w.eoviiieee e 70 67 67 65 60 60
44 42 43 39 36 41
10 11 12 9 12 10
22 22 21 21 19 18
9 10 8 12 10 8
23 22 18 20 20 18
18 14 19 17 18 15
85 83 84 85 83 82
9 9 15 13
Juni
FJEINSYN ot 78 71 74 80 74 79
RAIO .ot 73 62 64 66 56 62
43 35 46 38 35 39
1 8 10 7 6 8
21 20 23 20 16 17
10 8 10 1" 10 7
22 22 20 19 19 18
18 16 13 15 12 15
85 82 83 84 80 85
7 8 10 11
September
Fernsyn ... 80 79 83 85 83 85
RAAIO vt 71 64 66 65 58 61
Plater/kassetter/CD .. 43 34 41 1 34 43
8 9 12 9 9 8
21 19 21 19 19 17
13 9 10 13 9 8
24 20 19 19 21 17
17 13 18 15 16 17
84 84 87 83 82 84
1 9 13 13
Desember
Fjernsyn .. 82 86 87 85 85 85
....................... 71 69 69 68 60 61
42 41 46 34 42 42
10 12 9 7 10 9
19 19 21 19 17 16
10 12 8 8 10 1
26 24 16 20 17 16
17 15 15 19 18 13
84 86 87 85 83 84
15 11 10 15
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Ukentlig mediebruk

Tids-  Uke- Tegne- PC PCpd PCpad

Bok skrift blad serieblad PC hjemme arbeid skole Internett
37 53 54 23 . . . . .
37 47 47 21 45 21 31 8 5
36 45 44 19 51 25 33 10 10
35 53 46 21 53 29 34 10 15
MENN ... 29 59 32 25 61 37 39 10 21
KVINNET ..ot 42 48 60 18 45 21 29 9 10
9-12 ar 54 15 33 79 MM 46 0 25 8
13-15 &r 45 32 54 69 75 54 0 36 24
16-19 &r 29 42 56 50 70 43 17 39 29
20-24 &r 36 47 . 55 32 58 27 32 24 27
25-34 &r 35 56 46 19 62 33 50 6 23
35-44 &r ... 35 67 45 16 63 36 53 3 14
45-54 &r ... 33 63 42 7 56 29 50 3 15
55-66 ar .... 30 59 44 3 34 12 30 2 6
67-79 &r 35 44 49 1 4 2 2 0 0
Menn
9-15 ar 39 26 38 82 81 60 0 31 20
16-24 ar ... 25 53 39 46 71 44 27 29 34
25-44 ar ... 27 67 32 20 M 41 61 5 25
45-66 ar .... 26 67 28 8 54 30 47 2 17
67-79 ar 39 53 32 1 6 4 3 0 0
Kvinner
9-15 ar 62 18 48 66 64 38 0 29 10
16-24 &r ... 4 37 73 34 56 25 24 32 21
25-44 ar ... 43 56 59 16 53 28 41 4 12
45-66 ar ... 38 56 57 3 40 14 35 3 6
67-79 ar 30 36 67 1 2 0 2 0 0
Arbeidere ..........cocoeveniiieiiniennnn 21 46 42 20 45 17 33 3 7
Lavere funksjonzerer ... 36 50 72 16 41 18 30 6 10
Heyere funksjonaerer.. . 40 71 43 12 79 40 73 6 25
Selvstendige ............... e 26 68 35 19 35 26 23 1 9
Elever/studenter .. .. 28 55 45 38 75 46 18 51 41
Pensjonister ............. .. 33 46 51 3 7 5 2 1 0
Hjemmearbeidende ........ v 37 40 54 11 23 16 7 1 3
Andre ikke-yrkesaktive............... 46 42 31 30 49 30 30 7 22
Ungdomsskoleniva .................... 22 35 53 19 27 15 12 1 9
Videregdende skole ... e 32 54 50 15 46 21 35 4 1"
Universitet/hggskole | ..... .. 49 71 39 15 77 41 61 12 21
Universitet/hggskole I+ ............. 47 83 33 1 78 49 68 10 32
Tettbygd 100 000 eller flere ..... 41 57 40 19 64 32 46 1" 23
Tettbygd 20 000-99 000 ........... 42 58 44 18 59 33 41 9 19
Tettbygd under 20 000 .. 34 52 50 23 52 30 32 1" 14
Spredtbygd ... 28 49 48 23 40 22 22 6 8
Oslo/Akershus .......c.ccccceoevnneeee. 40 58 43 19 61 34 42 9 22
@stlandet ellers ... ... 33 54 47 21 47 27 29 9 1
Agder/Rogaland .. v 36 54 47 21 53 28 35 10 13
Vestlandet ........... . 35 46 41 25 56 28 33 " 15
Trendelag ..... ... 34 61 55 26 54 29 34 9 18
Nord-Norge ........cccevevvvnreeennne. 32 46 52 19 47 23 30 8 12
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Medietilgang

1991 1992 1994 1995 1996 1997

98 98 99 98 97 97

51 71 84 9 93 93

. 65 82 89 91 91

LoKal-TV oo, 28 31 33 34 41 43
Svensk TV ........... 40 41 43 44 44 45
Satellitt-TV ... 39 45 50 55 55 58
Betal-TV... 9 9 13 " 1" 14
VIO vttt 51 57 64 65 69 70
N&Madio ....ccoovvvenieeieirereeeeeen 87 90 89 90 90 89
Kassettspiller .........cccoeoeivennnieiiennn, 95 94 94 91 92 92
Platespiller ........cccvvveveeecreceneecesennn, 63 59 60 58 57 57
CD-SPIller ..o, 33 40 61 71 75 81
Privat parabolantenne ............c.cccoeeuna. 5 10 10 14 15 19
Kabelanlegg ........ccccovveeineeeicineeens 29 31 34 36 38 38
Fellesantenne .........c.ccccceveveeveevvecieenane, 7 6 7 8 7 6
Ordinzer antenne med flere kanaler ..... 19 34 41 55 56 52
Hjemme-PC .....c.ccoevveiieererereren, . . 33 39 43 50
TV-spill .....ccovennne.. . . 24 24 20 23
CD-ROM-spiller ......... . . . 8 17 29
Modem............... . " . 7 9 17
Internett ...... . . . . . 13
Tekst-TV ............. . . . 72 77 79
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Medietilgang

Flere Tv- Lokal- Svensk  Satel-  Betal-

NRK kanaler  TV2 v v itt-TV TV  Video

Alle oo 97 93 91 43 45 58 14 70
97 93 91 44 44 59 16 72

97 93 91 42 45 56 12 69

100 97 94 46 42 55 14 87

99 97 96 46 44 60 17 87

99 93 93 47 44 55 22 84

92 88 86 42 38 54 14 70

94 92 91 42 42 61 16 74

97 93 92 43 47 60 13 80

98 95 92 47 49 59 16 80

98 92 91 42 46 57 13 54

98 89 84 36 44 52 3 28

100 99 97 49 43 62 19 89

95 89 87 44 32 52 19 76

94 91 90 43 45 62 17 75

98 94 92 47 49 60 17 72

100 93 88 36 43 53 1 38

99 95 92 42 42 51 1 85

96 92 91 45 49 56 16 77

97 95 94 4 44 59 13 79

98 93 91 43 47 56 13 65

96 85 80 36 46 51 5 18

Arbeidere .........cccoeciiecniinnnn. 97 93 91 40 38 55 17 74
Lavere funksjoneerer-.................. 96 95 93 40 44 60 19 79
Heyere funksjoneerer................. 98 95 94 49 52 63 13 77
Selvstendige ................ 95 88 87 36 38 50 15 73
Elever/studenter ... 94 90 89 47 41 53 20 75
Pensjonister ..........cccoeeccinennnnee 97 90 85 38 46 54 6 35
Hjemmearbeidende ................... 99 92 92 35 44 60 17 72
Andre ikke-yrkesaktive .............. 91 84 81 29 32 49 18 68
Ungdomsskoleniva ...... 97 90 87 38 40 54 14 59
Videregaende skole ..... 97 92 91 44 44 58 15 71
Universitet/hggskole | ...... 98 95 92 47 53 63 12 75
Universitet/hggskole ll+ 96 93 92 43 52 60 1 69
Tettbygd 100 000 eller flere ..... 96 94 94 53 56 68 12 70
Tettbygd 20 000-99 000 ........... 97 96 95 56 61 69 14 73
Tettbygd under 20 000 98 94 92 43 44 58 14 70
Spredtbygd ..........ccoecvierinininiines 97 87 84 25 23 40 17 70
Oslo/Akershus .........cccccevevieuennne 96 94 92 53 75 76 1" 70
@stlandet ellers .... 98 94 92 43 59 64 13 70
Agder/Rogaland .... 98 93 92 45 33 54 15 71
Vestlandet ............. 97 92 90 36 13 42 19 72
Trendelag ...... 97 94 92 48 37 53 17 69
Nord-Norge .... 93 85 82 27 25 38 1 68
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Medietilgang

Privat Ordinaer

Naer-  Kassett-  Plate- CD- parabol- Kabel- Felles- antenne

radio spiller  spiller spiller antenne anlegg antenne fl. kan.

Alle e 89 92 57 81 19 38 6 52
89 92 58 81 20 38 4 52

90 92 57 81 17 38 7 53

85 98 59 93 21 31 6 66

88 99 65 98 26 37 4 57

88 97 62 96 22 35 3 60

93 89 45 97 19 33 7 49

89 89 53 94 20 40 6 47

92 96 66 91 20 40 6 47

92 96 67 84 17 40 6 54

90 91 55 60 20 37 6 56

83 77 40 26 10 40 8 50

87 98 59 96 28 31 6 62

88 91 56 96 22 29 4 54

87 91 58 91 22 41 5 44

94 93 62 73 18 40 3 56

86 82 46 34 13 40 4 54

9-15 8 i 86 99 64 94 17 37 3 61
16-24 &r ..... 93 94 49 97 19 38 6 55
25-44 &r ... 94 94 61 95 18 39 7 51
45-66 &r ..... 88 93 62 75 18 38 9 54
67-79 & oo, 80 73 34 18 8 39 12 46
Arbeidere ........cccooeiiniinen, 91 92 54 85 23 31 5 60
Lavere funksjonzerer ... 92 96 60 92 24 33 6 53
Hoyere funksjonaerer ............. 91 94 63 90 15 47 6 49
Selvstendige ................ 80 92 57 81 26 25 3 53
Elever/studenter ... 90 93 59 97 17 35 4 52
Pensjonister .............. 87 82 42 37 13 39 8 50
Hjemmearbeidende.......... 91 87 53 82 21 36 8 44
Andre ikke-yrkesaktive .......... 9 91 66 75 18 32 5 44
Ungdomsskoleniva ...... 87 86 55 60 21 31 4 55
Videregdende skole...... 90 92 55 81 21 37 7 51
Universitet/hagskole | 91 93 61 93 17 41 8 53
Universitet/hggskole l1+......... 93 95 64 89 8 52 4 45
Tettbygd 100 000 eller flere . 93 91 62 87 7 57 " 43
Tettbygd 20 000-99 000....... 9% 93 61 84 14 54 4 41
Tettbygd under 20 000 ......... 89 91 57 79 19 40 5 55
Spredtbygd .........ccccoveererininnas 83 93 52 76 32 8 2 66
Oslo/Akershus ... 90 90 58 84 9 66 8 37
Dstlandet ellers .... 91 91 56 78 21 41 5 46
Agder/Rogaland ... 93 94 58 81 25 29 4 54
Vestlandet ............ 83 92 59 83 20 20 8 7
Trgndelag ...... 91 93 60 85 21 34 6 64
Nord-Norge ......c.cccccevevverenenens 88 92 52 74 19 21 3 58
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Medietilgang

Hjemme-PC TV-spill CD-ROM-spiller Modem Internett Tekst-TV

Alle oo 50 23 29 17 13 79

52 24 32 18 14 80

47 22 26 16 13 78

71 57 42 17 16 82

78 60 49 21 15 86

77 37 50 28 27 86

51 20 24 17 14 64

52 16 31 21 16 75

61 33 38 19 15 85

56 20 30 21 15 83

55-66 Ar ...eeveniieeieeeeeeeas 26 6 12 9 6 82

67-TY & oo 7 1 2 0 0 69
Menn

80 66 51 18 16 87

66 29 43 24 21 75

57 23 36 20 16 79

46 15 25 18 12 83

7 2 2 1 0 75

68 49 38 19 16 81

58 26 28 19 19 73

55 26 33 20 15 81

41 14 20 14 11 82

7 0 1 0 0 64

Arbeidere ... 37 19 22 9 5 80

Lavere funksjonaerer...........cccoeue... 46 21 27 19 19 80

Heyere funksjonaerer...........c.oc.c.... 63 20 37 25 19 83

Selvstendige .........cccccceveneee 48 27 27 19 10 77

Elever/studenter ........... 72 31 44 24 21 70

Pensjonister ........c........ 13 5 6 4 3 72

Hjemmearbeidende 45 21 23 10 7 84

Andre ikke-yrkesaktive 47 22 23 16 16 71

Ungdomsskoleniva ...........c.ccceeenne. 31 19 18 10 9 75

Videregdende skole ...........cccceeennnne 44 21 26 15 11 81

Universitet/hggskole | .........cccc...... 64 19 34 19 15 83

Universitet/hggskole li+.................. 68 1 34 28 23 73

Tettbygd 100 000 eller flere 55 21 34 23 20 77

Tettbygd 20 000-99 000 ..... 55 18 31 19 16 78

Tettbygd under 20 000 ....... 50 25 30 17 12 81

Spredtbygd .......ccooveircinii 43 25 21 1 7 80

Oslo/Akershus .........cccoverieencanne 59 20 34 24 19 78

@stlandet ellers ........ccoeoevenrinenne 46 24 24 13 10 80

Agder/Rogaland .... 49 24 31 17 15 79

Vestlandet ............. 48 24 31 17 12 80

Trendelag ....... 52 25 26 13 11 81

Nord-Norge .....c.ccceeeinneccinnnnnne 44 21 24 13 9 77
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Medieaktiviteter

Veert med Blitt intervjuet/ Blitt inter- Skrevet leserbrev
pa a lage deltatt aktivt i vjuet i eller bidrag til

Naer- Naer- Nzer- Annet Nar- Annet Tidsskrif-
radio TV- radio radio- TV- TV- lo- ter/fore-
pro- pro- pro- pro- pro- pro- kal- Annen Avi- Uke- ningsblad/
gram gram gram gram gram gram avis  avis ser blad beker
3 1 9 4 3 4 15 7 6 1 6
3 1 10 5 2 6 16 6 6 1 6
1 1 8 6 2 4 18 6 7 1 8
Menn .....coonivinicie, 2 1 9 8 2 6 21 8 8 1 10
1 0 6 4 2 3 14 5 5 1 5
1 2 6 3 4 8 18 4 7 1 2
4 0 9 6 6 5 27 7 8 3 2
3 0 8 1 2 6 24 4 N 0 3
2 2 1 6 1 5 10 5 6 1 5
1 1 8 6 1 4 19 6 5 1 7
2 1 8 10 1 5 18 10 7 2 1
1 0 7 5 2 3 15 4 6 0 8
1 0 2 4 1 1 8 1 6 O 2
4 2 8 3 2 5 20 4 7 1 1
4 1 10 4 1 5 20 5 10 1 7
1 1 1 8 2 6 23 9 10 2 15
2 0 9 1" 1 7 23 1 7 1 13
1 0 4 6 2 1 12 0 6 0 4

Kvinner
9-158r covieiiiienenrenee 1 1 7 6 9 9 24 8 8 3 3
16-24 ar ... 1 1 10 4 1 5 13 4 6 1 1
25-44 ar ...... 1 0 6 5 2 3 18 6 4 1 5
45-66 ar ...... 1 0 6 4 2 1T N 4 5 2 7
67-79 8r oot 1 0 0 3 0 1 4 2 5 1 1
Arbeidere ..........cccoeeereennne 1 0 6 5 0 4 14 3 5 0 5
Lavere funksjoneerer............ 0 1 5 1 1 3 12 1 5 3 3
Heyere funksjonaerer........... 2 0 10 9 2 6 23 12 8 1 15
Selvstendige ........... 2 0 10 9 1 6 29 8 9 1 10
Elever/studenter . 3 1 8 3 1 4 18 3 8 O 2
Pensjonister ............cecveuenen. 1 0 3 4 2 1 10 2 7 1 3
Hjemmearbeidende.............. 1 0 5 3 1 1 7 4 2 1 2
Andre ikke-yrkesaktive......... 2 2 16 7 7 4 16 8 1 2 9
Ungdomsskoleniva .............. 1 0 5 3 0 3 14 3 6 O 2
Videregaende skole............. 1 1 7 5 2 3 14 4 5 1 5
Universitet/hagskole | .......... 3 0 8 12 2 3 26 9 10 2 17
Universitet/hggskole I1+....... 2 1 1 1" 2 8 27 15 12 2 19
Tettbygd 100 000 eller flere 1 1 8 5 2 6 13 9 7 2 10
Tettbygd 20 000-99 000 ..... 1 1 8 5 4 3 17 5 7 2 8
Tettbygd under 20 000 ....... 1 0 8 7 2 3 21 6 7 1 7
Spredtbygd ........ccceveirinnee 2 0 6 5 1 5 19 5 6 1 5
Oslo/Akershus ...........cc.ccou.. 0 1 5 4 2 5 16 8 6 1 1
@stlandet ellers .. 2 0 7 7 2 5 20 5 7 1 6
Agder/Rogaland . 2 0 1" 4 2 3 13 6 5 2 7
Vestlandet .......... 1 1 9 5 2 4 17 5 8 1 6
Trendelag .... 2 0 9 1 3 5 19 10 8 1 9
Nord-Norge ........cceevveeeuenn 2 0 9 5 1 2 23 6 7 1 4
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Vediegg 1: Om undersgkelsen

Utvalg og frafall

Til undersgkelsen i 1997 ble det trukket
et landsomfattende utvalg pa 3 044 per-
soner (etter at dede og personer flyttet til
utlandet er utelatt). Dette er et represen-
tativt utvalg av personer i alderen fra 9 til
79 ar. I tillegg er det tatt med et tilfeldig
utvalg av personer i alderen 9-15 &r som
er like stort som antallet i denne alders-
gruppen i det opprinnelige utvalget. Det
er med andre ord tatt med et dobbelt an-
tall personer i denne aldersgruppen.
Dette er gjort for & fa bedre tallgrunnlag
for & beskrive barns medie- og kultur-
bruk. I tabellene i publikasjonen er det
tatt hensyn til dette forholdet gjennom
vekting, slik at alle aldersgrupper blir
representert med det antallet de skal ha i
forhold til den virkelige befolknings-
sammensetningen.

Det ble ikke oppnéddd intervju med 848

eller 27,9 prosent av bruttoutvalget. In-
tervju ble altsd oppnédd med 2 196 per-
soner.

Undersgkelsen ble i all hovedsak gjen-
nomfgrt over telefon. Ved intervju med
mindredrige har foreldre/foresatte vart
tilgjengelig med hjelp ved enkelte av
sporsmalene. Det ble foretatt person-
intervju med noen av de yngste barna,
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.
Brutto- Netto-
utvalg Frafall utvalg
1| SO 100 100 100
Kjenn
Menn.....cooceeiieennee. 50 50 51
Kvinner .....ccccoeevevenene 50 50 49
Alder
18 14 19
12 13 12
31 27 32
28 31 27
13 15 12
Landsdel
Oslo/Akershus ......... 22 22 22
@stlandet ellers ....... 28 32 26
Agder/Rogaland ...... 14 9 16
Vestlandet ............... 18 15 19
Trgndelag ................ 9 1" 8
Nord-Norge ............. 10 1 9
Tallet pa personer ... 3044 848 2196

der det ble ytret gnske om det og reise-
avstanden for intervjuer ikke var for lang.

Frafall kan fgre til utvalgsskjevhet. Hvis

det er forskjeller i frafallsprosenten mel-
lom ulike grupper, vil nettoutvalget
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(personer som en har oppnédd intervju
med) bare tilnzermet ha samme statistiske
egenskaper som bruttoutvalget (personer
som er trukket ut for intervjuing).

Tabellen pa forrige side gir mulighet for &
belyse eventuelle skjevheter pa grunn av
frafallet for kjgnn, alder og landsdel. En
sammenligner fordelingen i bruttoutval-
get (evt. frafallet) og nettoutvalget. Der-
som det er stort avvik mellom disse to
fordelingene, viser dette at det foreligger
utvalgsskjevhet for disse gruppene.

Av tabellen framgér det at frafallet ikke
har fert til noen klare skjevheter i netto-
utvalget i forhold til bruttoutvalget.

Av nettoutvalget utgjgr mandager 14,7
prosent, tirsdager 14,9 prosent, onsdager
13,7 prosent, torsdager 13,3 prosent, fre-
dager 13,6 prosent, lgrdager 14,8 prosent
og sgndager 15,0 prosent. Maneden mars
utgjor 24,7 prosent, juni 23,9 prosent,
september 25,5 prosent og desember
25,9 prosent. Tallene i publikasjonen er
vektet, slik at de fire ménedene og de for-
skjellige ukedagene skal telle like mye.

Utvalgsvarians

Den usikkerhet vi fér i resultatene fordi vi
bare bygger pé opplysninger om en del av
befolkningen som undersgkelsen dekker,
kalles ofte utvalgsvarians.

Standardavviket er et mal pa denne usik-
kerheten. Stgrrelsen pa standardavviket
avhenger blant annet av tallet pa obser-
vasjoner i utvalget, og av fordelingen til
det aktuelle kjennemerket i hele befolk-
ningsgruppen som omfattes av undersg-
kelsen. Vi kan ansla standardavviket ved
hjelp av observasjonene i utvalget.

Statistisk sentralbyra har ikke foretatt
spesielle beregninger av slike anslag for
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tallene i denne publikasjonen, men i ta-
bellen pa neste side har vi antydet stgr-
relsen av standardavviket for observerte
prosentandeler ved ulike utvalgsstgrrel-
ser.

For 4 illustrere usikkerheten kan vi bruke
et intervall som angir nivéet pa den sanne
verdi av en beregnet stgrrelse (den ver-
dien vi ville ha fatt om vi hadde foretatt
en totaltelling i stedet for en utvalgsun-
dersgkelse). Slike intervaller kalles kon-
fidensintervaller dersom de er konstruert
pa en spesiell mate.

I denne sammenheng kan vi bruke fgl-
gende metode: La M vare den beregnede
stgrrelse og la S vaere et anslag for stan-
dardavviket til M. Konfidensintervallet
blir da intervallet med grenser (M+2S)
og (M+2S). Denne metoden vil med om-
trent 95 prosent sannsynlighet gi et inter-
vall som inneholder den sanne verdi.

Fglgende eksempel illustrerer hvordan en
kan bruke tabellen til & finne konfidens-
intervaller: Anslaget pa standardavviket
til et observert prosenttall pa 70 er 2,3
nér antall observasjoner er 400. Konfi-
densintervallet for den sanne verdi far
grensen 70 * 2 x 2,3, dvs. det strekker
seg fra 65,4 til 74,6 prosent.

Nar antallet observasjoner er mindre enn
25, foretas det ikke prosentberegninger.

I praksis vil en ikke ngye seg med & be-
trakte ett og ett prosenttall fra en eller
flere undersgkelser serskilt, men sam-
menligne prosenttall for forskjellige grup-
per. Da er det ngdvendig & vare opp-
merksom p4 at to tall som sammenlignes,
begge er usikre, og at usikkerheten pa
forskjellen mellom dem vanligvis blir
stgrre enn usikkerheten knyttet til hvert
tall.
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Prosenttall

Antall observasjoner 5(95) 10(90) 20(80) 30(70) 40(60) 50(50)
4,4 6,1 8,2 9.4 10,0 10,2
3,1 4,3 57 6,5 7,0 7.1
2,2 3,0 4,0 4,6 4,9 50
1,4 1.9 2,5 2,9 3,1 3,2
1.1 1,5 2,0 2,3 2,5 2,5
0,8 1.1 1.4 1,6 1.7 1,8
0,7 0,9 1.3 1.4 1.5 1.6
0.6 0.8 1.0 1,2 1,3 1.3
0,5 0.7 0.9 1.0 1.1 1.1
0,4 0,6 0.8 0,9 1,0 1,0

Innsamlings- og bearbeidingsfeil

I enhver undersgkelse, bade i totaltellin-
ger og utvalgsundersgkelser, vil det fore-
komme svar som er feil. Feilene kan opp-
sté bade i forbindelse med innsamlingen
og under bearbeidingen. Erfaringen er at
etter at vi har rettet opp feil sa langt
dette er mulig, s& pavirkes de statistiske
resultatene fra undersgkelsene i de fleste
tilfeller forholdsvis lite av feil. Men virk-
ningen av feil kan i noen tilfeller vere av
betydning.

Feil under innsamlingen, mélefeil, opp-
stér ved at intervjupersonen avgir feil
svar eller ved at intervjueren krysser av
for svaret i feil rubrikk eller skriver ufull-
stendige opplysninger i skjemaet. Bear-
beidingsfeil er feil koding av f.eks. inntekt
og yrke, feil i avledninger (omkodinger)
eller feil som oppstar nar opplysningene
fra spgrreskjemaet overfgres til maskin-
lesbart medium. Gjennom manuell
skjemarevisjon og maskinelle kontroller
har vi sgkt & finne feil og rette opp disse.
Det er imidlertid klart at ikke alle mé-
lings- og bearbeidingsfeil oppdages.

Malefeil kan oppsta pd mange maéter. De
kan skyldes vansker med & huske forhold
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tilbake i tiden. De kan ogsé skyldes mis-
forstdelser av spgrsmal. Nér vi spgr om
forhold som folk erfaringsmessig finner
kompliserte, ma vi regne med & f4 en del
feilaktige svar.

Malefeil kan ogsa oppsta fordi visse
spegrsmal av enkelte oppfattes som gmta-
lige. Svarene kan i slike tilfeller bevisst gi
feilaktige svar eller de vurderinger som
ligger til grunn for svaret, blir pavirket av
hva de oppfatter som sosialt gnskelig.
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Alle 2196 Utdanning (16-79 Ar)

Ungdomsskoleniva ..........cceeeeeenniiiienns 360
Kjenn Videregdende skole ...........cccoeiinnnnne 922
MENN ..o 1111 Universitet/hggskoleniva | ...........ccccoeee. 132
KVINNET ..ot 1085 Universitet/hggskolenivd I+ .................... 336

Husholdningsinntekt
Alder Under 100 000 ......oooviiiiiieeieiee e, 110

234 100 000-199 000 ... 265
194 200 000-299 000 ... 353
118 300 000-399 000 .....ccevvvererreerierirniieiienene 420
148 400 000-499 000 ......oovrrvrirerreienreneennes 393
352 500 000 eller Mer ........cceeeeeeveneinrennene 423
351
339 Landsdel
257 Oslo/AKershus ..........ccoceevenniniccnicnenns 477
203 Dstlandet ellers ........cccooveveinecincnniiicns 570
Agder/Rogaland ..........cccceovveciiniinncene. 353
Vestlandet ........... 425
Kjenn/alder Trgndelag ..... 173
Menn Nord-Norge 198
9-15 ar 229
16-24 ar 134 Bostedsstrok
25-44 &r 356 Tettbygd 100 000 eller flere ................... 508
45-66 ar ... 291 Tettbygd 20 000-99 000 ...... 366
67-79 ar 101 Tettbygd under 20 000 .... 757
Spredtbygd ........cccoviivriiiiiiecne 549
Kvinner
9-15 85 oo 199 Familiefase
1624 8 oo 132 9-24 &r hos foreldre ........cccoovveverrcrccenns 586
25-44 81 oo 347 Enslige ellers 9-44 &r ........cocvevveccnns 188
A5-66 Ar ..o 305 Enslige 45-79 &r ...ooovvvveieieieiciee e 166
B7-T A oo 102 Enslige forsargere..........ccoevvvvenernccenns 52
Gifte/samboende med barn 0-6 ar ......... 306
Gifte/samboende med barn 7-17 ar ....... 239
Yrkesstatus (16-79 ar) Gifte/samboende 16-44 &r uten barn ..... 145
Arbeidere ..o 273 Gifte/samboende 45-79 &r uten barn ..... 504
Lavere funksjonaerer.........cc.ccccevveiinnnn. 156
Heyere funksjonaerer .. 634 Husholdningsstorrelse
Selvstendige ......ccocevvveeieieiie 132 BOr alene .....coccoveieieece e 263
Elever/studenter ..........ccccovvevvvnininnnnn, 122 2 husholdningsmedlemmer 588
PensjoniSter .........coovviinieirceces 305 3 husholdningsmedlemmer 375
Hjemmearbeidende .........ccoccoveeiiinnnnn, 91 4 husholdningsmedlemmer 549
Andre ikke-yrkesaktive ...........coccoevvvnennns 55 5 husholdningsmedlemmer eller flere ..... 411

'Utvalget av personer i alderen 9-15 &r er doblet i forhold til den virkelige befolkningssammensetningen.
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