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Forord

Reiseliv har blitt utpekt som et satsingsomrade av norske myndigheter de siste
arene. [ oppfelgingen av dette har Neerings- og handelsdepartementet avdekket
behov for gkt kunnskap om reiseliv ved hjelp av eksisterende statistikk og
eventuelt forbedret eller ytterligere statistikk. Et tiltak for & bedre situasjonen var
gjennomferingen av prosjektet *Utredning om statistikk om reiselivsnaringen’.
Seksjon for nasjonalregnskap utferte prosjektet pa oppdrag av Neerings- og
handelsdepartementet. Prosjektperioden var fra november 2008 til mai 2009.

Statistisk sentralbyra utarbeidet en samling med statistikker som produseres av oss
selv eller av andre institusjoner, og som er med a belyse reiselivets rolle i norsk
okonomi. Analysene av reiselivsnaringen ble hovedsakelig gjort med utgangs-
punkt i satellittregnskapet for turisme. Statistikkene produsert av Statistisk
sentralbyra er tidligere publisert pA SSBs hjemmeside, www.ssb.no.

Denne rapporten inneholder i sin helhet resultatene fra prosjektet som ble overrakt
til Neerings- og handelsdepartementet.
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1. Sammendrag

Bakgrunn

Statistisk sentralbyra har pa oppdrag for Naerings- og handelsdepartementet utfort
prosjektet *Utredning om statistikk om reiselivsnaringen’. Resultatene er omtalt i
denne rapporten. Rapporten gir en oversikt over turisme og reiseliv i norsk
okonomi, i hovedsak belyst ved hjelp av satellittregnskapet for turisme. Satellitt-
regnskapet for turisme er basert pa nasjonalregnskapet, og gir derfor muligheter for
a sammenlikne turistkonsum og ekonomiske forhold i reiselivsnaringene med den
norske gkonomien forgvrig. Som del av prosjektet er satellittregnskapet for turisme
oppdatert med endelige tall for 2005 og 2006 og med forelopige tall for 2007 og
2008. Resultatene er beregnet hovedsakelig pa landsniva. I den grad statistikk-
materialet har tillatt det, er tall pa fylkesniva ogsa beregnet.

Satellittregnskapet for turisme er basert pd internasjonale definisjoner og
standarder for turisme og reiselivsnearinger, samt internasjonale standarder for
utarbeiding av nasjonalregnskap. Turisme er et ettersperselsbasert begrep som
relaterer seg til turistenes forbruk og aktiviteter. Turistenes etterspersel er rettet
mot varer og tjenester som ogsa kan veare produsert av andre neringer enn de
naringene som omtales som reiselivsnaringer. P4 den annen side er det en stor del
av den samlede produksjonen i reiselivsnaringene som selges til andre enn turister.
I denne rapporten ser vi derfor bade pa ettersperselssiden, altsé turistenes forbruk,
og pa tilbudssiden, altsa aktiviteten i reiselivsnaringene. Videre ser vi pd sammen-
hengen mellom tilbudssiden og ettersperselssiden, og presenterer en analyse som
studerer ringvirkninger av turistenes forbruk.

Det finnes en rekke lopende statistikker og andre kilder som brukes til & utarbeide
satellittregnskapet for turisme. Rapporten inkluderer i tillegg en oversikt over disse
og kommenterer eventuelle behov for ytterligere data som kan belyse reiselivets
rolle bedre.

Husholdninger bidrar med om lag halvparten av totalt turistkonsum i Norge
Ifolge forelopige tall for 2008, var turistenes samlede forbruk i Norge, heretter
omtalt som turistkonsum, pa 108 milliarder kroner. Det er de norske hushold-
ningene som bidrar mest til samlet turistkonsum. Andelen har ligget stabilt pd om
lag 50 prosent i arene 2004-2008. For norske husholdninger utgjorde turist-
konsumet i 2008 5,6 prosent av husholdningenes konsum i alt, en andel som i drene
2004-2008 ikke har variert sa mye. De utenlandske turistene bidrar med rundt 30
prosent til det samlede turistkonsumet. Utlendingenes turistkonsum er den del av
Norges samlede eksport og utgjorde 11,8 prosent av Norges eksport av tjenester i
2008. Resten av turistkonsumet, det vil si om lag 20 prosent, er norske neringers
utgifter til forretningsreiser. Dette er utgifter som belastes arbeidsgiver nar ansatte
reiser pa kurs, konferanser, forretningsreiser mv.

70 prosent av turistkonsumet i alt ble benyttet pa produkter vi har definert som
reiselivsprodukter. Dette er overnattings- og serveringstjenester, passasjertransport-
tjenester, reisebyra- og turoperatertjenester, samt museumstjenester, turistrelaterte
sportsaktiviteter mv. I denne sammenheng er det verdt & merke seg at utgiftene til
forretningsreiser per definisjon kun omfatter reiselivsprodukter og ikke andre varer
og tjenester.
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Figur 1.1. Turistkonsum i Norge. 2006. Millioner kroner
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Utgiftene til passasjertransporttjenester utgjor den storste andelen av
turistkonsumet

Utgiftene til passasjertransporttjenester utgjor den sterste andelen av samlet
turistkonsum, med en andel pa 32 prosent i 2008. Av dette er det flyreisene som
betyr mest. For norske husholdninger er over halvparten av utgiftene til passasjer-
transport relatert til flyreiser, og for norske forretningsreisende naer 80 prosent.
Merk at for norske husholdninger og forretningsreisende er en stor del av disse
utgiftene knyttet til reiser ut av landet, men der utgiftene blir betalt i Norge. For
utenlandske turister i Norge betyr ikke flyreisene sa mye, en drey tredel av
utgiftene til passasjertransporttjenester i Norge er relatert til flyreiser.

Overnattings- og serveringstjenester utgjor ogsa betydelige andeler av samlet
turistkonsum. Samlet sett betyr serveringstjenester mer enn overnattingstjenester,
med andeler av samlet turistkonsum pé henholdsvis 14 prosent og 11 prosent.

Utlendinger bruker relativt sett mest pd serveringstjenester

Utenlandske turister og norske forretningsreisende bruker en sterre del av sitt
turistkonsum pé servering enn norske husholdninger. I verdi er det likevel norske
husholdninger som har det hoyeste turistkonsumet av serveringstjenester. Dette er
ogsa tilfellet med overnattingstjenester. 17 prosent av de samlede utgiftene til
forretningsreiser i Norge er knyttet til overnatting og 13 prosent av utlendingenes
turistkonsum. For norske husholdninger utgjer utgifter til overnattingstjenester kun
7 prosent av samlet turistkonsum i Norge. Til gjengjeld overnatter norske hushold-
ninger i stor grad i egne eller andres fritidsboliger nar de er pa ferie i Norge.
Husholdningenes utgifter til eie av fritidsbolig regnes ikke som overnattings-
tjenester, men er tatt med under turistkonsumet av ”andre varer og tjenester”.

Volumvekst i turistkonsumet pd 13 prosent fra 2004 til 2008, men nedgang fra
2007 il 2008

Regnet i volum gkte turistkonsumet med 13 prosent fra 2004 til 2008. Det tilsvarer
en gjennomsnittlig arlig vekst de forste tre drene pa 4,3 prosent, mens det var en
nedgang pa 0,5 prosent fra 2007 til 2008. Nedgangen det siste aret var forst og
fremst knyttet til reduksjon i utlendingenes konsum. Det er de norske forretnings-
reisende som kan vise til den sterkeste volumveksten fra 2004 til 2008. Den var pa
15,1 prosent. Fra 2007 til 2008 var det derimot naermest ingen vekst med en
endring pa 0,2 prosent.

De norske husholdningene hadde en volumvekst pa 12,7 prosent i turistkonsumet
fra 2004 til 2008, om lag som veksten i totalt turistkonsum. Til sammenlikning

6 Statistisk sentralbyra



Rapporter 2009/32

Norsk reiselivs gkonomiske rolle

Statistisk sentralbyra

vokste husholdningenes totale konsum med 17,5 prosent i samme periode og
konsumet i utlandet med narmere 50 prosent. Veksten i husholdningenes turist-
konsum i Norge var sterkest fra 2005 til 2006 med en gkning pa 5,8 prosent. Fra
2007 til 2008 var det derimot en nedgang pé 0,4 prosent, mens konsumet i utlandet
fortsatt gkte sterkt.

Utlendingenes turistkonsum i Norge hadde ogsa om lag samme utvikling som
samlet turistkonsum. Fra 2004 til 2008 var veksten i denne gruppen pa 12,2 prosent
og fra 2007 til 2008 var det en nedgang pa 1 prosent.

Noe svakere aktivitetsvekst i reiselivsnceringene enn i fastlandsnceringene samlet
etter 2004

I folge forelapige beregnede tall for 2008, var samlet produksjon i reiselivs-
naeringene vel 181 milliarder kroner, det vil si 5,4 prosent av produksjonen i
Fastlands-Norge i alt. Det har de senere arene veert en aktivitetsvekst i reiselivs-
naringene, men veksten har vert svakere enn veksten for Fastlands-Norge sett
under ett. Fra 2004 til 2008 var gjennomsnittlig volumvekst i produksjonen i
reiselivsnaringene 3,9 prosent per ar, mens den tilsvarende veksten var 5,4 prosent
for Fastlands-Norge i alt.

Hotell- og restaurantvirksomhet storste reiselivsneering

Hotell- og restaurantvirksomhet er den sterste av reiselivsnaringene, malt ved
verdien av samlet produksjon, med en andel av samlet produksjon i reiselivs-
naringene pa 34 prosent i 2008. Produksjonen i naringen lufttransport utgjorde 16
prosent, produksjonen i underholdning, nyheter og kultur utgjorde 15 prosent,
mens produksjonen i transport med rutebil og drosje utgjorde 11 prosent. Det var
ingen strukturelle endringer i reiselivsnaringen fra 1996 til 2008.

Den starste delen, om lag 70 prosent, av samlet produksjon i reiselivsnaringene er
produksjon av karakteristiske reiselivsprodukter. Reiselivsnaringene selger ogsa en
del produkter som ikke er rettet mot reiselivet. Den naeringen som har lavest andel
produksjon av reiselivsprodukter, er naringen underholdning, nyheter og kultur
hvor kun 13 prosent av samlet produksjon er produksjon av reiselivsprodukter.

Oslo og Akershus bidrar med mer enn 40 prosent av samlet
reiselivsproduksjon.....

Sterrelsen p& produksjonen i reiselivsneringene varierer mye mellom fylkene. I
2006 stod Oslo og Akershus for over 40 prosent av produksjonen i reiselivs-
naringene, der Oslos andel alene var 23 prosent. I Akershus er dette i stor grad
knyttet til transportvirksomheten og Akershus som fylke har alene den heyeste
andelen av samlet produksjonen i reiselivsnaringer som er relatert til passasjer-
transport. Oslo har den sterste andelen av produksjonen i neringer innen hotell- og
restaurantvirksomhet og kultur og underholdning.

....... men reiselivsneeringene er relativt sett viktigst i Akershus og de tre
nordligste fylkene

Ser man pé produksjonen i reiselivsnaringene som andel av samlet produksjon i
hvert av fylkene, er det Akershus som klart skiller seg ut med den hegyeste andelen,
med en andel pa 9,7 prosent i 2006. Deretter folger Nordland med en andel pa 6,7
prosent og Troms og Finnmark som begge hadde en andel pé 6,0 prosent.

Hvor mye en naring bidrar med gkonomisk til samfunnet kan males ved hjelp av
verdiskapingen denne naringen stér for. En neerings verdiskaping i denne
sammenheng er lik naringens bruttoprodukt. Bruttoproduktet i en naering er lik
produksjonen i neringen fratrukket innsatsen av varer og tjenester som naringen
bruker i produksjonsprosessen. Verdiskapingen for landet som helhet méles ved
landets bruttonasjonalprodukt (BNP). I folge forelepige tall for 2008 var
reiselivsnaringenes andel av BNP for Fastlands-Norge 4,4 prosent dette ret.



Norsk reiselivs gkonomiske rolle Rapporter 2009/32

Nceermere 160 000 sysselsatte i reiselivsnceringene i 2006

Reiselivsnaringene hadde 159 400 sysselsatte personer i 2006. Dette tilsvarte

132 000 normalarsverk. Andelen sysselsatte normalarsverk i reiselivsnaringene av
antall normalarsverk i Fastlands-Norge i alt var 6,6 prosent i 2006, det vil si en
heyere andel enn den tilsvarende andelen av samlet produksjon og verdiskaping.
Dette betyr at reiselivsnaringene som gruppe er relativt sysselsettingsintensive
naringer sammenliknet med Fastlands-Norge sett under ett. Andelen av samlet
sysselsetting har imidlertid avtatt noe i lgpet av det siste tidret. [ 1996 var den 7,6
prosent.

Reiselivsnaringenes andel av samlede lennskostnader for Fastlands-Norge sett
under ett er heyere enn den tilsvarende andelen av bruttoproduktet. Dette avspeiler
det faktum at reiselivsnaringene er relativt sysselsettingsintensive. Imidlertid er
verdiskapingen per sysselsatt normalarsverk i reiselivsnaringene i gjennomsnitt
lavere enn tilsvarende gjennomsnittet for Fastland-Norge sett under ett. Ogsa
avlenningen av lennsmottakerne er lavere i reiselivsn@ringen enn gjennomsnittet
for Fastlands-Norge. Mens lennskostnadene per normalérsverk i 2006 utgjorde
365 000 kroner i reiselivsnaringene, utgjorde de 422 000 kroner for Fastland-
Norge sett under rett.

Driftsresultatandel for reiselivsnaeringene om lag som for fastlandsnceringene
samlet

Driftsresultatet er et mal pa hvor mye av produksjonsinntektene og eventuelle
naringssubsidier (netto) som tilfaller eierne (eierinntekt) og gér til avkastning av
kapitalen. Driftsresultatet for reiselivsnaringene regnet som andel av driftresultatet
for Fastlands-Norge utgjorde 5,8 prosent i 2006, noe som representerer en gkning i
andelen pé 2,3 prosent fra 2001. Driftsresultatet som andel faktorinntekten (faktor-
inntekt er definert som summen av og lennskostnader og driftsresultat), var rundt
10 prosent i lavkonjunkturaret 2001, mens den i 2006 hadde ekt til naermere 30
prosent. Andelen i 2006 var pa nivd med tilsvarende andel for Fastlands-Norge
samlet.

Sammenheng mellom turismens tilbudsside og ettersporselsside

Til nd har vi sett pa turismens ettersperselsside og tilbudsside separat. Ved a
omforme dataene i satellittregnskapet for turisme ved hjelp av noen enkle forutset-
ninger til en kryssleopsmatrise, kan man ogsé se pa sammenhengen mellom
turistenes forbruk og aktiviteten i reiselivsnaringene. Dette er gjort for aret 2006. I
stedet for & se pa hvilke produkter turistene kjoper, kan vi na se pa hvilke naringer
turistene kjoper fra.

Den storste delen av turistkonsumet produseres i reiselivsnaringene. Det er
naturlig ut fra méten reiselivsnaringene er definert pa. Av turistenes utgifter til
varer og tjenester i alt er to tredeler relatert til produksjon i reiselivsnearingene,
mens om lag 22 prosent er produsert i andre neringer. [ tillegg er i underkant av 5
prosent av turistkonsumet direkte levert fra import, mens naermere 11 prosent er
relatert til betaling av merverdiavgift og eventuelle andre produktavgifter (netto).

Neringene hotell- og restaurantvirksombhet, luftfart og reisebyravirksomhet mv. har
de sterste leveransene til turistkonsum. Disse tre neringene produserer nesten
halvparten av samlet turistkonsum og stér for naermere 80 prosent av leveransene
til turistkonsum fra reiselivsnaringene. For leveranser til forretningsreisende er
luftfart og hotell/restaurant dominerende.

Nar det gjelder leveranser fra andre naringer enn reiselivsnaringer, har norske
husholdningers turistkonsum relativt hoye leveranser ogsa fra bolignaringen. Dette
gjelder tjenester fra egne hytter og fritidshus. Neringsmiddelsindustrien har bare
ubetydelige leveranser til de norske husholdningens turistkonsum, og ingenting til
forretningsreiser. Leveransene til utlendingers turistkonsum er sterre, de to
milliardene er nesten pa niva med leveransene fra norsk luftfart. At naeringsmiddel-

8 Statistisk sentralbyra



Rapporter 2009/32

Norsk reiselivs gkonomiske rolle

Statistisk sentralbyra

industrien har smé leveranser til husholdningens turistkonsum henger sammen med
foringsprinsippene i det norske satellittregnskapet for turisme. Utgifter til mat og
drikke inngér bare i den grad dette er ekstraordinere utgifter for husholdningene pa
grunn av reisen.

Sammenheng mellom reiselivsnceringene og andre nceringer

Krysslopsmatrisen kan ogsa benyttes til 4 se pa sammenhenger mellom naringer.
Ved & koble innsatsen av varer og tjenester i produksjonen med selve produksjonen
far vi det som kalles krysslopskoeffisienter.

Oversikten over krysslapskoeffisienter for 2006 viser at gjennomsnittlig hadde
reiselivsnaringer noe hgyere produktinnsatsbehov enn andre neringer. De hadde
dessuten noe mer import og hagyere produktskatter enn gjennomsnittet for de andre
ikke-reiselivsnaeringene.

Av reiselivsnearingene er det reiselivsrelatert samferdsel som mottar sterst
leveranser av produktinnsats. Produktinnsatsandelen er sterre enn for de andre
reiselivsna@ringene og sterre enn gjennomsnittlig for andre neringer. De kultur-
relaterte reiselivsnaringene hadde markert mindre produktinnsatsleveranser fra
andre innenlandske produsenter enn de andre neringene.

Hotell- og restaurantnaeringen har en like stor produktinnsatsleveranse fra norske
produsenter som gjennomsnittet av andre nringer, men har forholdsvis sterre
leveranser fra naerings- og nytelsesmiddelsindustri og mindre fra annen industri.
Dessuten betaler naringen mer produktskatter pa produktinnsatsen enn de andre
ikke-reiselivsna@ringene. Dette har hovedsakelig sammenheng med at restaurant-
naeringen har stor input av alkoholfrie og alkoholholdige drikkevarer, begge
produkter som er ilagt haye s@ravgifter.

Reiselivsnaringene har ogsa betydning som leveranderer av produktinnsats til
andre naeringer. Samlet sett leverer reiselivsnaringene 34 prosent av sin produk-
sjon til produktinnsats i andre naringer, av dette er 32 prosent leveranser til andre
naringer enn reiselivsnaringer. Reiselivsrelatert samferdsel leverer 39 prosent av
sin produksjon til andre neringer enn reiselivsneringene. Dette er en mye hoyere
andel enn de andre reiselivsneringene, og ogsé heyere enn andelen av produk-
sjonen totalt i Norge som leveres til produktinnsats til andre naringer.

Ringvirkninger av okt turistkonsum

Ved hjelp av oversikten over krysslapskoeffisientene har vi ogsé beregnet ring-
virkninger av endringer i turistkonsumet. Analysen er en standard krysslepsanalyse
der det gjores forutsetninger om konstante krysslopskoeffisienter og eksogent gitte
(faste) sluttleveringer (konsum, eksport, investering). Tankegangen er at den okte
produksjonen som kreves for & gke turistkonsumet ogsa krever gkt innsats av varer
og tjenester i produksjonen og dermed okte leveranser fra de andre neringer og fra
import. Analysen har sine begrensninger, blant annet ved at vi forutsetter at
leveransene til investeringer og eksport er upavirket selv om turistkonsumet egker. 1
virkeligheten kunne man tenke seg at gkt produksjon pa sikt vil kreve investeringer
i nytt produksjonsutstyr, bygninger mv, noe som igjen ville medfere ringvirk-
ninger.

For 4 illustrere en ringvirkningsanalyse, har vi beregnet effekter av en gkning i
husholdningenes og utlendingenes turistkonsum, pa 10 prosent (tilsvarende 7,7
milliarder kroner). Totalt sett vil 10 prosent gkning i dette turistkonsumet gi
opphav til en samlet produksjonsgkning i Norge péa 10,6 milliarder kroner.
Produksjonsgkningen er sterst i hotell- og restaurantvirksomhet der produksjonen
oker med 1,6 milliarder. Det aller meste av denne gkningen skyldes den direkte
virkningen, det vil si den produksjonsegkningen som kreves for & mate den okte
ettersporselen fra turistene. Ringvirkningene er forholdsvis beskjedne. Det er ogsa
for hotell- og restaurantnaringen at sysselsettingsendringen blir sterst. Hotell- og
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restaurantneringen far 15 prosent av produksjonsekningen, men 27 prosent av den
beregnede gkningen i sysselsettingen.

Vi ser ogsa en stor produksjonsgkning for annen privat tjenesteyting. Nesten hele
produksjonsekningen pé 1,2 milliarder er ringvirkninger, de direkte virkningene av
okningen i turistkonsumet er beskjedne (64 millioner kroner). Produksjons-
okningen gir ogsa en betydelig okning i sysselsettingen.

Den tredje naringsgruppen som fir over en produksjonsekning pa over en milliard
kroner, er reisebyravirksomhet mv. Nesten hele denne produksjonsgkningen er en
direkte folge av den forutsatte ettersperselsekningen, ringvirkningene er ubetyde-
lige. For denne naringen er det bare turistkonsumet for norske husholdninger som
har betydning, det er i praksis ingen virkning av en ettersperselsgkning fra
utlendingenes turistkonsum.

Det er videre store produksjonsgkninger i industri og luftfart. Av disse to
naringene kommer gkningen i industrien fra betydelige ringvirkninger, mens
okningen i luftfarten i stor grad er en direkte virkning. For de andre naringene ser
vi relativt betydelige ringvirkninger for varehandel og bygg og anlegg. Over tre
firedeler av produksjonsekningen kommer som ringvirkninger for varehandel /

bygg og anlegg.

Den enkle krysslapsmodellen er litt for enkel til & gi et godt svar pa virkningen pa
BNP totalt ved a gke deler av turistkonsumet med 10 prosent. Gitt begrensningene i
modellen har vi likevel regnet oss frem til at en gkning i turistkonsumet pa 10
prosent (7,7 milliarder kroner) vil medfere 5,6 milliarder hoyere BNP.

Vare resultater viser ellers at reiselivsnaringene har betydelig sterre sysselsettings-
multiplikatorer enn andre naringer og at en gkning i utlendingers turistkonsum gir
storre ringvirkninger for sysselsettingen enn en tilsvarende gkning i norske hus-
holdningers turistkonsum. Konsekvensene for sysselsettingen av gkt turistkonsum
er sterst for hotell- og restaurantnaringen.

Ringvirkningsanalysene slik det er gitt eksempler pé her, har en forholdsvis partiell
natur. Mange sammenhenger som er viktige i skonomien, er sett bort fra i de enkle
eksemplene over. Beregningene vare mé tolkes mer som en illustrasjon av
sammenhengene som kommer fram i krysslgpstabellen, enn som prognoser for
virkningene av de spesifiserte endringene i sluttleveringer.

Gjennomgang av ulike kilder for turisme og reiseliv

Gjennomgangen av ulike lapende statistikker og andre kilder viser at til tross for en
rekke tilgjengelige statistikker, ulike undersegkelser mv, kan det vere en utfordring
a finne kilder som belyser enskede variabler over tid og sette disse sammen til et
helhetlig bilde. Videre er det en utfordring & belyse turismen med nye innfalls-
vinkler. Eksempler her er konsepter som rorbuturisme, gardsturisme eller
opplevelsesturisme.

En ny standard for neringsgrupperinger fra 2007 kan bidra til & bedre tilgangen av
informasjon. Dette skyldes at noen transportnaringer fremkommer mer detaljert i
den nye standarden. Det vil bli utarbeidet strukturstatistikk pa dette omradet i hen-
hold til den nye standarden. For virksomhet relatert til kultur og idrett er imidlertid
statistikkgrunnlaget ogsa i dag sveert tynt, s& det hjelper lite med ny naerings-
inndeling hvis man ikke samtidig eker kravet til produksjon av statistikk pa
omradet.

For a finne ut hvor mye av produksjonen som anvendes av turistene benyttes
forskjellige forbruksundersgkelser. De har alle til felles at de har lav detaljgrad,
sma utvalg og heyt frafall. Undersekelser rettet mot privatpersoner er ressurs-
krevende og man er prisgitt deres samarbeidsvilje og hukommelse. Resultater fra
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slike undersokelser kan ogsa vaere vanskelige & bruke fordi definisjoner og
avgrensninger kan stemme darlig overens med definisjoner og avgrensninger gitt i
de internasjonale retningslinjene for fering av satellittregnskapet for turisme. De er
ofte heller ikke sammenliknbare med annen grunnlagstatistikk eller informasjon
som benyttes i beregningene. Det gjor det vanskelig & beregne og fordele
turistkonsumet. Det lopende prosjektet TOURIMPACT vil forhdpentligvis bedre
situasjonen noe, ved at bade norske husholdningers og utlendingers forbruk og
konsummenster blir kartlagt, og neklene for konsumberegningene kan bli
oppdatert.

Béde de gkonomiske statistikkene og overnattingsstatistikkene kommer til kort i &
oppné full dekning av aktivitetene pa omradet. En érsak til dette er kompliserte
eierforhold og hurtig endrede organisasjonsstrukturer. Det er ingen umiddelbare
losninger pé dette, men Statistisk sentralbyrd arbeider kontinuerlig med nasjonale
og internasjonale interessenter for & begrense problemet og for & forbedre
situasjonen.

11
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2. Innledning

Reiseliv ble av den sittende regjeringen utpekt som et satsingsomrade for Norge i
Soria Moria-erklaringen. I den forbindelse ble en nasjonal strategi for reiselivs-
naringen lagt frem i desember 2007.

I denne strategien ble behovet for statistikk papekt. Statistikk kan brukes til 4 ta
informerte beslutninger og til & felge opp disse med kvantitative mal. Et av til-
takene som ble igangsatt er prosjektet *Utredning om statistikk om reiselivs-
naeringen’ som har som mal 4 bidra til & bedre statistikkgrunnlaget for reiselivs-
naeringen i Norge samt & styrke kunnskapen om disse.

Statistisk sentralbyra har pa oppdrag for Naerings- og handelsdepartementet utfort
prosjektet. Resultatene er dokumentert i denne rapporten. Rapporten inneholder en
samling statistikk om turisme og reiseliv. Malene med rapporten er & gi et bilde
over reiselivets gkonomiske rolle i Norge, samt en oversikt over statistikkene som
brukes til dette og udekkede databehov.

I forste rekke har Statistisk sentralbyré beregnet satellittregnskap for turisme med
endelige tall for referansearene 2005 og 2006 og forelopige tall for referansearene
2007 og 2008. Satellittregnskapet for turisme gir muligheter for & sammenlikne
turistkonsum og ekonomiske forhold i reiselivsnaringene med den norske
okonomien forgvrig. Resultatene er beregnet hovedsakelig pa landsniva. I den grad
statistikkmaterialet har tillatt det, er tall pa fylkesniva ogséa beregnet. Ring-
virkningsanalysen i dette prosjektet har hovedfokus pa referansearet 2006 da dette
er det siste aret med tilgjengelig detaljert statistikk.

Rapporten starter med en introduksjon av satellittregnskapet generelt og sentrale
begrep som er brukt i denne utredningen. Rapporten dokumenterer derimot ikke i
detalj hvordan et satellittregnskap for turisme og de evrige statistikkene som
omtales blir utarbeidet. Dette er dokumentert pa Statistisk sentralbyras nettsider og
referanser vil bli gitt der det er relevant. Detaljgraden i rapporten er forsekt holdt
pa et niva slik at personer som ikke kjenner Statistisk sentralbyra sine statistikker
svert godt, allikevel skal kunne folge sammenhengen i rapporten uten & bruke
andre kilder.

Videre er de nye resultatene fra satellittregnskapet for turisme omtalt og reiselivs-
naeringens rolle i Norge analysert. Det finnes en rekke statistikkilder som brukes til
a utarbeide satellittregnskapet for turisme. Rapporten inkluderer en oversikt over
disse og kommenterer eventuelle behov for ytterligere data som kan belyse reise-
livets rolle bedre.

Statistisk sentralbyra
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3. Hva er satellittregnskapet for turisme?

3.1. Nasjonalregnskapet

Den gkonomiske betydningen av reiselivet for et land blir jevnlig etterspurt. Nér
man vil belyse skonomiske forhold i et land, benytter man seg ofte av tall fra
nasjonalregnskapet.

Nasjonalregnskapet som Statistisk sentralbyra (SSB) utarbeider, er laget for & gi et
fullstendig og konsistent bilde av utviklingen i den norske ekonomien. Utviklingen
males ved bruttonasjonalproduktet som er en indikator for samlet verdiskaping i et
land, og hovedstarrelser for produksjon, konsum, sparing, investering, produkt-
innsats, import og eksport. Det dekker med andre ord verdien av tilgangen og
anvendelsen av varer og tjenester i den norske gkonomien. Nasjonalregnskapet
inneholder ogsa tall for ulike deler av samfunnsekonomien, blant annet om
naringer, husholdninger, arbeidsmarkedet og utenrikshandelen.

Nasjonalregnskapet blir utarbeidet i trad med internasjonale retningslinjer’ for
utarbeiding av nasjonalregnskap og standarder for naerings-, produkt- og konsum-
grupperinger. Nasjonalregnskapet bygger pa tall fra de fleste av SSBs gkonomiske
statistikker.

En grundig beskrivelse av nasjonalregnskapet er tilgjengelig pa nettsidene til SSB:
www.ssb.no/emner/09/01/eurinv/

3.2. Satellittregnskap

Innenfor nasjonalregnskapets standardiserte og relativt aggregerte kontoplan er det
enkelte skonomiske forhold som ikke sa lett lar seg belyse ved hjelp av det
ordingre nasjonalregnskapet. For & kunne analysere spesielle omrader mer inn-
géende, utarbeides det sakalte satellittregnskap.

Satellittregnskap er betegnelsen pa et regnskap som i utgangspunktet bygger pa
nasjonalregnskapsbegreper og nasjonalregnskapstall, men der man foretar en
spesiell tilpasning for & belyse et bestemt skonomisk fenomen eller omradde mer
inngaende, eller fra en annen synsvinkel enn i det ordinzere nasjonalregnskapet.
Dette kan gjores ved a legge til grunn en annen klassifisering av naringer eller
gruppere neringer og produkter annerledes enn de tradisjonelle standardene gjor.
Satellittregnskapet kan ogsé inneholde flere detaljer enn nasjonalregnskapet.
Beregninger og definisjoner i et satellittregnskap vil alltid vare konsistent med
nasjonalregnskapet.

3.3. Turisme

Turisme er et forhold som ikke kan belyses direkte ved hjelp av det ordinare
nasjonalregnskapet fordi detaljgraden ikke er tilstrekkelig i utgangspunktet. Man
trenger derfor et system som kan trekke ut de naringene som defineres som
reiselivsnaringer og gruppere deres produksjon i det som kalles karakteristiske
reiselivsprodukter eller ikke. Turisme er et ettersporselsbasert begrep som er
relatert til turistenes forbruk og aktiviteter. For & kunne beregne turismens rolle i en
gkonomi ma enkelte begrep avklares.

I henhold til internasjonale standarder? er en turist en besekende eller reisende som
reiser til eller oppholder seg pa et sted som ligger utenfor det omradet hun eller han
normalt ferdes i, og hvor reisene er av en ikke-rutinemessig karakter og oppholdet
pa stedet som besgkes varer under et ir. En reise behgver ikke & inkludere over-
natting utenfor hjemmet. En reise kan veere jobbrelatert eller av privat karakter.

! Det europeiske nasjonalregnskapssystem ENS 1995 og System of National Accounts 1993

2 International Recommendations for Tourism Statistics 2008
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Produsentene av de varene og tjenestene som turistene ettersper er mange. Hvilke
varer og tjenester som ettersporres far betydning for hvilke produksjonsenheter
som blir inkludert nar effekten av turismen skal diskuteres. De naringene som
omtales som reiselivsneringer er neringer hvor salget til turister utgjer en markant
andel av produksjonen i naringen. Videre kjennetegnes disse naringene ved at de
produserer produkter som regnes som spesielt reiselivsrelaterte. Det vil si
produkter som overnattingstjenester, serveringstjenester, transporttjenester mv.
Hva som defineres som reiselivsnaringer og -produkter er ogsa i traid med
internasjonale retningslinjer.® I tabell 3.1 gis en oversikt over de naringene som
omtales som reiselivsneringene i denne rapporten. Her vises ogsé knytningen til
neringene i Standard for nzringsgruppering 2002* (SN 2002). I tabell 3.2 gis en
oversikt over produktene som omtales som reiselivsprodukter.

Tabell 3.1. Naringer klassifisert som reiselivsnaeringer i satellittregnskapet for turisme
Neeringsspesifikasjon Neeringskode i SN2002
Hotellvirksomhet og annen overnatting ............cc...coooiiiiiiiin . 55.1+55.2

Restaurant-, kantine- og cateringvirksomhet ...................... 55.3+55.4 +55.5

Transport med jernbane .............................
Transport med rutebil ............coooiiiiiii
Sporvei og forstadsbaner ...
Drosjebiltransport ..............ccooiiiiiiinn.

Annen landtransport ...

Utenriks sjgfart, passasjertransport
Innenriks sj@fart ...
Lufttransport .............oooooii

Reisebyravirksomhet mv
Utleie av transportmidler .
Kino og annen underholdning, nyhetsbyraer og kulturell tienesteyting .92.1 +92.3 + 92.4 + 92.5

Sport og annen fritidsvirksomhet ... 92.6 +92.72
Tabell 3.2. Produkter klassifisert som reiselivsprodukter i satellittregnskapet for turisme
Produktkode Produktspesifikasjon

551000 Hotelltjenester

552001 Campingtjenester

552002 Overnatting ellers

553000 Servering av mat

554000 Servering ved skjenkesteder

601010 Jernbanereiser fjerntransport

602110 Jernbanereiser lokaltransport

602123 Busstransport tettbygd strok

602124 Sporveistransport og T-bane

602130 Busstransport mellombys

602210 Drosje og bilutleie med sjafer

602310 Turbilkjering

611011 Innenriks sjgfart, lokaltransport passasjerer
611012 Innenriks sjofart, fierntransport passasjerer
611014 Utenriks sjgfart, passasjertransport og bilferging
611028 Bilferging (innenriks)

621010 Flyreiser, rutegaende

622012 Passasjertransport, ikke-rutegaende ellers
633011 Turoperatgrtjenester

633012 Reisebyratjenester

711010 Utleie av personbiler

923300 Forngyelsesparker, sirkus m.v.

925000 Bibliotek og museumstjenester

925260 Museumstjenester, statlig konsum

925270 Museumstjenester, statlige gebyrer
925280 Museumstjenester, kommunalt konsum
925290 Museumstjenester, kommunale gebyrer
926001 Sport og idrett, turistrelatert

3.4. Satellittregnskapet for turisme

Det kan ikke settes likhetstegn mellom produksjonen i reiselivsnaringene og
reiselivets betydning for norsk gkonomi da disse naringene ikke selger sine
produkter eksklusivt til turister. Turister kjoper dessuten varer og tjenester fra en
rekke andre naringer enn de som omtales som reiselivsnaringene. Studier av kun

32008 Tourism Satellite Account: Recommended Methodological Framework (TSA: RMF 2008).

* Som publisert pa www.ssb.no/nace

Statistisk sentralbyra



Rapporter 2009/32

Norsk reiselivs gkonomiske rolle

Statistisk sentralbyra

reiselivsn@ringene i nasjonalregnskapet gir derfor ikke et fullstendig bilde av
turismens betydning. I stedet utarbeides et satellittregnskap for turisme.

For a kunne tallfeste turismens storrelse og turismens bidrag til norsk ekonomi er
det nedvendig a belyse béde tilbudssiden og ettersporselssiden. I satellittregnskapet
for turisme gjores det derfor beregninger for begge sidene. Siden turisme, som
nevnt, er relatert til turistenes forbruk og aktiviteter, er utgangspunktet for
beregningene ettersporselssiden.

Ettersparselssiden viser samlet turistkonsum i Norge og bestdr av norske hushold-
ningers turistkonsum, utlendingers turistkonsum og utgifter til forretningsreiser i
norske naringer. Tilbudssiden viser samlet produksjon, bruttoprodukt og
sysselsetting for reiselivsnaringene samt produksjon av det som er klassifisert som
reiselivsprodukter. Regnskapet skal dermed gi et fullstendig bilde av turismens
betydning for den norske ekonomien som er konsistent med det ordinare
nasjonalregnskapet. Dette gjor at turismen kan sammenliknes med andre deler av
egkonomien.

Tilgangs- og anvendelsestabellene i satellittregnskapet for turisme er omformet til
en sakalt krysslopsmatrise. Krysslopsmatrisen viser den direkte leveransestrukturen
mellom leveranderer (innenlandske produsenter og import) og mottakere
(innenlandske produsenter, husholdninger og eksport). Spesielt interessant i
forbindelse med satellittregnskapet for turisme, er det at krysslgpsmatrisen viser
den direkte sammenhengen mellom innenlandske produsenter og turistkonsum.
Ved a bruke en krysslepsmatrise kan man analysere ringvirkningen av turismen pa
nasjonalt niva.

Evensen og Serensen (1997), gir en grundig dokumentasjon av definisjoner,
tallgrunnlag og beregningsopplegget for det norske satellittregnskapet for turisme.
Beregningene foretatt i lopet av prosjektet *Utredning om statistikk om
reiselivsneringen’ for arene 2005 til 2008 er basert pa det opprinnelige opplegget.
Den storste forskjellen er at flere av datakildene har endret seg, da en rekke nye
statistikker har kommet til og noen har endret innhold.

For videre lesing av rapporten er det verdt & merke seg at kvaliteten pa nasjonal-
regnskapstall er avhengig av et godt og dekkende statistikkgrunnlag. Dette gjelder i
hey grad ogsa tallene i satellittregnskapet for turisme. P4 de omrédene
statistikkgrunnlaget er av darlig kvalitet eller mangler helt, vil usikkerheten i
satellittregnskapet vere stor. Forevrig er nasjonalregnskapet, og videre
satellittregnskapet for turisme, forst og fremst bygget opp med tanke pa & gi en
meningsfull og konsistent oversikt over hovedsterrelser i norsk gkonomi. Man ma
derfor veere forsiktig med & trekke for bastante konklusjoner pa bakgrunn av sveert
detaljerte tallsterrelser fra nasjonalregnskapet og satellittregnskapet for turisme.
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4. Turismen i Norge

4.1. Innledning

I dette kapitlet presenteres resultatene fra satellittregnskapet for turisme for arene
2005 til 2008. I den grad vi har funnet det relevant er ogsa eldre arganger trukket
inn i analysen av produksjonstallene. Resultatene for referanseérene 2007 og 2008
er forelgpige. Resultatene for referansearet 2006 er den nyeste argangen med
endelige tall. De forelgpige tallene bygger pa mangelfullt datagrunnlag og flere av
storrelsene er beregnet ved hjelp av indikatorer. Tallene er ogsé beregnet pa et mer
overordnet nivd enn de endelige tallene. Ringvirkningsanalysen i kapittel 5 vil
derfor fokusere pé de endelige tallene for 2006.

Det presenteres tall i bade lopende og faste priser. Lapende priser, vil si at verd-
settingen gjores i henhold til gjeldene priser i &ret. Faste priser betyr at prisene i et
gitt beregningsar er konstante i forhold til det &ret man sammenlikner med som
basis, det vil si at endringen i forhold til basisaret representerer en volumendring.
Ved presentasjon av fastpristall blir tallene normalt regnet om ved at man velger
man prisene i et gitt referansear og bruker disse i alle drene. Dette letter sammen-
likningen mellom to eller flere perioder. I denne rapporten benyttes 2006 som
referansear.

Videre er det verdt & merke seg at tallene i nasjonalregnskapet blir oppgitt i ulike
verdisett. Tilgangen av produkter, det vil si produksjon og import, verdsettes i
basisverdi. Basisverdi er den verdien som produsenten sitter igjen med for et
produkt etter at merverdiavgift og andre produktskatter er betalt og eventuelle
produktsubsidier er mottatt. Anvendelsen av produktene verdsettes i kjoperverdi.
Kjeperverdien er den verdien som kjeperen faktisk betaler for produktene. Et annet
begrep for kjeperverdi er markedsverdi.

4.2. Turistkonsum — turisme sett fra ettersporselssiden

4.2.1. Definisjon av turistkonsum

Samlet turistkonsum i Norge er definert som norske og utenlandske turisters
samlede turistrelaterte utgifter innenfor norsk omrade. Det inkluderer varer og
tjenester som kjopes av turister, enten de reiser med formal ferie- og fritidsreiser
eller pa oppdrag for arbeidsgiver med formal forretningsreiser, kurs, konferanser
eller lignende (heretter omtalt som forretningsreiser”).

Vi deler turistene inn i norske og utenlandske turister. Hvorvidt man er norsk eller
utenlandsk bestemmes av bosted og ikke av statsborgerskap. Nar begrepene
nordmenn og utlendinger, norsk og utenlandsk med videre brukes, refereres det i
denne rapporten til hvor en person bor eller hvor naringsvirksomheten har sin
tilknytning. De norske turistenes utgifter fordeles videre pa forretningsreiser og
privatreiser. Det gir folgende grupperinger:

1. Norske husholdningers turistkonsum

2. Norske naringers utgifter til forretningsreiser

3. Utlendingers turistkonsum, som inkluderer bade forretnings- og privatreiser

Merk at begrepet turistkonsum i satellittregnskapet for turisme ikke bare dekker
utgifter som er en del av husholdningenes konsum i nasjonalregnskapet. Utgiftene
som dekkes av arbeidsgiveren ved ansattes forretningsreiser og lignende er i
nasjonalregnskapet en del av produktinnsatsen i den aktuelle naringen.
Utlendingenes turistkonsum i Norge er en del av norsk eksport av tjenester.

Hyvilke utgifter som inkluderes som turistkonsum i satellittregnskapet for turisme,
varierer mellom grupperingene:

Statistisk sentralbyra
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Nordmenns turistkonsum, som inkluderer bade forretnings- og privatreiser, er forst
og fremst knyttet til reiser og aktiviteter i Norge, men nordmenns turistkonsum
omfatter ogsa utgifter som betales i Norge i forbindelse med reiser til utlandet.
Dette gjelder for eksempel utgifter til transport til og fra utlandet og tjenestene
inkludert i pakketurer. Utgifter som betales i lapet av reiser utenlands, inkluderes
derimot ikke. For norske husholdninger er det kun merkonsumet pa reisene som
inngar i turistkonsumbegrepet. Merkonsum vil si at utgifter som er uavhengig av
om personen er pa reise eller ei, som utgifter til matvarer, ikke er tatt med som
turistkonsum. I norske forretningsreisendes turistkonsum er det kun det konsumet
som er betalt av arbeidsgiver som er inkludert. Dersom man er pa forretningsreise
og velger a bli lenger eller har turistrelaterte utgifter for egen regning, vil dette
inkluderes i husholdningenes turistkonsum.

For utenlandske turister er alle turistrelaterte utgifter pa reise i Norge regnet som
turistkonsum uavhengig av betalingstidspunktet, kategorien av produktene kjopt og
hvorvidt det er en privatperson eller et firma som dekker utgiftene. I motsetning til
nordmenns turistkonsum i Norge, pavirker alle utgiftene til de utenlandske
turistene norsk ekonomi (merkonsum), og blir derfor inkludert i turistkonsumet.

Sammensetningen av turistkonsumet er illustrert i figur 4.1.

Figur 4.1. Turistkonsum

Utlendinger

Neeringenes
utgifter til
forretningsreiser

Husholdningenes
turistkonsum

4.2.2. Fordeling av turistkonsumet

Hvor mye blir brukt pd turisme? Norske husholdningene viktigst for norsk
reiseliv
Norske og utenlandske turister brukte 108 milliarder kroner i Norge i 2008.

Det er de norske husholdningene som bidrar mest til samlet turistkonsum i Norge.
Andelen har ligget stabilt pd om lag 50 prosent i arene 2004-2008. For norske
husholdninger utgjorde turistkonsumet i 2008 5,6 prosent av husholdningenes
konsum i alt. Denne andelen har vert tilnsermet uendret i arene 2004-2008.

De utenlandske turistene bidrar med rundt 30 prosent til samlet turistkonsum.
Utlendingenes turistkonsum er en del av Norges samlede eksport og utgjorde 11,8
prosent av Norges eksport av tjenester i 2008.

Det gvrige turistkonsumet, det vil si om lag 20 prosent, er norske naringers utgifter
til forretningsreiser.

Andelene for 2008 er vist i tabell 4.1 bade for totalen og for de ulike varene og
tjenestene turistene kjoper.

Regnet i volum ekte turistkonsumet med 13 prosent fra 2004 til 2008. Det tilsvarer

en gjennomsnittlig arlig vekst de forste tre drene pa 4,3 prosent, mens det var en
nedgang pa 0,5 prosent fra 2007 til 2008.
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Tabell 4.1. Samlet turistkonsum fordelt pa utlendinger (U), norske husholdningers
turistkonsum (NT) og norske naringers utgifter til forretningsreiser (NF). 2008.
Andel
U NT NF
Reiselivsprodukter
Overnattingstienester ................ooiiii 35,5 31,7 32,8
Serveringstjenester ................... 35,1 41,8 23,0
Passasjertransporttjenester 20,6 34,7 447
Reisebyra- og turoperatgrtjenester, samt utleie av biler 1,8 98,2 -
Museumstjenester, turistrelaterte sportsaktiviteter etc. ... 29,7 70,3 -
Reiselivsprodukterialt ..................................l 23,4 46,3 30,3
Turistkonsum av andre varer og tjenester
Matvarer, drikkevarer og tobakk ......................... 100,0 - -
Klaer 0g skot@y ........ooooviiiiiiiii 100,0 - -
Suvenirer, kart m.v. ... 70,2 29,8 -
Transportutgifter ellers .............. 37,5 62,5 -
Andre varer og tjenester ............ 16,6 83,4 -
Turistkonsumellersialt ........................................... 43,0 57,0 -
Turistkonsumiialt ... 29,3 49,5 21,2

" Tabellen viser turistenes direkte anvendelse av ulike produkter. Turistenes anvendelse av produkter som er inkludert i
turistenes utgifter til pakketurer er med som anvendelse av turoperatgrtjenester.

Det er de norske forretningsreisende som kan vise til den sterkeste volumveksten
fra 2004 til 2008. Den var pa 15,1 prosent. Fra 2007 til 2008 var det derimot
narmest ingen vekst med en liten gkning pa 0,2 prosent. Den sterke volumveksten
for forretningsreisende ma ses i sammenheng med den meget sterke konjunktur-
oppgangen som har vert i Norge etter 2003 og fram til arsskiftet 2007/2008.

De norske husholdningene hadde en volumvekst p& 12,7 prosent i turistkonsumet
fra 2004 til 2008, om lag som veksten i totalt turistkonsum. Til sammenlikning
vokste husholdningenes totale konsum med 17,5 prosent i samme periode og
konsumet i utlandet med naermere 50 prosent. Veksten i husholdningenes turist-
konsum i Norge var sterkest fra 2005 til 2006 med en gkning pé 5,8 prosent. Fra
2007 til 2008 var det derimot en nedgang pa 0,4 prosent, mens konsumet i utlandet
fortsatt okte sterkt.

Utlendingenes turistkonsum i Norge hadde ogsa om lag samme utvikling som
samlet turistkonsum. Fra 2004 til 2008 var veksten i denne gruppen pa 12,2 prosent
og fra 2007 til 2008 var det en nedgang pa 1 prosent.

Hvem kjoper hva og hvor mye? Persontransport storste konsumkomponenten
70 prosent av samlet turistkonsum ble i 2008 brukt pa de produktene vi har
klassifisert som reiselivsprodukter. Dette illustreres i figur 4.2 hvor fordelingen av
turistenes kjopte varer og tjenester dette aret er vist. De fem forste paiene sett fra
og med overnattingstjenester representerer de typiske reiselivsproduktene. De
resterende paiene fra og med matvarer, drikkevarer og tobakk representerer andre
varer og tjenester.

Andelen konsum av reiselivsprodukter av samlet turistkonsum ble trukket opp av
forbruket til de norske forretningsreisende som kun omfatter reiselivsprodukter.
Det vil si at 100 prosent av deres turistkonsum var av reiselivsprodukter. Til
sammenlikning ble 56 prosent av de utenlandske turistenes konsum brukt pa
reiselivsprodukter, mens 65 prosent av de norske husholdningene sitt konsum var
av typiske reiselivsprodukter.

Konsumet av passasjertransporttjenester utgjorde den sterste andelen av samlet
turistkonsum med en andel pa 32 prosent i 2008. Av dette er det flyreisene som
betyr mest. For norske husholdninger er over halvparten av utgiftene til passasjer-
transport relatert til flyreiser, og for norske forretningsreisende ner 80 prosent.
Merk at for norske husholdninger og forretningsreisende er en stor del av disse
utgiftene knyttet til reiser ut av landet, men der utgiftene blir betalt i Norge. For
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utenlandske turister i Norge betyr ikke flyreisene sd mye, en droy tredel av
utgiftene til passasjertransporttjenester i Norge er relatert til flyreiser.

Overnattings- og serveringstjenester utgjor ogsé betydelige andeler av samlet
turistkonsum. Samlet sett betyr serveringstjenester mer enn overnattingstjenester,
med andeler av samlet turistkonsum pa henholdsvis 14 prosent og 11 prosent.
Utenlandske turister og norske forretningsreisende bruker en sterre del av sitt
turistkonsum pé servering enn norske husholdninger. I verdi er det likevel norske
husholdninger som har det hoyeste turistkonsumet av serveringstjenester. Dette er
ogsa tilfellet med overnattingstjenester. 17 prosent av de samlede utgiftene til
forretningsreiser i Norge er knyttet til overnatting og 13 prosent av utlendingenes
turistkonsum. For norske husholdninger utgjer utgifter til overnattingstjenester kun
7 prosent av samlet turistkonsum i Norge. Til gjengjeld overnatter norske
husholdninger i stor grad i egne eller andres fritidsboliger nér de er péa ferie i
Norge. Husholdningenes utgifter til eie av fritidsbolig regnes ikke som
overnattingstjenester, men er tatt med under turistkonsumet av ”andre varer og
tjenester”.

Figur 4.2. Samlet turistkonsum i Norge etter varer og tjenester kjopt. 2008*
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For samlet turistkonsum var gkningen i konsumet av reiselivsprodukter sterkere
enn gkningen av konsumet av andre varer og tjenester malt i lopende priser. Dette
gjelder ogsa for hver av turistgruppene isolert, og det gjelder iser konsumet av
overnattings- og passasjertransporttjenester. Konsumet av overnattingstjenester
hadde en markant sterkere egkning i verdi i 2006 og 2007 enn det totale turist-
konsumet. Forskjellene var pa henholdsvis 3 og 5 prosentpoeng. Dette kan tildels
forklares med at andelen yrkesrelaterte overnattinger ved norske hoteller gkte mer
enn andelen med private overnattinger og at hotellene oppnar en hgyere pris for
tjenestene solgt til forretningsreisende. I tillegg ble det innfort merverdiavgift pa
overnattingstjenester fra 1. september 2006, noe som pavirker prisendringen bade
for 2006 og 2007.

Norske husholdninger brukte mer enn 53 milliarder kroner pa ferie i Norge i fjor,
og pa utgifter som er knyttet til ferier i utlandet (forhandsbetalte pakkereiser,
transportutgifter til/fra Norge og lignende). Dette utgjorde 30 prosent mer enn i
2004 malt i lepende priser, og korrigert for prisvekst var gkningen altsa pa 12,7
prosent. Grunnen til den sterke prisveksten i perioden, skyldes blant annet
innforing av merverdiavgift pd persontransporttjenester og overnattingstjenester.
Til sammenlikning brukte husholdningene om lag 60 prosent mer pa reiser i
utlandet 1 2008 enn i 2004. Det er verdt & merke seg at de utgiftene som péleper i
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lopet av reiser utenlands, ikke inkluderes i beregningene av satellittregnskapet for
turisme. I tabell 4.2 vises samlet turistkonsum etter varer og tjenester kjopt av
turister for femarsperioden 2004-2008.

Tabell 4.2. Samlet turistkonsum i Norge. Millioner kroner, lopende priser’
2004 2005 2006 2007 2008

Reiselivsprodukter

Overnattingstienester .............cccoooiinnn. 8418 8 938 9 897 11128 11 680
Serveringstjenester ... 11 942 12 262 13 359 14 651 15271
Passasjertransporttjenester ........................... 24710 28307 30 295 32628 34775
Reisebyra- og turoperatertjenester, samt utleie

avbiler ... 9231 9473 10 451 10 947 11 140
Museumstjenester, turistrelaterte

sportsaktiviteteretc. ................coo 2178 2343 2379 2 566 2741
Reiselivsprodukterialt ............................... 56479 61323 66 381 71921 75 607
Turistkonsum av andre varer og tjenester

Matvarer, drikkevarer og tobakk ..................... 4671 5067 5124 5487 5662
Klaer og skot@y ...........cccccooeiiiiiiiiiinn, 1015 1122 1154 1236 1275
Suvenirer, Kart mv. ... 1286 1385 1478 1588 1642
Transportutgifter ellers ..................ccooeiin. 7 502 8 143 8732 8 814 9028
Andre varer og tjenester .................ccccen 11 905 12 498 13623 14 482 14 762
Turistkonsumellersialt ............................. 26379 28215 30111 31607 32370
Turistkonsumiialt ... 82858 89538 96492 103528 107 976

' De enkelte tallene summer seg ikke alltid opp til delsummene og totalsummen pa grunn av avrundinger.

Angéaende sammenlikningen av konsumet i lopende priser mellom arene i dette
avsnittet er det verdt & merke seg at det ble innfort merverdiavgift pa en rekke av
reiselivsproduktene i arene 2004 til 2006. For sammenlikninger i faste priser hvor
det er justert for prisendringer som blant annet skyldes endring i merverdiavgiften,
har vi beregnet tall for turistkonsum samlet og fordelt pa de tre undergruppene
norske naringers utgifter til forretningsreiser, norske husholdningers turistkonsum
og utlendingers turistkonsum. Disse tallene er omtalt i begynnelsen av avsnittet.

Videre er det verdt & merke seg at turistkonsumet blir beregnet ved a benytte ulike
okonomiske statistikker om produksjonen og forbruksundersekelser rettet mot
turister og norske husholdninger. For konsumet av produkter som ikke er
karakteristiske reiselivsprodukter er statistikkene noe mangelfulle, og det benyttes
derfor fordelingsnekler i beregningene. Dette gjor at man ikke ber trekke for
bastante slutninger om konsumet av disse varene og tjenestene.

For ytterligere resultater om turistkonsumet i Norge vises det til vedleggstabellene
B1 til B4 bakerst i denne rapporten.

4.3. Turisme fra tilbudssiden

4.3.1. Produksjon i reiselivsnaringene

Produksjon vil si verdien av varer og tjenester som stammer fra innenlandsk
produksjonsaktivitet. Som tidligere nevnt er turisme et ettersporselsrelatert begrep
og man ber derfor méle konsumet til turistene for & beregne turismens gkonomiske
rolle. I praksis er ikke dette lett & fa til grunnet manglende informasjon. I nasjonal-
regnskapet finner vi derimot gode tall for produksjon av mange av tjenestene og
varene turistene kjoper og disse kan vaere med pa & utfylle bildet om turismens
rolle.

En mate & belyse produksjonen til turismen pa er ved a beregne produksjonen i
reiselivsnaringene. (For hvilke naringer dette gjelder, se avsnitt 3.3.) Man far da
en oversikt over aktiviteten i de aktuelle neringene og den gkonomiske
betydningen disse har fra tilbudssiden. Dette gir riktignok ikke alene et fullstendig
bilde av produksjonen av turismerelaterte varer og tjenester da reiselivsnaringene
produserer varer og tjenester som benyttes av sé vel turister som fastboende. Et
eksempel er serveringsvirksomhet som inkluderer restauranter, barer og kantiner.
Kantiner benyttes i svert liten grad av turister, mens restauranter og barer har
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kunder fra fjern og ner. Videre produserer reiselivsnaringene mer enn det som er
karakterisert som reiselivsprodukter.

I sammenlikningene mellom reiselivsnaringene og ekonomien i alt benytter vi
hovedsakelig tall for Fastlands-Norge. Dette skyldes at produksjonen pa
kontinentalsokkelen er svaert dominerende i norsk gkonomi og at endringer i
oljeprisen gir store utslag i nivdet pa bruttonasjonalproduktet. I tallene for
Fastlands-Norge er oljeaktiviteten pa sokkelen og utenriks sjefart holdt utenfor.

Hvem er produsentene?

For resultatene for produksjonen omtales vil forst gi en oversikt over bedrifts-
demografien i reiselivsnaringene. Dette gjores for a gi et bilde over hvem produ-
sentene er utover det som tidligere er skrevet i avsnitt 3.3, hvor reiselivsneringene
er omtalt. Tallene er hentet fra strukturstatistikkene som omtales i avsnitt 6.1.

Det er verdt & merke seg at naeringene i satellittregnskapet for turisme og struktur-
statistikkene ikke er helt like. Satellittregnskapet skal omfatte alle enheter/bedrifter
i Norge. Tabell 4.3 som er satt opp men utgangspunkt i bedrifter som dekkes av
strukturstatistikkene gir derfor ikke en fullstendig oversikt over bedriftene i
reiselivsn@ringene. For eksempel finnes det ikke strukturstatistikk for sport og
fritidsvirksomhet og for deler av kulturnaringen. Bedriftene i disse naringene er
derfor ikke med i oversikten under. For andre naringer far satellittregnskapet med
flere bedrifter fra omrader som ikke inkluderes i reiselivsneringene. Dette gjelder
sjofart og utleie av transportmidler. Forskjellene kan kun tallfestes for neringen
utleie av transportmidler hvor det var 2 748 bedrifter i 2006, mens kun 827 av disse
er med i reiselivsrelaterte naringer.

Bildet som tabell 4.3 gir er som nevnt ikke fullstendig, men iser for hotell- og
restaurantvirksomhet og reisebyravirksomhet mv samt i stor grad for transport-
naringene er strukturstatistikkresultatene dekkende. Man ser da at det var 11 255
bedrifter i drift i 2006 i hotell- og restaurantnaringen. Det var naermere 85 000
sysselsatte i disse bedriftene til sammen. 60 prosent av bedriftene hadde 4 eller
feerre sysselsatte. Transportnaringene hadde 18 292 bedrifter i drift og nesten 85
prosent av bedriftene hadde 4 eller feerre sysselsatte.

Tabell 4.3. Antall bedrifter etter naringsgrupper og antall sysselsatte. 2006

50 eller
0-4 5-19 20-49 flere  Totalt

Hotell- og restaurantvirksomhet
55 Hotell og restaurantvirksomhet ...................ccccenn. 6742 3550 764 199 11255

Transport med jernbane, rutebil, sporvei og forstads-
baner, drosjebiltransport og annen landtransport

60.1 Jernbanetransport og 60.2 Annen landtransport ......... 13970 2060 287 131 16 448
Innenriks sjofart og utenriks sjofart, passasjertransport

61 Sjatransport’ ... 1373 202 57 73 1705
Lufttransport

62.1 Ruteflyging + 62.2 Annen flyging ...........ccccooiiiiineen. 70 29 15 25 139
Reisebyravirksomhet mv.

63.3 Reisebyra-, turistkontor- og reisearranggrvirksomhet .. 1315 287 30 13 1645

Utleie av transportmidler
71 Utleie av maskiner og utstyr uten personell. Utleie av
husholdningsvarer og varer til personlig bruk? ................... 2409 299 30 10 2748

Kino og annen underholdning, nyhetsbyraer og

kulturell tjenesteyting?®

92.1 Film og video + 92.4 Nyhetsbyraer .............ccccccccvvi. 2805 102 26 4 2937
Totalt ... 28684 6529 1209 455 36 877

" Inkluderer ogsa godstransport samt slepebater og forsyningsskip pa norskekysten.

2 Inkluderer ogsa 71.3 Utleie av andre maskiner og utstyr og Utleie av husholdningsvarer til personlig bruk.

3 Det finnes ikke strukturstatistikk for 92.3 Annen underholdningsvirksomhet og 92.5 Drift av biblioteker, arkiver,
museer og andre kulturetablissementer.

Neeringsspesifikasjonene brukt i nasjonalregnskapet star i kursiv.

Kilde: Strukturstatistikkene 2006, SSB.
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Strukturstatistikken dekker ikke alle reiselivsnaringene, men den dekker heller
ikke alle andre naeringer. En direkte sammenlikning med landet totalt sett er derfor
ikke mulig. Det finnes tilnaermet lik statistikk dog, hvor Statistisk sentralbyra teller
antall bedrifter pa et gitt tidspunkt og de ansatte i disse, se www.ssb.no/bedrifter/.
Per 1. januar 2007 viser denne statistikken at det var 469 795 bedrifter i alt og at
over 80 prosent av disse hadde 4 eller faerre ansatte. I statistikken over antall
bedrifter er ikke eiere som arbeider i sin egen bedrift inkludert, slik at tallene kan
ikke sammenliknes direkte selv for neringer hvor strukturstatistikkene er
dekkende. Man kan like fullt konkludere med at hotell- og restaurantneeringen har
feerre sma bedrifter enn landet totalt sett.

Produksjonsutvikling i reiselivsnceringene — litt svakere vekst enn i
fastlandsnceringene samlet

Samlet produksjon i reiselivsnaringene er beregnet til vel 181 milliarder kroner i
2008 og er altsd hayere enn turistkonsumet siden disse naringene ogsa produserer
tjenester som ikke regnes som turistrelaterte. Produksjonen i reiselivsnaringene
utgjorde 4,2 prosent av den totale produksjonen i Norge og 5,4 prosent av produk-
sjonen i Fastlands-Norge. Regnet i volum ekte produksjonen i reiselivsneringene
med gjennomsnittlig 3,9 prosent per ar fra og med 2004 til og med 2008.

De siste fem arene har volumveksten i samlet produksjonen i Fastlands-Norge vart
pa 5,4 prosent i gjennomsnitt. Veksten i samlet produksjon i Fastlands-Norge var i
denne perioden med andre ord sterkere enn veksten i produksjonen i reiselivs-
naringene. Dette ses i tabell 4.4 hvor den prosentvise endringen fra aret for er
lavere for reiselivsnaringene enn for alle naringene i Fastlands-Norge. Videre
viser tabell 4.4 endringene i reiselivsneringene enkeltvis og samlet for femérs-
perioden 2004 til 2008.

Tabell 4.4. Produksjon i reiselivsnzringene. Prosentvis endring fra aret for, faste 2006-priser

2004 2005 2006 2007 2008
Hotell- og restaurantvirksomhet ............................ 0,3 2,4 8,8 57 2,4
Transport med jernbane, sporvei og forstadsbane .. -3,3 3,2 2,2 6,8 7,6
Transport med rutebil og drosje ............cccccccens 7,0 0,3 -1,7 7,7 6,8
Utenriks sjgfart, passasjertransport ...................... -1,9 23,8 -11,3 1,3 0,8
Innenriks sjafart ... -0,1 -3,4 6,9 -2,2 -3,4
Lufttransport ... 9,2 3,3 5,2 5,8 0,6
Reisebyravirksomhet mv. ... 9,1 1,2 9,7 52 0,3
Utleie av transportmidler .................c..ccoooinn. -13,2 21,5 18,1 9,8 59
Underholdning, nyheter og kultur .......................... 57 2,8 1,3 3,9 3,0
Sport og annen fritidsvirksomhet .......................... 4,9 13,5 11 3,7 3,2
Sum reiselivsnaeringene ..., 3,4 3,2 5,0 53 2,5
Produksjon i Fastlands-Norge ..................cccoooec. 4,2 51 7,4 6,8 3,3

Da det i mange tilfeller dreier seg om sma tallsterrelser blir de relative endringene
ofte store. Dette gjelder for eksempel utleie av transportmidler som i 2008 utgjorde
4 prosent av den totale produksjonen i reiselivsnaringene, som vist i tabell 4.5, der
andelene av produksjonene til de forskjellige reiselivsnaringene er beregnet. For
reiselivsnaringene samlet og for store naringer som hotell- og restaurant-
virksombhet gker presisjonsnivéet og sammenlikningsgrunnlaget bedres.

Hvem produserer mest? Hotell- og restaurantvirksomheten bidrar med en tredel
av reiselivsproduksjonen

Tabell 4.5 viser at av reiselivsnaringene, er det hotell- og restaurantvirksomhet
som har hayest andel av produksjonen. Hotell- og restaurantvirksomhet utgjer om
lag en tredel av all produksjonen i reiselivsnaringene. Samtidig viser tabellen av
transportnaringene samlet sett bidro med om lag 40 prosent av reiselivsnaringenes
produksjon, og av dette utgjorde lufttransport 16 prosent.

I perioden 1996 til 2008 er det sma endringer i de ulike naringenes bidrag til
produksjonen. Den sterste endringen er for andelen til transportvirksomhet med
jernbane, sporvei og forstadsbane som ble redusert fra 6,5 prosent i 1996 til 4
prosent i 2008.
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Tabell 4.5. Fordeling av produksjon i reiselivsnaeringene. Prosentvise andeler, lapende
priser

1996 1999 2002 2005 2008
Hotell- og restaurantvirksomhet ..................c..ooe 32,7 34,0 33,0 33,0 34,0
Transport med jernbane, sporvei og forstadsbane ...... 6,5 5,0 4,0 4,0 4,0
Transport med rutebil og drosje ...............ccoiiiiiiiie. 10,9 11,0 12,0 12,0 11,0
Utenriks sjgfart, passasjertransport ........................... 3,1 3,0 3,0 4,0 3,0
Innenriks sjafart ... 6,3 6,0 50 50 4,0
Lufttransport ... 17,3 17,0 16,0 16,0 16,0
Reisebyravirksomhet mv. ... 7,4 8,0 8,0 8,0 7,0
Utleie av transportmidler ....................ooiiiiiiiin. 1,7 2,0 3,0 3,0 4,0
Underholdning, nyheter og kultur ................c.....oo. 13,5 14,0 15,0 16,0 15,0
Sport og annen fritidsvirksomhet ........................... 0,7 1,0 1,0 1,0 1,0

I figur 4.3 vises produksjonen i reiselivsnaringene i millioner 2006-kroner for
arene 1996 og 2006. Figuren viser at det var sterst endring i absolutte 2006-kroner

for hotell- og restaurantvirksomhet og underholdning, nyheter og kultur

Produksjonen innen hotell- og restaurantvirksomhet utgjorde i 2006 om lag 52
milliarder kroner og 24 milliarder kroner innen underholdning, nyheter og kultur.

Figur 4.3. Produksjon i reiselivsnaeringene. 1996 og 2006. Millioner kroner, faste 2006-priser
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I vedleggstabellene B5, B6a og B6b er det ytterligere informasjon med tall for
produksjon i reiselivsnaringene i lopende og faste priser fra og med 1996 til og

med 2008.

4.4. Produksjon av reiselivsprodukter

I avsnitt 4.3.1 er produksjonen i reiselivsneringene beskrevet. Som tidligere nevnt
produserer disse naringen ogsa varer og tjenester som ikke er relaterte til turisme.

For & belyse turismens betydning fra tilbudssiden beregnes derfor produksjonen av
reiselivsprodukter ogsa. (For hvilke produkter dette gjelder, se avsnitt 3.3).

Produksjon i ncering versus produksjon av produkt — karakteristiske reiselivs-

tjenester stdr for 70 prosent av den totale produksjonen i reiselivsneeringene
I figur 4.4 illustreres sammenhengen mellom produksjonen i reiselivsnaringer og
produksjonen av reiselivsprodukter. Man ser her at nesten all produksjon av
reiselivsprodukter finner sted i reiselivsnaringene. Kun 4 prosent av denne

produksjonen finner sted i andre naringer.

Reiselivsnaringenes totale produksjon fordeler seg pa om lag 70 prosent
reiselivsprodukter og 30 prosent andre produkter. Sammenhengen mellom total

produksjon og produksjon av reiselivsprodukter er hgyest i reisebyravirksomhet

mv. hvor nesten hele produksjonen er produksjon av reiselivsprodukter.
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Sammenhengen er lavest for underholdning, nyheter og kultur hvor kun 13 prosent
av produksjonen er produksjon av reiselivsprodukter.

Figur 4.4. Produksjon av reiselivsprodukter etter naringer. 2006. Millioner kroner
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Produksjon av reiselivsprodukter — om lag samme volumvekst som produksjonen
ellers i Fastlands-Norge

Samlet produksjon av reiselivsprodukter utgjorde vel 114 milliarder kroner i 2006.
Regnet 1 volum var veksten 6,7 prosent fra aret for og 1 underkant av 26 prosent fra
1996. Produksjonen av reiselivsproduktene i 2006 utgjorde 3,2 prosent av den
totale produksjonen i Norge og 4,1 prosent av all produksjon i Fastlands-Norge.

Til sammenlikning var volumveksten i produksjonen i Fastlands-Norge 7,4 prosent
fra 2005 til 2006 og 1 underkant av 47 prosent fra 1996.

Figur 4.5. Utvikling i samlet produksjon av reiselivsprodukter og norsk produksjon i
Fastlands-Norge i alt. 1996-2006. 1996=100
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I lgpet av tiarsperioden 1996 til 2006 viser produksjonen av reiselivsprodukter en
lavere vekst enn den totale produksjonen i landet og i Fastlands-Norge. Fra 2003 til
2006 utviklet produksjonen av reiselivsproduktene seg temmelig likt med all
produksjon i Fastlands-Norge regnet i volum. Om man ser pa ekningen i lopende

Statistisk sentralbyra



Rapporter 2009/32

Norsk reiselivs gkonomiske rolle

Statistisk sentralbyra

priser, er denne sterkere for den totale produksjonen i Fastlands-Norge enn for
produksjonen av reiselivsproduktene. Det vil si at reiselivsneringene siden 2003
har hatt en lavere prisvekst enn gjennomsnittet av fastlandsnaringene. For
eksempel har deler av industrien i heykonjunkturperioden etter 2003 relativt sett
statt overfor haye eksportpriser, og ogsa bygg- og anleggsvirksomhet har hatt en
sterk prisvekst disse arene. Utviklingen i produksjonen er illustrert i figur 4.5.

Angéende prissammenlikningen over er det verdt & merke seg at det ble gradvis
innfort merverdiavgift pa en rekke av reiselivsproduktene i arene 2004 til 2006.
Dette har pavirket prisene som forbrukerne mé betale for reiselivsproduktene, men
nar det gjelder beregningene av produksjonen og sammenlikningen av
produksjonsprisene, er prisene regnet eksklusive merverdiavgift.

Hpva produseres det mest av? Stabil produksjonsstruktur over tid

I tabell 4.6 vises fordelingen av produksjonen av reiselivsprodukter i arene 1996,
2001 og 2006. Nermere 40 prosent av reiselivsproduktene er overnattings- og
serveringstjenester, mens transporttjenestene samlet utgjor i overkant av 40
prosent. Av dette utgjer flyreiser om lag 17 prosent. I tiirsperioden har det kun
veert smé endringer i sammensetningen av produktene. Turoperater- og
reisebyratjenester, samt utleie av personbiler skiller seg noe ut, og ekte sin andel
fra 12,7 prosent i 1996 til 15,1 prosent i 2001. Deretter har andelen veert stabil.
Andelen av overnattings- og serveringstjenester har svingt noe, men er like fullt
den klart sterste gruppen.

Tabell 4.6. Fordeling av produksjon av reiselivsprodukter. Prosentvise andeler, lopende
priser

1996 2001 2006
Overnattings- og serveringstjenester .............ccccccoovveiiiiiinn.n. 39,8 37,7 38,8
Passasjertransport med jernbane, sporvei og forstadsbane,
rutebil, turbil 0g drosje ..........cooooiiiiii 18,8 18,8 18,5
Innenriks og utenriks sjgfart, passasjertransport og bilferging ... 7.8 8,1 7,3
Passasjertransport med fly ... 17,4 16,9 16,6
Turoperatgr- og reisebyratjenester, samt utleie av personbiler .. 12,7 15,1 15,1
Forngyelsesparker, sirkus, museumstjenester m.v. samt
turistrelatert virksomhet innen sport og idrett ........................... 3,5 3,3 3,6

For ytterligere resultater om produksjonen av reiselivsprodukter i Norge vises det
til vedleggstabellene B12, B13a og B13b bakerst i denne rapporten.

4.4.1. Produksjon etter naring og fylke
Produksjonen i reiselivsnaringene kan brytes ned pa regionalt niva i det fylkesvise
nasjonalregnskapet. Dette kan brukes til & belyse regionale effekter av turismen.

Til tross for at turisme er et ettersperselsrelatert begrep som ofte best belyses av
fordeling av konsumtall, har vi valgt & kun ta utgangspunkt i produksjonen i
reiselivsnaringene i fylkene i denne utredningen. Dette er gjort i forste rekke fordi
vi mangler data pé turistkonsumet etter hvor det har funnet sted. I det fylkesvise
nasjonalregnskapet er konsumet fordelt etter residensprinsippet. Det innebzrer at
konsumet tilfaller den regionen der konsumenten bor og ikke den regionen hvor
konsumet finner sted. Videre dekker satellittregnskapet for turisme kun mer-
konsumet de reisende har pa sin reise. Pa nasjonalt niva er dette uproblematisk,
men pa regionalt niva er det det totale konsumet der det finner sted som er av
interesse. Da mange reiselivsprodukter er tjenester som ma fortaeres pa stedet de
produseres, er det dermed et godt alternativ & analysere omfanget av produksjonen
av disse.

For detaljer om beregningsopplegget av fylkesfordelte tall, vises det til rapport
2002/9 *Fylkesfordelt satellittregnskap for turisme’, Brendvang og Serensen
(2002).
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Hvor produseres hva? Over 40 prosent av reiselivsproduksjonen foregdr i Oslo
og Akershus

Starrelsen pé produksjonen i reiselivsnaringene varierer mye mellom fylkene.
Dette er illustrert i figur 4.6. 1 2006 stod Oslo og Akershus for over 40 prosent av
produksjonen i reiselivsnaringene. I Akershus er dette i stor grad knyttet til
transportvirksomheten. Nesten en tredel av all produksjon i transportnaeringene
relatert til turisme er registrert her og skyldes hovedsakelig hovedflyplassen pa
Gardermoen.

For de to andre undergruppene, hotell- og restaurantvirksomhet og kultur og
underholdning, dominerte Oslo. Hovedstaden hadde 22 prosent av all hotell- og
restaurantproduksjon og 36 prosent av kultur- og underholdningsproduksjonen.
Samlet sett hadde Oslo 23 prosent av landet reiselivsproduksjon.

Figur 4.6. Produksjon i reiselivsnaeringene etter fylke og type naering. 2006. Millioner kroner
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Relativt sett har turistproduksjonen storst betydning for Akershus og de tre
nordligste fylkene

At det er fylkesvise forskjeller er ikke uvanlig blant annet grunnet areal, folke-
mengde og beliggenhet. For & vurdere omfanget og betydningen av reiselivs-
naringene i de respektive fylker kan det derfor vaere nyttig 8 sammenlikne med den
totale produksjonen i fylkene. I tabell 4.7 er disse andelene gitt.

Tabell 4.7. Produksjon i reiselivsnaeringene av all produksjon i fylket. 2006. Andel

Andel
AKEISNUS ... 9,7
Nordland ... 6,7
Troms ROMSA ....cooviiiiiiii e 6,0
Finnmark FInnmarku ............coooooiiiiii 6,0
O8I0 e 55
Fastlands-Norge totalt ...................................... 5,5
OPPIANGA ..o 52
NOrd-Trandelag .........c..ooiiiiiiii e 4,9
ROgaland ..o 4,7
Sor-Trandelag .......coooiiiiii 4,7
Sogn 0g FJOrdane .............oiioiiiiiiiiiiii e 4,6
AUSE-AGAET .o 4,3
BUSKEIUA . ... 4,2
Hordaland ... 4.1
TelEMArK ..o 3,7
Hedmark ... 3,6
VESt-AGAEr ..o 3,5
Mgre og Romsdal .........coooiiiiiii 3,3
Vestfold ... 3,0
DSOIA ... 2,8
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Pé landsbasis utgjorde produksjonen i reiselivsnaringene 5,5 prosent av all produk-
sjon i 2006. Fem av fylkene hadde hoyere andeler enn 5,5 prosent. Akershus
markerer seg hoyt med en andel pa 9,7 prosent av samlet produksjon i fylket.
Deretter folger de tre nordligste fylkene med andeler fra 6 til 6,7 prosent. De
fylkene der reiselivet relativt sett betyr minst er Ostfold, Vestfold og Mare og
Romsdal.

Forskjeller fylkene imellom — hotell- og restauranttjenester viktigst i Oppland og
Finnmark

Hvor store de forskjellige reiselivsnaringene er i hvert fylke varierer som vist i
figurene 4.7 (2006) og 4.8 (1997). Produksjon i transportnaringene er en stor post
relativt sett i de fleste fylkene. Dette skyldes at produksjonen i disse naringene
ogsa blir anvendt av de fastboende i1 rutinemessige reiser og til befraktning av gods,
dvs. produksjonen anvendes til mer enn turismekonsum.

I Finmark og Oppland er det hotell- og restauranttjenestene som er viktigst for
reiselivsnaringen, med rundt 60 prosent av den samlede reiselivsproduksjonen. Til
sammenlikning utgjorde hotell- og restauranttjenestene i Finnmark bare 40 prosent
av reiselivsnaringen i 1997, men de samme tjenestene i Oppland utgjorde over
halvparten av produksjonen. I begge fylkene utgjorde ellers kultur- og under-
holdningstjenestene om lag 20 prosent av produksjonen bade i 1997 og 2006.

12006 var Oppland og Finnmark de fylkene hvor andelen av produksjon i tran-
sportneringene relatert til turisme sett i forhold til den totale produksjonen i
reiselivsnaringen var klart lavest, med en andel pa om lag 20 prosent. Sammen-
likner man figurene 4.7 og 4.8 ser man at betydningen av tilsvarende transport-
produksjonen i Oppland i 1997 utgjorde 35 prosent av produksjon i reiselivs-
naringene.

Om man sammenlikner produksjonsstrukturen i de andre fylkene i 2006 med 1997,
finner man er stor grad av stabilitet. I Oslo bidro hotell- og restaurantnaringen med
om lag en tredel av reiselivsproduksjonen i begge arene, mens kultur- og under-
holdningstjenestene relativt sett har gkt sin betydning fra i underkant av 20 prosent
av produksjonen i 1997 til om lag 25 prosent i 2006. Fylkene med minst
strukturelle endringer er Hordaland og Sogn og Fjordane.

I denne sammenlikningen er det igjen verdt & merke seg at det ofte dreier seg om
sma tallsterrelser, og hvor endringer kan sla kraftig ut relativt sett.

Figur 4.7. Produksjon i reiselivsnzeringene i fylkene etter naeringsomrade. 2006. Andel
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Figur 4.8. Produksjon i reiselivsnzeringene i fylkene etter naeringsomrade. 1997. Andel

Kultur og underholdning
| Transport
W Hotell og restaurantvirksomhet

100 %
80 %
60 %
40 %
20 %

0 % — >
T4 2523z fs5 522 2838¢%2 ¢ %
g 2 8 &8s £ 20 835 o 8 &8 & 2@ © O E ®
s 5 O £E 3 © £ £ § B T E T T S £
o P S x 9 © g & = c c
Q © 2 £ v 8 4 < < ©» v g5 O X c

3 Tt 0 g>¢2 g5 o 282 0 £
< o g 2 £ 5 o F F £ i
o L 2 o x
< > o = O o X
o ¥ =
cC < o O = @©
557 2 :
n = £
i

For ytterligere resultater om produksjonen i reiselivsnaringene etter fylke vises det
til vedleggstabell B18 bakerst i denne rapporten.

4.5. Verdiskaping og sysselsetting i reiselivsnaringene

4.5.1. Verdiskaping

Hvor mye en gitt nering bidrar med skonomisk kan males ved hjelp av fastsetting
av verdiskapingen denne naringen star for. Til dette brukes variablene brutto-
produkt og bruttonasjonalprodukt (BNP). Bruttoprodukt males i basisverdi og er
definert som produksjon minus produktinnsats. Bruttonasjonalproduktet méles i
markedsverdi og er lik summen av bruttoproduktene for alle naeringer, pluss netto
avgifter, det vil si merverdiavgift og andre produktavgifter fratrukket produkt-
subsidier. De ulike verdisettene er omtalt i avsnitt 4.1.

Sterk vekst i reiselivsnceringene etter 2003

Bruttonasjonalproduktet for 2008 er beregnet til 2 538 milliarder kroner for hele
landet og for Fastlands-Norge er det beregnet til 1 843 milliarder kroner i folge
forelopige tall. For samme aret er bruttoproduktet for reiselivsnaringene beregnet
til 81 milliarder kroner, det vil si at reiselivsnaringenes andel av bruttonasjonal-
produktet i 2008 var pé 3,2 prosent. Dette er om lag samme andel som i de fire
foregaende arene, men klart lavere enn pa slutten av 1990-tallet da andelen var
rundt 1 prosentpoeng heyere. Nedgangen skyldes at oljeprisen har veaert svert hay
de siste arene, og oljeproduksjonen har derfor relativt sett gkt sitt bidrag til BNP,
mens de andre naringene har fatt lavere andel. Regnet som andel av brutto-
nasjonalproduktet i Fastlands-Norge utgjorde reiselivsnaringene 4,4 prosent. Til
sammenlikning var denne andelen 0,5 prosentpoeng heyere ved inngangen til
2000-tallet.

I nedgangskonjunkturérene fra 1999-2003 var reiselivsnaringene relativt sett hardt
rammet, og volumveksten i bruttoproduktet hadde sterk nedgang. Etter 2003 har
det veert vekst, men den har samlet sett veert litt lavere enn veksten i fastlands-
naeringene ellers. Det finnes unntak, og i fra 2005 til 2006 vokste bruttoproduktet
med hele 10 prosent i volum. I folge forelapige beregninger avtok denne veksten i
2007 og 2008.
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Dobbelt sd stort bidrag til BNP fira reiselivsneeringene enn primeernceringene
For & fi et bilde av sterrelsen pa verdiskapingen i reiselivsnaringene, er disse
naringenes bidrag til bruttonasjonalproduktet sammenliknet med andre viktige
naringsgrupper, se figur 4.9. Som nevnt i avsnitt 4.3.1 er oljevirksomheten sveert
dominerende i norsk gkonomi. Oljevirksomhetens bidrag til bruttonasjonal-
produktet var pa nermere 25 prosent i 2006, mens jordbruk, skogbruk, fangst og
fiske bidro med 1,3 prosent. Reiselivsnaringenes bidrag til bruttonasjonalproduktet
pa 3,3 prosent i 2006, er med andre ord lavt i forhold til oljevirksomheten, men 2,5
ganger heyere enn primarnaringenes bidrag.

Innen reiselivsnearingene, bidro hotell- og restaurantnaringene og transport-
naringene hver med om lag 40 prosent av det totale bruttoproduktet i reiselivs-
naringene.

Figur 4.9. Forskjellige naringsgruppers bidrag til BNP. 2006. Prosent
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Reiselivet i Oslo og Akershus bidrar mest til BNP

12006 bidro Oslo og Akershus mest til reiselivsnaringenes bruttoprodukt. Deres
andel utgjorde i underkant av 40 prosent av total verdiskaping i reiselivet. Med
andre ord er bidraget til verdiskapingen tilsvarende bidraget til produksjonen.

Figur 4.10. Reiselivsnaeringenes andel av bruttonasjonalproduktet etter fylke. 2006
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Oslo og Akershus samt Nordland og Finnmark var fylkene der reiselivsnaringenes
bidrag til den totale verdiskapingen var hayest. Kun i tre fylker, Ostfold, Hedmark
og Mgre og Romsdal, var denne andelen lavere enn reiselivsnaringenes bidrag til
verdiskapingen i landet totalt, som i 2006 var pa 3,3 prosent. De fylkesvise
bidragene er illustrert i figur 4.10.

For ytterligere resultater om verdiskapingen i reiselivsnaringene vises det til
vedleggstabellene B7, B8a, B8b og B19 bakerst i denne rapporten.

4.5.2. Sysselsetting

Det finnes ulike variabler som maler sysselsetting. I beregningen av resultatene pa
landsbasis har vi brukt variabelen sysselsatte normalarsverk. Sysselsatte normal-
arsverk er antall heltidsjobber og deltidsjobber omregnet til heltidsjobber. Nar det
gjelder fylkesniva, har vi imidlertid bare informasjon om sysselsatte personer.
Dette er alle personer som er i et arbeidsforhold i innenlandsk produksjonsaktivitet
uavhengig av stillingsprosenten. Begge sysselsettingsmalene inkluderer bade
lennstakere og selvstendig naringsdrivende.

Hvor mange jobber med reiseliv?

Reiselivsnaringene hadde 159 400 sysselsatte personer i 2006. Dette tilsvarte

132 000 normalérsverk. Nivaet har endret seg lite siden 1996. Andelen sysselsatte
normalarsverk i reiselivsnaringene sammenliknet med alle naeringene i Fastlands-
Norge har derimot avtatt jevnt. Den var 6,4 prosent i 2006 mot 7,3 prosent i 1996.

Til sammenlikning var andelen sysselsatte personer i reiselivsnaringene i forhold
til total sysselsetting 6,5 prosent i 2006. Det betyr at de to sysselsettingsmalene
brukt her, ga nesten like andeler og reflekterer at andelen deltidssysselsatte i reise-
livsnaringene er som i gkonomien ellers.

Hbvor jobber de? Reiselivet i Nordland sysselsetter ncermere 9 prosent av alle
sysselsatte i fylket

12006 var det flest sysselsatte personer i reiselivsnaringene i Oslo. Her var det
33 200 sysselsatte personer, dvs. vel 20 prosent av alle sysselsatte i reiselivet.

Andelen sysselsatte personer i reiselivsnaringene i forhold til total sysselsetting i
fylket varierer relativt mye mellom fylkene. Oslo hadde den nest hoyeste andelen
med 7,8 prosent, mens Nordland med 9 800 sysselsatte personer i reiselivs-
naringene, hadde den hagyeste andelen pa 8,6 prosent.

Tabell 4.8. Sysselsatte personer i reiselivsnaeringene av all total sysselsetting etter fylke.
2006. Andel

Andel
Nordland ... 8,6
OSI0 e 7.8
AKEISNUS ..o 7,5
Sogn og Fjordane .............ooiiiiiiiiii 6,9
Finnmark FInnmarku ... 6,9
SBr-TranNdelag ..........oovviiiiiiiiiiiiiiiiiii 6,6
Fastlands-Norge ... 6,5
OPPIANG ... 6,5
BUSKEIUA . ... 6,3
Hordaland ... 6,3
ROgaland .........coooii 6,1
AUSE-AGAET .o 6,0
VEST-AGAET .o 6,0
Telemark ... 57
Nord-Trandelag .............oooiiiiiiiiiiii e 57
Troms ROMS@ ......oiiiiiiiiiiii e 57
Vestfold ... 5,4
Mgre og Romsdal ..........coooiiiiiiii 54
DSHOIA oo 47
Hedmark ... 4,7
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Ostfold og Hedmark hadde den laveste andelen pé 4,7 prosent med henholdsvis
5400 og 4 000 sysselsatte personer i reiselivsnaeringene. Andelene for alle fylkene
er vist i tabell 4.8. og illustrert i figur 4.11.

Figur 4.11. Andel sysselsatte personer i reiselivsnaringene. 2006. Prosent
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For ytterligere resultater om sysselsettingen i reiselivsnaringene vises det til
vedleggstabellene B11 og B20 bakerst i denne rapporten.

4.6. Lonnsomhet i reiselivsnaringene

4.6.1. Lennsomhet etter arbeidsinnsats
Lonnsomhet kan maéles pa forskjellige vis. En metode er & sammenlikne antall
sysselsatte normalarsverk med bruttoproduktet (verdiskapingen).

12008 er bruttoproduktet per sysselsatte arsverk forelopig beregnet til 585 800
kroner i reiselivsnaeringene. For Fastlands-Norge totalt er det beregnet til 739 800
kroner.

I perioden 1996 til 2008 har bruttoproduktet per sysselsatte arsverk i reiselivs-
naeringene ligget 15 til 30 prosent under bruttoproduktet per sysselsatte arsverk 1
Fastlands-Norge samlet. Forskjellen var sterst i midten av denne perioden. Dette er
illustrert i figur 4.12.

Av reiselivsn@ringene kan neringen utleie av transportmidler vise til det hoyeste
bruttoproduktet per sysselsatte arsverk. I 2008 er det beregnet til nesten 2,4
millioner kroner. Deretter kommer lufttransport med 870 100 kroner. Neringen
med lavest bruttoprodukt per sysselsatte arsverk er innenriks sjofart. I 2008 er den
beregnet til 365 200 kroner.
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Figur 4.12. Bruttoprodukt per sysselsatte normalarsverk. Basisverdi. 1 000 kroner, lgpende
priser
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Om man sammenlikner resultatene i 1996, 2001 og 2008, ser man at de svinger en
god del i de enkelte reiselivsnaringene. [ alle de utvalgte arene skiller utleie av
transportmidler seg ut ved & vere den absolutt mest lonnsomme naringen blant
reiselivsnaringene, malt ved bruttoprodukt per sysselsatte arsverk. Neringene
innenriks sjofart, transport med rutebil og drosjebil og hotell- og restaurant-
virksomhet og transport med jernbane, sporvei og forstadsbane derimot befant seg i
alle tre &rene i den nedre halvdelen.

Bruttoproduktet per sysselsatte normalédrsverk etter nering for de nevnte tre arene
er & finne i tabell 4.9. Her er de tilsvarende resultatene for produksjonen ogsa tatt
med som sammenlikningsgrunnlag.

Tabell 4.9. Produksjon og bruttoprodukt per sysselsatte normalarsverk. Kr 1000, lgpende
priser
Bruttoprodukt (1000 kr) per Produksjon (1000 kr) per
sysselsatt normalarsverk sysselsatt normalarsverk
1996 2001 2006 2008 1996 2001 2006 2008

Hotell- og restaurantvirksomhet ........ 268,9 344,7 506,7 580,1 587,9 7488 930,7 1051,2
Transport med jernbane, sporvei og
forstadsbane ................... 143,7 2758 363,99 4418 5189 661,6 836,8 1046,5
Transport med rutebil og drosje ........ 296,7 378,3 4159 457,8 4936 702,0 776,6 913,2
Utenriks sjofart, passasjertransport ... 449,5 631,5 5544 548,0 1532,3 2259,6 2387,7 2515,4
Innenriks sjafart ..............cccccoeeel 325,7 291,3 347,7 3652 677,2 7604 1006,2 1062,3
Lufttransport ... 415,7 481,3 914,3 870,1 1556,8 1653,6 2889,1 3340,9
Reisebyravirksomhet mv. ................. 378,5 502,7 547,2 477,6 1766,1 2336,5 2748,3 2818,5
Utleie av transportmidler .................. 647,1 1052,8 2152,2 2387,4 1145,0 2552,8 3872,8 4231,8
Underholdning, nyheter og kultur ...... 367,6 5552 5594 620,1 5951 933,3 1055,0 1170,8
Sport og annen fritidsvirksomhet ...... 354,9 446,1 655,7 760,6 5779 6929 1057,9 1225,0
Sum reiselivsnaringene ............... 306,7 404,2 532,7 5858 710,7 948,99 1170,2 1314,2
Fastlands-Norge ........................... 396,8 5221 6749 739,8 816,9 1079,1 1417,7 1588,7

Hvor mye bidrar de sysselsatte med etter fylke? Reiselivet i Akershus hadde
hoyest lonnsomhet i 2006

I méling av bruttoproduktet etter arbeidsinnsatsen bar man benytte antall syssel-
satte normalarsverk, men da denne variabelen ikke er beregnet pa fylkesniva bruker
vi her antall sysselsatte personer for & beskrive situasjonen i fylkene.

12006 stod hver sysselsatte person i reiselivsnaringene i Fastlands-Norge i
gjennomsnitt for 437 000 kroner av bruttoproduktet. Tre fylker 1a hoyere enn
landsgjennomsnittet. De tre fylkene var Akershus, Rogaland og Oslo med et
bruttoprodukt per sysselsatte person pa henholdsvis 610 000, 514 000 og 486 000
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kroner. For alle naringene i Fastlands-Norge var bruttoproduktet per sysselsatte
person 570 400 kroner.

4.6.2. Lonnsomhet regnet etter driftsresultat

Fra avsnitt 4.5, har vi at verdiskapingen i en naring, mélt ved bruttoproduktet,
viser verdien av produksjonen fratrukket produktinnsats. Nar vi justerer for
eventuelle neringsavgifter og -subsidier som tilfaller neeringene og ogsé trekker ut
”avskrivingen” pa kapitalen (kapitalslit), kommer vi fram til naringens naringenes
totale nettoinntekter som vil bli fordelt pa avlenning av arbeidstakere og eiere.

Tabell 4.10.  Driftsresultat i reiselivsnaringene og Fastlands-Norge sett under ett. 2001 og
2006. Millioner kroner, Igpende priser.

2001 2006
Reiselivs- Fastlands- Andel, Reiselivs- Fastlands- Andel,
naeringene Norge prosent nezeringene Norge prosent
Bruttoprodukt, basisverdi ........ 54210 996 881 54 70289 1 342387 52
- Lonnskostnader ................... 41085 645617 6,4 48244 839814 57
- Kapitalslit .........ccccccccciennnns 11045 141892 7,8 11005 181204 6,1
- Netto naeringsskatter ............ -5 887 -17 343 33,9 -8 810 -18 751 47,0
= Driftsresultat ..................... 7966 226715 3,5 19 851 340 120 5,8
Faktorinntekt ........................ 49 051 872332 5,6 68 095 1179 934 5,8
Memo: Legnnskostnader (1000
kroner) per normalarsverk ....... 306 338 365 422

Lavere avlonning av lonnsmottakere i reiselivet enn i fastlandsnceringene ellers
En del av verdien mottar lennsmottakerne i neringen, i form av utbetalt lonn og
naturallenn (“frynsegoder” etc.). En nearings samlede lonnskostnader bestar i
tillegg av betaling av arbeidsgiveravgift og trygde- og pensjonspremier. Tabell 4.10
viser at reiselivsnaringenes andel av samlede lennskostnader for Fastlands-Norge
sett under ett er hoyere enn den tilsvarende andelen av bruttoproduktet, bade i 2001
og 1 2006. Dette avspeiler det faktum at reiselivsnaringene er relativt syssel-
settingsintensive. Ser man pa faktorinntekten, definert som summen av lgnns-
kostnadene og driftsresultatet, viser tallene at lennskostnadsandelen var om lag 84
prosent i reiselivsnaringene i 2001 mot om lag 74 prosent i Fastlands-Norge. I
2006 var lennskostnadsandelen i reiselivet klart redusert til 71 prosent og var da pa
nivd med fastlandsnaringene. Avlgnningen av lennsmottakerne er imidlertid i
gjennomsnitt lavere enn for lennsmottakerne i Fastlands-Norge ellers. Mens lenns-
kostnadene per normalérsverk i 2006 utgjorde 365 000 kroner i reiselivsnaringene,
utgjorde de 422 000 kroner for Fastlands-Norge sett under ett.

Figur 4.13. Reiselivsnaringene som andel av Fastlands-Norge i alt
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Relativt sett hoy subsidieringsrate av reiselivsnceringene

Offentlige myndigheter kan vere netto mottakere eller bidragsytere til produk-
sjonen gjennom mottak av skatter eller utbetaling av subsidier knyttet til produk-
sjonen. For Fastlands-Norge sett under ett, mottar neringene mer produksjons-
subsidier fra myndighetene enn de betaler i produksjonsskatter. Reiselivsneringene
mottar en relativt sett hay andel av disse netto subsidiene: Netto produksjons-
subsidier til reiselivsnaringene sett under ett utgjorde hele 47 prosent av samlede
netto naringssubsidier til Fastlands-Norge i 2006, 33,9 prosent i 2001. Spesielt
reiselivsnaringene innen persontransport, samt underholdning, nyheter og kultur,
mottar relativt sett mye netto naringssubsidier.

Etter utbetaling av lennskostnader og eventuelle netto naeringsskatter, star eierne
igjen med et brutto driftsresultat. En del av dette ma tilgodeses kapitalen i
naringen. Investeringene som foretas pa et gitt tidspunkt vil over tid forringes, og
det mé foretas nyinvesteringer hvis driften skal kunne opprettholdes. Denne
verdiforringelsen av kapitalen kalles kapitalslit. Merk at beregnet kapitalslit i
nasjonalregnskapet er basert pa n@ringenes historiske beregnede investeringer
fordelt pé ulike kapitalarter, og anslatt levetid pa de ulike kapitalartene. Dette
beregnede kapitalslitet kan ikke sammenliknes med de avskrivningene som gjores i
foretakenes regnskap. Reiselivsnaringenes andel av samlet kapitalslit for
Fastlands-Norge utgjorde 6,1 prosent i 2006.

Driftsresultatandel i reiselivsnceringene pa nivd med fastlandsnceringene i 2006
Det gjenverende driftsresultatet er et mal pa eiernes lennsomhet knyttet til selve
driften. Reiselivsnaringenes andel av driftsresultatet for Fastlands-Norge utgjorde
5,8 prosent i 2006, noe som representerer en gkning i andelen pa 2,3 prosent fra
2001. Driftsresultatet regnet som andel av faktorinntekten var i underkant av 30
prosent i 2006, noe som er pa niva med driftsresultatandelen i Fastlands-Norge sett
under ett. [ 2001 var den tilsvarende driftsresultatsandelen for reiselivsnaringene
svert lav, jf omtalen av konjunkturnedgangen fra slutten av 1990-tallet og til
midten av 2003. Flere av reiselivsnaringene hadde enkelte ar i perioden 1996-2006
et beregnet negativt driftsresultat. I 2001 gjaldt dette transport med jernbane,
sporvei og forstadsbane, passasjertransportdelen av utenriks sjofart og lufttransport.
12006 var det i henhold til nasjonalregnskapets beregning bare neringen utenriks
sjofart, passasjertransport, som kom ut med negativt driftsresultat.

Ved tolkning av tall for driftsresultatet for naringene er det verdt & merke seg at
alle neringer innen offentlig forvaltning, ideelle organisasjoner, samt produksjon
til eget bruk, i nasjonalregnskapet per definisjon har et driftsresultat lik null.
Produksjonen i disse naringene blir nemlig beregnet som summen av lenns-
kostnader, produktinnsats, netto produksjonsskatter og kapitalslit. Det er kun
markedsrettet virksomhet som kan ha et positivt (eller negativt) driftsresultat. Nér
det gjelder reiselivsnaringene, er store deler av n@ringen underholdning, nyheter
og kultur”, innen offentlig forvaltning og ideelle organisasjoner. Den markeds-
rettede virksomheten innen underholdning, nyheter og kultur” trekker imidlertid
opp driftsresultatet for neringen “underholdning, nyheter og kultur” sett under ett.

Hotell- og restaurantvirksomhet var den enkeltnaeringen som i 2006 bidro mest til
samlet positivt driftsresultat i reiselivsnaringene, med en prosentandel pa 37,5
prosent av samlet driftsresultat for reiselivsneringene sett under ett. Deretter
kommer den markedsrettede virksomheten innen underholdning, nyheter og
kultur”. At disse naeringene bidro mest til samlet driftsresultat i reiselivsnaringene,
skyldes i hovedsak et disse naringene ogsé bidro mest til bruttoproduktet. Ser vi
imidlertid pé driftsresultatet som andel av bruttoproduktet i hver enkelt av
reiselivsnaringene, er sport og annen fritidsvirksomhet den naringen som i 2006
kommer heyest ut, fulgt av neringsgruppen underholdning, nyheter og kultur.

Statistisk sentralbyra



Rapporter 2009/32

Norsk reiselivs gkonomiske rolle

Statistisk sentralbyra

Figur 4.14. Driftsresultat i reiselivsnaringene etter naring. 2006
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Lonnsombhet for reiseliv beregnes ogsé i strukturstatistikken og overnattings-
statistikken. Se avsnitt 6.1. og 6.3. hvor dette er beskrevet.

For ytterligere resultater om driftsresultatet og dets komponenter i reiselivs-
naringene vises det til vedleggstabellene B14 til B17 bakerst i denne rapporten.
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5. Krysslogpsanalyse av reiselivsnaringene

5.1. Oppstilling av en krysslgpsmatrise

Krysslgpsanalysen, slik vi bruker den her, gjennomferes i to trinn. Forste trinn
bestar i & omforme dataene i nasjonalregnskapet, slik at en kan vise leveranser
mellom naringene (produktinnsats) og fra naeringene til andre formal (slutt-
leveringer). Disse dataene kan stilles opp i tabell som vi kaller en krysslgpsmatrise.
Neste trinn benytter disse dataene til & studere ringvirkninger av gkning i etter-
sporsel fra ulike naringer. Disse ringvirkningsanalysene bygger pa en enkel
egkonomisk modell.

Tidligere har vi sett pa produkter som anvendes til turistkonsum. Det ordinare
nasjonalregnskapet viser hvem som produserer disse produktene. Siden mange
produkter produseres i flere naringer, og dessuten importeres, kan vi ikke se
direkte hvor leveransene til turistkonsumet kommer fra. For & beregne dette,
kombinerer vi dataene om hvilke produkter som brukes med data om hvem som
produserer slike produkter. Dette gjor vi ikke bare for leveranser til turistkonsum,
men for all bruk av produktene. Forenklet kan vi si at hver gang noen bruker et
produkt, gjer vi en forutsetning om faste importandeler for alle anvendelsene og
dessuten faste markedsandeler for alle produsenter av produktet. Det er egne
beregninger for produktskatter. Neermere informasjon om hvordan dette gjores er
gitt i boks 1.

Boks 1. Beregning av kryssloepsmatrisen

Eksport og import

For hvert enkelt produkt forutsettes det at eksporten er levert fra innenlandsk
produksjon. Dernest blir det gjort forutsetninger om hvor stor andel av de enkelte
anvendelsene av produktene som kommer fra import. Nar vi ser alle anvendelsene
under ett, kan disse importandelene beregnes fra tilgangsmatrisen, korrigert for
eksport. Importandelene er forutsatt & vaere de samme for alle anvendelser.
Eksporten fordeles pé leverende naring proporsjonalt med naringenes produksjon
av produktene som eksporteres.

Markedsandeler

Forutsetningen om lik importandel i alle innenlandske anvendelser lar oss beregne
leveranser av norsk produksjon for de ulike produktene til hver type anvendelse. Vi
vet altsa at produktene er produsert i Norge, men ikke uten videre hvilken naring
de er produsert i. For & beregne dette forutsetter vi at hver naring har samme andel
av markedet for et produkt i alle anvendelser. Disse andelene kan beregnes ut fra
tilgangsmatrisen i nasjonalregnskapet, etter at vi har korrigert for netto produkt-
skatter, som er med i verdien pé anvendelsene (kjoperverdi), men som ikke blir
regnet med i verdien som produseres i naeringene (basisverdi).

For eksempel produserer neringen ‘Hotellvirksomhet og annen overnatting’ bade
hotelltjenester og restauranttjenester. Ser vi naermere pa restaurantproduktet
’servering av mat’, ser vi at hotellnaeringen leverte 22,25 prosent av innenlandsk
anvendelse av dette produktet nér vi ser bort fra produktskatter (moms) (det var
ingen import av dette produktet). Forutsetningen som vi gjer, betyr altsd at hver
gang nasjonalregnskapet har identifisert en gruppe som bruker dette produktet
’servering av mat’, sa blir 22,25 prosent av basisverdien av tjenesten produsert i
hotellneringen. Denne prosenten er altsa den samme for husholdningenes konsum
av produktet som for forretningsreisendes bruk.

Forutsetningene som oppstillingen av krysslgpsmatrisen bygger pa, er beskrevet i
detalj i Simpson (2009).
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Det hefter to typer usikkerhet ved krysslopsdataene. En type usikkerhet skyldes at
forutsetningen om faste markedsandeler kanskje ikke passer like godt i alle
sammenhenger. Serlig nar det gjelder generelle produkter som mange bruker og
mange produserer, kunne en nok fa mer spesifikke opplysninger om hvem som
leverer produktene ved & sperre naeringen eller ved & bruke neringskunnskap ellers.
Et eksempel kan vere husleie. Alle neringer som har husleie som en del av
produktinnsatsen, vil i beregningene motta leveranser av husleie fra alle
produsentene av husleie, det vil si fra nesten alle andre neringer. Stort sett er
imidlertid produktinndelingen i nasjonalregnskapet noksa detaljert.

Den andre typen usikkerhet henger sammen med at en ma vite hvilke produkter
som brukes i hver anvendelse. For mange av neringene i nasjonalregnskapet er det
forst og fremst summen av anvendelser i neringen som framgér av datakildene.
Ofte finnes det ogsd noe mer data om hva slags produkter som brukes, men uten
(alle) de detaljspesifikasjonene som inngar i nasjonalregnskapet. Siden krysslaps-
tabellen utnytter detaljene med hensyn til hvilke produkter som inngér og hvem
som produserer slike produkter, kan naringsfordelingene som beregnes bli usikre
ogsa av denne grunn.

5.2. Hvilke naeringer produserer til turistkonsum?
Turistkonsumet i tabell 5.1 er det samme turistkonsumet som tidligere er vist som
konsum av ulike produkter. Det nye her at en kan vise hvordan turistkonsumet
leveres fra ulike naeringer og import/produktskatter. Tidligere er det ogsa gitt en
beskrivelse av produksjonen i reiselivsnaringen. I tabell 5.1 vises bare den delen
av produksjonen som leveres til turistkonsum.

Den storste delen av turistkonsumet produseres i reiselivsneringene. Det er naturlig
ut fra maten reiselivsnaringene er definert pa. Av turistenes utgifter til varer og
tjenester i alt er 62,7 prosent relatert til produksjon i reiselivsnaringene, mens 21,9
prosent er produsert i andre naeringer. I tillegg er 4,6 prosent av turistkonsumet
direkte levert fra import, mens 10,8 prosent er relatert til betaling av merverdiavgift
pa varekjep og til netto produktskatter. Neeringene hotell- og restaurantneringene,
luftfart og reisebyravirksomhet mv. har de sterste leveransene. Disse tre neringene
produserer nesten halvparten (49 prosent) av samlet turistkonsum og stér for nesten
80 prosent av leveransene til turistkonsum fra reiselivsnaringene. For leveranser til
forretningsreisende er luftfart og hotell/restaurant dominerende, her er det ikke
beregnet leveranser fra reisebyravirksomhet mv.

De store leveransene fra naringen reisebyravirksomhet mv. i tabellen stammer fra
turoperaterenes virksomhet. Denne virksomheten er bruttofert i nasjonal-
regnskapet. Dermed blir hotell- og samferdselstjenester som inngér i pakketurene
ikke levert til konsum, men regnet som produktinnsats som leveres fra de relevante
naringene til turoperatarene. Med nettofering ville naringen reisebyréer mv. bare
levert turoperaterenes marginer. Bruttoferingen er den som kreves i bestemmelsene
om nasjonalregnskap. Begrunnelsen er at husholdningene oppfatter betaling av en
pakketur nettopp som betaling av en pakke, uten at de kan skaffe seg oversikt over
kostnadene for komponentene som inngar i pakken.

Leveransene til turistkonsum fra neringen ’Reisebyrdvirksomhet mv’ produseres i
sin helhet av turoperaterene. Reisebyrdene selv er forutsatt & levere sine marginer
som produktinnsats til transport- og overnattingsbedriftene, og ikke til turist-
konsum. Dette avspeiler situasjonen for noen ér tilbake, de siste rene har det blitt
vanligere at reisebyréene belaster sine kunder direkte med gebyrene sine.

Leveransene fra bolignaringen til norske turisters turistkonsum gjelder tjenester fra
egne hytter og fritidshus. Det er naturlig nok forst og fremst norske husholdninger
som eier egne hytter og fritidshus. En kan tenke seg at en del utleie ogsa skjer fra
denne nzringen. Det gjelder i tilfelle utleie som ikke er organisert som narings-
virksombhet.
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Tabell 5.1. Leveranser til turistkonsum fordelt pa nzering. 2006. Millioner kroner
Norske naeringers Norske
utgifter til husholdningers Utlendingers ~ Turistkonsum
Leverandgr forretningsreiser turistkonsum turistkonsum ialt
Leveranser fra reiselivsnaringer
Hotell- og restaurantvirksomhet ....................coo 5 581 7 249 7 449 20 279
Transport med jernbane, sporvei og forstadsbane ... . 405 769 447 1621
Transport med rutebil og drosjebil .......................... . 890 1587 363 2 840
Utenriks sjgfart, passasjertransport .................ccccevvennnnn. 1343 634 2244 4 221
Innenriks sjafart ... 110 665 620 1395
Lufttransport 9735 5409 2114 17 258
Reisebyravirksomhet mv . - 10 081 - 10 081
Utleie av transportmidler .............ccoooooiiiiini, - 70 66 136
Underholdning, nyheter og kultur ............c....coooin. - 1081 614 1695
Sport og annen fritidsvirksomhet ......................... - 674 345 1019
Leveranser fra reiselivsnaeringer i alt 18 064 28 219 14 262 60 545
Leveranser fra andre norske leverandorer
Boligtjenester, egen bolig .............cooooii - 6 876 1052 7928
Primaernaeringer .........ccooviiiiiiii - 191 131 322
Industriog bergverk ... - 2258 3178 5436
Av dette: Neerings- og nytelsesmiddelindustri ......... . - 25 2036 2 061
Av dette: Produksjon av kleer, tekstiler, skotgy mv .. - 16 29 45
Oljevirksomhet ..........ccooiiiiiiiiiii e, - 2 3 5
Kraft- og vannforsyning, bygg og anlegg .............. . - 235 11 246
Varehandel og reparasjon av kjgretgyer ......................... - 1295 2222 3517
Transport og kommunikasjon utenom reiselivsneeringene 4 1693 891 2588
Annen privat tjenesteyting ... - 321 324 645
Virksomhet i offentlig forvaltning og ideelle
organisasjoner, ekskl reiselivsnaeringer .......................... - 313 168 481
Leveranser fra andre norske leverandorerialt ........... 4 13 184 7 980 21168
Leveranser fra norske leverandeorer i alt, basisverdi ... 18 068 41 403 22 242 81713
Leveranser fra import
Leveranser fra import i alt, basisverdi 1005 1712 1682 4 399
Turistkonsum i basisverdi,ialt ................................... 19 073 43 115 23 924 86 112
Merverdiavgift ...........coooiiiiiiiii 610 3834 3 064 7 508
Netto produktskatter ellers .................ccccvn. - 1509 1363 2872
Sum netto skatter og avgifter pa produkter 610 5343 4427 10 380
Turistkonsumialt ... 19 683 48 458 28 351 96 492
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Nearingsmiddelsindustrien har bare ubetydelige leveranser til de norske hushold-
ningens turistkonsum, og ingenting til forretningsreiser. Leveransene til
utlendingers turistkonsum er sterre, de to milliardene er nesten pa niva med
leveransene fra norsk luftfart. Dette henger sammen med feringsprinsippene i det
norske satellittregnskapet for turisme. Der inngar bare utgifter til mat og drikke
som husholdningene ikke ville hatt dersom de ikke var pa reise.

Sammenhenger mellom reiselivsnceringene og andre nceringer

De sammenhengene vi er opptatt av her, gjelder leveranser mellom naringene til
produktinnsats og til investeringer. Vi ser forst pa leveranser til produktinnsats
mellom neringene, blant annet fordi disse leveransene spiller en viktig rolle i
ringvirkningsanalysen.

Det er en presentasjonsmessig utfordring a trykke tabeller som viser detaljer i kryss-
lopsmatrisen. Pa et detaljert niva blir det veldig mange tabellsider, og det er vanske-
lig & bevare oversikten. I vedleggstabell B21b har vi aggregert opp leveransene til et
oversiktlig nivd som kan publiseres pé en side. Reiselivsnaringene er gruppert i fire
ulike grupper: Hotell- og restauranttjenester, reiselivsorientert samferdsel, reisebyraer
mv. (inkludert bilutleie) og andre reiselivsnaringer. Denne siste gruppen kan kanskje
karakteriseres som kulturrelaterte reiselivsnearinger. Resten av naringene har vi
gruppert i seks grupper. Disse gruppene er prima&rnaringer; narings- og nytelses-
middelsindustri; annen industri, bergverk og oljevirksomhet; bygg og anlegg,
varechandel og reparasjon av kjeretoyer; privat tjenesteyting utenom reiseliv og
offentlig tjenesteyting utenom reiselivsnaringer. Med et slikt aggregeringsniva far vi
illustrert noen hovedtrekk i leveransemensteret, men det blir vanskelig & se fra
tabellen hvilke enkelte naeringer det er som star for leveransene.

Statistisk sentralbyra



Rapporter 2009/32

Norsk reiselivs gkonomiske rolle

Statistisk sentralbyra

Vedleggstabellen B21b skal leses slik, at tallene pé en linje viser leveranser til
produktinnsats fra en spesiell nering totalt (1. kolonne) og til hver av de ti
aggregerte naringene i tabellen. For eksempel viser tabellen at hotell- og
restaurantneringen leverte 12,5 milliarder til produktinnsats. Av dette ble
beskjedne 18 millioner brukt i primarnaringene mot 3,7 milliarder i annen privat
tjienesteyting. Tallene i en kolonne viser total produktinnsats i en nering og hvilke
naringer som denne produktinnsatsen ble produsert i. Kolonnen for hotell- og
restaurantneringen viser at denne naringsgruppen hadde en total produktinnsats pé
23,9 milliarder i 2006. Bare 0,4 milliarder av dette ble produsert i reiselivs-
naringene, mens andre naringer produserte 17,5 milliarder av produktinnsatsen.
Av produksjonen i de andre naringene var det saerlig annen privat tjenesteyting
som hadde sterst betydning. Herfra kjopte hotell- og restaurantneringen tjenester
for 9,3 milliarder. Her inngér husleie for hoteller, forretnings- og kontorbygg mv.,
som har stor betydning for overnattingsnaringen. Ogsa nerings- og nytelses-
middelsindustri hadde stor betydning, (3,7 milliarder). I tillegg til produktinnsatsen
som ble produsert av norske produsenter (vurdert i basisverdi), mottok naringen
leveranser fra utlandet (3,4 milliarder import) og de métte betale 2,6 milliarder i
netto produktskatter (merverdiavgift med videre) for den produktinnsatsen de
kjopte.

For a fa et bedre inntrykk av strukturen i tallene, har vi laget tabellen 5.2, der
leveransen av produktinnsats som naringene mottar settes i forhold til produk-
sjonen i naeringen. Tabellen viser dermed det som kalles krysslapskoeffisienter i
vedlegg A. Gjennomsnittlig hadde reiselivsnaringer noe heyere produktinnsats-
behov enn andre naeringer. De hadde dessuten noe mer import og hgyere produkt-
skatter enn gjennomsnittet for de andre ikke-reiselivsnaringene. Av reiselivs-
naringene er det reiselivsrelatert samferdsel som mottar sterst leveranser av
produktinnsats. Produktinnsatsandelen er sterre enn for de andre reiselivs-
naringene og sterre enn gjennomsnittlig for andre neringer. De kulturrelaterte
reiselivsnaringene hadde markert mindre produktinnsatsleveranser fra andre innen-
landske produsenter enn de andre naringene i tabellen. Kulturrelaterte reiselivs-
naringer betalte hayere produktskatter (bl.a. merverdiavgift) pa produktinnsatsen
enn de andre neringene i tabellen.

Hotell- og restaurantnaeringen har en like stor produktinnsatsleveranse fra norske
produsenter som gjennomsnittet av andre naringer, men har forholdsvis sterre
leveranser fra naerings- og nytelsesmiddelsindustri og mindre fra annen industri.
Dessuten betaler naringen mer produktskatter pa produktinnsatsen enn de andre
ikke-reiselivsnearingene.

Reiselivsrelatert samferdsel har den hayeste produktinnsatsandelen av de spesi-
fiserte naeringene i tabellen. Naeringen mottar relativt mer produktinnsats fra de
andre reiselivsnaringene enn andre neringer, med unntak av reisebyravirksomhet
mv. Neeringen har dessuten hey produktinnsatsandel fra annen privat tjenesteyting
(som for eksempel hjelpevirksomhet for transport) og fra annen industri (deriblant
reparasjonsvirksomhet mv).

Reisebyravirksomhet mv har en litt annen innsatsstruktur enn de andre naeringene.
Vi ser at det er betydelige leveranser fra de andre reiselivsnaringene. Dette er blant
annet et utslag av bruttoferingen av virksomheten fra turoperaterene, som her viser
seg ved at leveransene av innholdet i pakketurene regnes som produktinnsats levert
fra produsentene til turoperaterene. Neeringen har ogsé en hgy importandel.

Produktinnsatsstrukturen for kulturrelaterte reiselivsnaringer er spesiell. Med
unntak av leveranser fra annen privat tjenesteyting og en del leveranser mellom
naringene i naringsgruppen, har denne neringsgruppen minst leveranser fra alle
de andre spesifiserte leveranderene. Naeringen betaler imidlertid mest produkt-
skatter pa produktinnsatsen i forhold til total produksjon.
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Tabell 5.2. Produktinnsats i reiselivsnaeringene etter leverende naring i forhold til produksjonen i naringen. Basisverdi. 2006.
Prosent
Leverende naering Reiselivs- Hotell- og Reiselivs- Kulturrelaterte Andre
naeringer restaurant- relatert Reisebyra- reiselivs- naeringer
totalt naeringen samferdsel virksomhet mv naeringer

Total produktinnsats ................................... 54,5 45,6 61,4 69,3 46,5 45,8
Alle NEMNGET ... 37,2 34,1 42,4 39,7 29,3 34,1
Reiselivsnaeringer .......................... 5,1 0,7 5,9 18,0 3,5 1,3
Hotell- og restaurantnaeringen ........................ 1,0 0,3 0,7 4,9 0,3 0,3
Reiselivsrelatert samferdsel ........................... 2,2 0,1 2,6 9,6 0,6 0,7
Reisebyravirksomhet mv ... 1,5 0,3 2,5 3,5 0,0 0,1
Kulturrelaterte reiselivsnaeringer ..................... 0,5 0,0 0,1 0,0 2,6 0,1
Andre naeringer .................ccooiiiii 32,1 33,4 36,5 21,7 25,8 32,9
Primaernaeringer ..o 0,4 1,0 0,1 0,0 0,0 1,1
Neerings- og nytelsesmiddelsindustri ............... 2,7 7,0 0,5 0,4 0,1 1,7
Annen industri, bergverk, oljevirksomhet ......... 54 21 9,6 2,7 3,8 8,9
Bygg og anlegg, varehandel, rep. kjoretay ....... 51 4,9 55 54 4,3 6,4
Annen privat tjenesteyting ..... 17,8 17,7 19,5 13,0 17,0 14,0
Annen offentlig tienesteyting 0,8 0,6 1,3 0,1 0,5 0,7
Import ... 13,3 6,5 17,0 254 10,2 10,3
Netto produktskatter 4,0 4,9 2,0 41 6,9 1,3
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Reiselivsnaringene har ogsa betydning som leveranderer av produktinnsats til
andre nearinger. For 4 illustrere dette, har vi beregnet leveransene til de andre
naringene og til sluttleveringer som prosent av produksjonen i naringene.
Sluttleveringene er leveranser til sluttkonsum (herunder turistkonsum, investering,
eksport og lagerendring), kort sagt alle leveranser unntatt leveranser av
produktinnsats til andre naringer.

Tabell 5.3. Produksjon i reiselivsnaeringene etter anvendelse. 2006. Prosent
Anvendt til produktinnsats i

Reiselivs- Andre Anvendt til

Total naeringene naeringer sluttleveringer

Alle ngeringer ..........ccooveeiiiieiiiinieen. 100 1,6 32,6 65,7
Reiselivsneeringerialt ....................... 100 51 27,5 67,4
Hotell- og restaurantneeringen ............ 100 29 21,0 76,1
Reiselivsrelatert samferdsel ................ 100 57 38,8 55,5
Reisebyravirksomhet mv .................... 100 12,9 23,1 64,0
Kulturrelaterte reiselivsneeringer ......... 100 2,8 17,7 79,5

Vi ser at reiselivsrelatert samferdsel leverer 39 prosent av sin produksjon til andre
naringer enn reiselivsnaringene. Dette er en mye hoyere andel enn de andre reise-
livsnaringene, og ogsa hayere enn andelen av produksjonen totalt i Norge som
leveres til produktinnsats til andre naeringer. Reiselivsrelatert samferdsel leverer en
forholdsvis liten andel av produksjonen til sluttlevering. Kulturrelaterte reiselivs-
naringer og hotell- og restaurantnaringene har sterst andel av produksjonen som
leveres til sluttlevering. Disse nearingene leverer forholdsvis lite til produktinnsats i
naringer utenom reiselivsnaringene.

5.3. Ringvirkningsanalyse

Krysslgpsanalysen tar utgangspunkt i andelene som er gjengitt i tabell 5.2 (kryss-
lopskoeffisientene). Der er leveransene fra en naring til en annen regnet som en
andel av produksjonen i den mottakende naringen. De beregnede ringvirkningene
er basert pa standard forutsetninger om at disse krysslopskoeftisientene er
konstante, uavhengig av de produksjonsendringene vi analyserer. Videre ser vi pa
endringer i sluttleveringene som eksogene. Tankegangen er at gkt produksjon til
sluttlevering krever produktinnsats og dermed ekte leveranser fra de andre
naringene og fra import. De naringene som leverer produktinnsatsen vil sa igjen
trenge akte leveranser til sin produktinnsats osv. Alt i alt kan behovet for gkte
leveranser beregnes ut fra matrisen med krysslepskoeffisienter slik som forklart i
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beskrivelsen i vedlegg A. Vedlegget beskriver standard krysslgpsanalyse og
definerer de relevante begrepene.

En mé vere oppmerksom pa at de ringvirkningene vi beskriver her er begrenset av
at alle sluttleveringene anses som eksogent gitt. I en mer fullstendig modell av
okonomien, vil den ekte produksjonen i neringene medfore gkte inntekter, som i
sin tur kan brukes til konsum, investering etc. Disse skningene vil ogsé kunne gi
ringvirkninger. Dette er det sett bort fra her. Videre vil gkt produksjon i noen til-
feller kreve okte investeringer i produksjonsutstyr, sterre bygninger mv. En del av
denne etterspoarselen vil rette seg mot innenlandske produsenter av investerings-
varer, bygg og anlegg mv. og gi ringvirkninger for produksjonen i disse naringene.
Dette er det ogsa sett bort fra her. I vare beregninger er investeringene eksogent
gitt, uavhengig av produksjonen ellers.

For a levere okt sluttlevering fra hotell- og restaurantneringen, kreves det produk-
sjonsgkning hovedsakelig i primernaringene og naeringsmiddelindustrien, samt
reisebyrévirksomhet mv. Ser vi pd naringsmiddelindustrien, finner vi et hoyt krav
til interne leveranser innen naeringen, og dessuten et betydelig krav til leveranser
fra primaernearingene. Kravene til internleveranser skyldes aggregeringsnivaet for
naringene i tabellen. For neringsmiddelindustriens del kan vi tenke pé at ferdig-
matprodusenter krever produktinnsats fra slakterier, bakere krever leveranser fra
meller, meierier etc. I praksis er det slik at naeringer som krever mye produkt-
innsats fra de andre naringene vil fa heye krysslepsmultiplikatorer. De indirekte
virkningene (ringvirkningene) av gkt sluttlevering fra en naring er altsé, med for-
behold for neringer med heye krav til internleveranser, gkt produksjon i de andre
na&ringene.

Generelt vil ringvirkningene vi finner avhenge av aggregeringsnivéet for neringene i
den underliggende krysslopsanalysen. For & minske avhengigheten av aggregeringen,
har vi tatt med leveranser mellom naringer som aggregeres til samme naering.
Krysslepskoeffisientene for en naeringsgruppe er et veid gjennomsnitt av
koeffisientene for delnaringer. Dersom de eksogene endringene i sluttleveringene
som vi vil beregne virkningen av, bare gjelder en eller noen av delnaringene, kan
forutsetningen om faste kryssleopskoeftisienter for den aggregerte tabellen bli
misvisende. Tabellene her er aggregert av plasshensyn. Beregningene er basert pa en
mer detaljert krysslopstabell som framgar av vedleggstabellene B22 til B25.

Indikatorer for ringvirkninger i de enkelte reiselivsnceringene

I vedleggstabell B21a har vi satt opp nekkeltall fra krysslopsanalysene. Omfanget
av ringvirkninger for de enkelte naringene er der vist ut fra sterrelsen pa krysslops-
multiplikatorene og krysslapskorrigerte import- og sysselsettingskoeffisienter.

Krysslepsmultiplikatorene viser den samlede produksjonsekningen som kreves for at
bedriftene i en naring skal levere en enhet mer til sluttlevering. Hvis sluttleveringene
fra luftfartsnaeringen eker med en million kroner, viser vedleggstabell B21a at dette
krever en samlet produksjonsekning pa 1,8 millioner kroner. Det ligger i situasjonen
at produksjonen i luftfartsneringen mé eke med minst en million kroner, mens
ringvirkningene som er forskjellen mellom total produksjonsgkning og den initiale
okningen 1 luftfartsproduksjonen er spredd pa mange andre neringer.

Som vi ser, er krysslepsmultiplikatorene ganske forskjellige for de ulike neringene.
Minst multiplikator finner vi for oljenaringene. Det henger sammen med at disse
naringene hadde minst produktinnsats i forhold til produksjonen. Det betyr ikke at
ikke produktinnsatsen fra de andre naeringene var stor. Av de andre neringene var det
ellers bare offentlig forvaltning og bolignaringen som var under gjennomsnittet for
alle neringene. Den storste multiplikatoren finner vi for naringsmiddelindustrien.
Denne industrien er avhengig av leveranser fra primarnaringene og dessuten av
produkter som stammer fra andre produksjonsledd innen naeringsmiddelindustrien
selv.

41



Norsk reiselivs gkonomiske rolle Rapporter 2009/32

Tabell 5.4. Krysslgpsmultiplikatorer, direkte og krysslgpskorrigerte importandeler og arsverk per million kroner produksjon.
2006
Krysslgps-

korrigert Arsverk Krysslagps-korrigert
Krysslaps- Importandel  importandel. per mill kr  arsverk per mill kr
Neering multiplikator prosent Prosent produksjon produksjon
Veid gjennomsnitt for alle naringene ..................... 1,5 10 16 0,6 0,9
Veid gjennomsnitt for reiselivsnaeringene .............. 1,6 13 20 0,9 1,3
Hotell- og restaurantvirksomhet ...............................e. 1,6 7 13 1,1 1,4
Transport jernbane, sporvei og forst. .......................... 1,8 7 16 1,3 1,8
Transport m rutebil og drosje .............cccooveiiiiiiienin. 1,7 5 13 1,3 1,7
Utenriks sjgfart, passasjertransport .....................c...... 1,5 46 57 0,4 0,7
Innenriks sj@fart ... 1,9 13 25 1,0 1,5
LUufttransport .........coooiiiiii 1,8 29 40 0,3 0,8
Reisebyravirksomhet mv ..................ccccciiin, 1,7 32 43 0,4 0,8
Utleie av transportmidler ...............ccooovviiiiiiiiini 1,6 9 17 0,3 0,7
Underholdning, nyheter og kultur ............................... 1,5 5 1 0,9 1,2
Sport og annen fritidsvirksomhet ...........................L 1,5 6 12 0,9 1,3
Veid gjennomsnitt for andre nzeringer .................... 1,5 10 16 0,6 0,9
Boligtienester ............cooiiiiiiiii 1,4 2 5 0,0 0,2
Primaernaeringer .........coooviiiiiiii 1,9 8 18 1,0 1,6
Naeringsmiddelindustri ... 2,2 12 26 0,3 1,1
Produksjon av klaer, skotay mv ...............ccoooiin. 1,6 24 31 0,7 1,1
Annen industri og bergverk ................cocoiin. 1,8 23 32 0,4 0,8
Oljevirksomhet ...........cooiiiiiiiiiii i 1,2 2 4 0,1 0,1
Kraft og vannforsyning, byggoganl. .......................... 1,8 9 20 0,6 1,1
Varehandel og rep av kjgretayer .............ccccooeoeeiiiiin. 1,7 8 16 0,9 1,4
Annen transport og kommunikasjon ..................ccc... 1,6 33 42 0,5 0,8
Annen privat tienesteyting ..., 1,6 8 14 0,7 1,1
Ikke-markedsrettet tjenesteyting utenom reiseliv ......... 1,4 5 10 1,3 1,6
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De sammenveide krysslegpsmultiplikatorene for reiselivsnaringene under ett er litt
storre enn for de andre naeringene. Vektene som er brukt ved gjennomsnitts-
beregningen, er naeringenes andel av totale sluttleveringer fra naeringene, malt i
basisverdi. Reiselivsnaringene har ogsa noe sterre import i forhold til produk-
sjonen enn de andre naringene. For sysselsettingskoeffisientene er forskjellen
ganske stor, reiselivsnaringene har mange flere arsverk per million kroner produk-
sjon enn gjennomsnittet. En tilsvarende forskjell finnes ogsa i de krysslops-
korrigerte sysselsettingskoeffisientene.

I vedleggstabell B21a er det dessuten spesifisert krysslopskorrigerte sysselsettings-
og importandeler. Siden naringene ikke er like arbeidsintensive, vil sysselsettings-
okningen som folge av gkt sluttlevering fra en naring gi et noe annet bilde enn
krysslepsmultiplikatorene. For eksempel ser vi at naringen reisebyréer mv. har en
beskjeden sysselsettingsandel. Dette skyldes i stor grad opplegget med bruttofering
av turoperaterene. Ser vi spesielt pa hotell- og restaurantnaringen, er bdde denne
naringen og noen av de neringene som leverer produktinnsats til naeringen, f.eks.
prime&rnaringene, relativt arbeidsintensive. Siden ogsa krysslgpsmultiplikatoren
for naeringen er over gjennomsnittet, blir samlet virkning for sysselsettingen av en
okt sluttlevering fra neringen betydelig.

For de andre naringene ser vi det er stor spredning i arbeidsintensitet og krysslaps-
korrigerte sysselsettingsandeler. En naring som boligtjenester har nesten ikke
sysselsetting. Selv om oljeutvinning sysselsetter mange, er produksjonsverdien sé
stor at sysselsettingen blir liten i forhold. Heller ikke naeringsmiddelindustrien er
spesielt sysselsettingsintensiv. Det er derimot primernaringene og offentlig for-
valtning. Primarnaringene leverer mesteparten av sin produksjon til produkt-
innsats i neringsmiddelindustrien, noe som medvirker til at den krysslepskorrigerte
sysselsettingsandelen for naringsmiddelindustrien er relativt stor. Ser vi pa for-
holdet mellom den direkte beregnede sysselsettingsandelen og den krysslaps-
korrigerte sysselsettingsandelen, sa er forholdstallet klart sterst for bolignaringen.
Selv om denne nzringen ikke har noen sysselsetting av betydning, sé vil ekt
boligetterspoarsel i modellen kreve gkte leveranser fra bygge- og anleggsnaeringen
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til vedlikehold og fra finansneringen for indirekte beregnede finanstjenester. Disse
naringene har mer normale sysselsettingskoeffisienter, slik at den indirekte
sysselsettingen blir mye sterre enn den direkte beregnede sysselsettingen.

Importandelene for naringene viser leveranse av import til produktinnsats i forhold
til produksjonen i neringen. Ved en eksogen gkning i sluttleveringene fra en
n&ring, vil en fa en gking i produksjonen i mange andre naringer (ringvirkninger),
som hver for seg vil kreve gkt import til disse naringene. De krysslapskorrigerte
importandelene for en n@ring, viser samlet import som en gkt sluttlevering vil gi
opphav til, bade i den neringen som far gkt sluttlevering og i de andre naringene,
sett 1 forhold til produksjonen. Vi viser til vedlegget om krysslepsanalyse for en
forklaring av hvordan de krysslgpskorrigerte krysslgpsandelene beregnes.

De krysslepskorrigerte importandelene gjenspeiler at tjenesteytende naeringer ikke
er like avhengige av importert produktinnsats som industrien. Ogsa for importen er
bade det direkte beregnede gjennomsnittstallet og de krysslopskorrigerte tallene litt
heyere for reiselivsnaringene enn for de andre neringene. Utenriks sjeofart, luft-
transport og reisebyravirksomhet er, i tillegg til industrien, naringer som kjeper en
stor del av produktinnsatsen i utlandet. For reisebyravirksomhet mv. er det her
igjen bruttoferingen av turoperaterene som spiller inn.

Tabell 5.3 viste det totale omfanget av ringvirkningene for naringene. Ring-
virkningsanalysen viser imidlertid ogsé ringvirkningene for de enkelte naeringene
som bidrar til denne summen. Dette gér fram av virkningskoeffisientene (se defini-
sjon i vedlegg A). En slik virkningskoeffisient v(i,j) viser altsa gkt produksjon 1
naring i som felge av at sluttleveringene fra nering j oker med en enhet. Disse
virkningskoeffisientene for hver enkelt reiselivsnering er tatt inn som vedleggs-
tabell B22 til B25. Disse tabellene viser ogsé den detaljerte neeringsinndelingen
som er lagt til grunn for ringvirkningsanalysene.

I vedleggstabell B22 viser kolonnen for restaurantnaringen hvilke ringvirkninger
det gir for nringene i forspalten hvis sluttleveringene fra naringen (f. eks. norske
husholdninger turistkonsum) far en gkning med en enhet. Virkningen blir sterst for
restaurantene selv, de ma jo produsere den gkte sluttleveringen og litt til. Av
ringvirkningene for de andre neringene, er det konsekvensen for forretningsmessig
tjenesteyting som har sterst betydning. Dette er ogsa tilfelle for de fleste andre
reiselivsn@ringene. Restaurantnaringen har imidlertid ogsa nesten like stor
betydning for nerings- og nytelsesmiddelindustrien. Vi finner ringvirkninger ogsa
for varehandel, annen industri og for primarnaringene. For de andre naringene er
det bare mindre utslag. For hotellneringen finner vi ringvirkningene i de samme
naringene, men med mye hoyere vekt pa forretningsmessig tjenesteyting og
mindre vekt pa de andre neringene. For hotellene har finansnaringen storre
ringvirkninger enn primarnaringene.

Vedleggstabellene B23 og B24 viser virkningstabellene for reiselivsnaringene
innen samferdsel. For disse naringene blir det ringvirkninger av betydning for
naringen tjenester i tilknytning til transport. For rutebiltransport, innenriks sjofart
og luftfart er det tjenester i tilknytning til transport som viser sterst ringvirkninger,
og ikke forretningsmessig tjenester, som i de andre naringene. Vi ser at flere av
transportneringene gir ringvirkninger for post og telenringene. Jernbane og
sporveisdrift gir ringvirkninger for kraftforsyning. Det er videre virkninger for
industri og varehandel. Serlig for sjo- og lufttransport er ringvirkningene for
industrien betydelige. Utleie av transportmidler gir ringvirkninger for reparasjons-
naringen. Reisebyréer og turoperatervirksomhet gir sterst ringvirkninger for
forretningsmessig tjenesteyting og luftfart.

Av de kulturrelaterte reiselivsnaringene i vedleggstabell B25, gir sport og

fritidsvirksomhet sterst ringvirkninger for bygg og anlegg. De @vrige kultur-
relaterte reiselivnaringene viser sterst ringvirkninger for forretningsmessig
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tjenesteyting. Det er ringvirkninger innen industri og finansneringene. Sport og
fritidsvirksomhet gir ogsa ringvirkninger innen annen markedsrettet tjenesteyting.
Kulturell tjenesteyting i kommuner og ideelle organisasjoner gir ringvirkninger for
varehandel.

5.4. Turistkonsumets betydning

Til né har vi sett pa resultater for enkeltnaeringer og aggregater beregnet som veide
gjennomsnitt med totale sluttleveringer som vekter. Her vil vi beregne resultater
som bygger pa sammensetningen av turistkonsumet. Alle neringene vil altsa sta
overfor endringer i sluttleveringene. Det kan dessuten vare nyttig a se narmere pa
starrelsen av de beregnede tallene. Her er dette gjort pa to ulike mater. Forst ser vi
pa konsekvensene av en gkning i turistkonsumet til norske husholdninger og
utenlandske turister pd 10 prosent. Dernest ser vi konsekvensene av en gkning pa
100 millioner i turistkonsumet for hver av de to gruppene.

En slik ekning i sluttleveringene pé 10 prosent vil ha direkte virkninger for
produksjonen i neringene som framgar allerede av tabellen med turistkonsum
(tabell 5.1 over). Sa vil en {2 indirekte virkninger ved at bedrifter som normalt
produserer produktinnsats til disse naringene far gkt etterspersel. Sé vil disse
naringene igjen trenge produktinnsats osv. Omfanget av de totale virkningene kan
beregnes med krysslegpsmodellen.

Denne beregningen er ikke nadvendigvis noen god prognose for hva som faktisk
ville skje dersom turistkonsumet gkte med ti prosent. Til det er det for mange
effekter som det ikke tas hensyn til. Imidlertid kan det vise effekten av at
naringene er koblet sammen ved at de trenger leverer produktinnsats til hverandre.

Merk videre at vi bare ser pa betydningen av nordmenns og utlendingers turist-
konsum, ikke pé forretningsreiser. Kostnadene til forretningsreiser inngér i
produktinnsatsen i naringene i nasjonalregnskapet og kan dermed ikke regnes for
eksogene i krysslopsanalysen. Dette er en av flere begrensninger ved
krysslgpsanalysen som analyseverktay.

Resultatene av disse beregningene er vist i vedleggstabell B21a. Vi ser at de
beregnede ringvirkningene i reiselivsnaringene, malt pa var spesielle mate, er
forholdsvis beskjedne. Ringvirkningene for de andre naringene er derimot
betydelige sterre for de andre neringene enn for reiselivsnaringene selv. Mens de
direkte virkningene naturlig nok er sterst for reiselivsnaringene, er de indirekte
virkningene som anslds med krysslapsmodellen fordelt forst og fremst pé de andre
naringene. Serlig er dette klart for utlendingenes turistkonsum.

Konsekvensen av 10 prosent okning i turistkonsumet — direkte og indirekte for
nceringene

Totalt sett vil 10 prosent gkning i turistkonsumet (med unntak av forretnings-
reisendes konsum) gi opphav til sterst produksjonsekning i hotell- og restaurant-
virksomhet. Produksjonen gker med 1,6 milliarder. Det aller meste av denne
okningen skyldes det dirkete utslaget av den eksogene ettersperselsekningen som
er forutsatt, ringvirkningene er forholdsvis beskjedne. Det er ogsé for hotell- og
restaurantneringen at sysselsettingsendringen blir sterst. Hotell- og restaurant-
naringen far 15 prosent av produksjonsekningen men 27 prosent av den beregnede
okningen i sysselsettingen.

Vi ser ogsa en stor produksjonsgkning for annen privat tjenesteyting. Vi ser at
nesten hele produksjonsgkningen pa 1,2 milliarder er ringvirkninger, de direkte
virkningene gkningen i turistkonsumet er beskjedent (64 millioner). Produksjons-
okningen gir ogsé en betydelig okning i sysselsettingen.

Den tredje naeringsgruppen som féar en produksjonsgkning pa over en milliard
kroner, er reisebyravirksomhet mv. Nesten hele denne produksjonsekningen er en
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direkte folge av den forutsatte ettersperselsekningen, ringvirkningene er ube-
tydelige. For denne naeringen er det bare turistkonsumet for norske husholdninger
som har betydning, det er i praksis ingen virkning av en ettersparselsgkning fra
utlendingenes turistkonsum.

Det er ellers ogsa store produksjonsgkninger i industri og luftfart. Av disse to
naringene har industrien betydelige ringvirkninger, mens gkningen i luftfarten i
stor grad er en direkte virkning. For de andre naringene ser vi relativt betydelige
ringvirkninger fra varehandel og bygg og anlegg. Over tre firedeler av produk-
sjonsgkningen kommer som ringvirkninger for varehandel/ bygg og anlegg.

En kan merke seg at krysslopsanalysen ikke skiller mellom hva slags sluttlevering
som forutsettes & endre seg, de beregnede ringvirkningene er de samme enten
sluttleveringen er turistkonsum eller eksport/utlendingers turistkonsum. Kryss-
lgpsmodellen er dessuten en lineer modell. Hvis en for eksempel gnsker & se pa en
endring i konsumet pa 5 prosent, sé blir konsekvensene av dette for produksjon og
sysselsetting halvparten sa store som de vi har beregnet i vedleggstabell B21a, som
forutsetter en endring pa 10 prosent.

Konsekvenser av konsumokningen for BNP

Hvor mye betyr slike endringer i turistkonsumet for bruttonasjonalproduktet (BNP)
i Norge? Den enkle krysslgpsmodellen vi bruker er for enkel til & si for mye om
dette. Med de begrensningene som ligger i modellen, kan vi likevel gi et svar pa
spersmalet. Det er da best & tenke p4 BNP som summen av sluttleveringer minus
import. Summen av sluttleveringene er eksogent gitt i analysen, og tilsvarer 10
prosent av sluttkonsumet (uten forretningsreisendes konsum) i tabell 5.1, dvs. 6,4
milliarder. @kningen i turistkonsumet for norske turister vil gi tilsvarende okt
konsum i husholdningene, mens gkningen av utlendingers turistkonsum vil gi
tilsvarende okt eksport. Krysslapsberegningene viser at produksjonsgkningen blir
til sammen 10,6 milliarder kroner. Mesteparten av dette er imidlertid okt
produktinnsats levert fra andre naringer, og pavirker ikke BNP for Norge. Den
eneste komponenten i krysslopsanalysen som pavirker BNP blir endringer i
importen. Dersom turistkonsumet gker, trengs mer import. Beregnet med
krysslopsmodellen tilsvarer dette 0,8 milliarder. Samlet sett vil folgelig ti prosent
okning av turistkonsumet med de forutsetningene vi bygger pé her, medfere 5,6
milliarder hoyere BNP.

Konsekvenser av en okning i turistkonsumet pd 100 millioner kroner

En annen maéte & spesifisere eksogene endringer pa, er & forutsette en gkning pa
100 millioner kroner i bdde nordmenns og utlendingenes turistkonsum. Det gjor det
enklere 4 sammenlikne strukturen i ringvirkningene av de to gruppenes forbruk.
Resultatene av dette regnecksempelet er vist i vedleggstabell B21b.

Vi har tenkt oss at det er kjoperverdien av turistkonsumet som gker med 100
millioner kroner. Dette far fram at en betydelig del av egkningen i konsumet
”lekker” i form av import og produktskatter. Denne lekkasjen er klart storst for
utlendingenes turistkonsum. Bare 78 prosent av gkningen i utlendingenes
turistkonsum vil sla ut i en okt ettersporsel for de norske naringene. For norske
husholdningers turistkonsum vil en sterre del (85 prosent) rette seg mot
innenlandske produsenter. Den direkte ettersperselsekningen som retter seg mot
andre na&ringer enn reiselivsneringene er forholdsvis lik for nordmenns og
utlendingers konsum, mens norske husholdningers konsum i sterre grad retter seg
mot reiselivsnaringen. Fordelingen etter naering er noksa ulik for utlendinger og
nordmenn. Norske husholdninger far en sterre del av konsumet fra reisebyraer mv
(turoperatarer), luftfart og boligtjenester enn utlendingene, mens de til gjengjeld
bruker mer hotell- og restauranttjenester og leveranser fra naringsmiddelindustri
og varehandel.
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Totalt sett er det konsumekningen for norske husholdninger som gir sterst gkning i
produksjonen hos norske bedrifter. Dette skyldes at en sterre del av konsum-
okningen retter seg mot det norske naeringslivet. Hvis vi beregner ringvirkningene
totalt som gkt produksjon minus gkt konsum fra norske bedrifter, blir ring-
virkningene totalt like store for nordmenn som for utlendinger. Ringvirkningene
for reiselivsnaringene selv er storre for norske husholdningers turistkonsum enn
for utlendingenes konsum, mens det er omvendt for de andre neeringene. Klart
storst ringvirkninger fés for annen privat tjenesteyting.

Okningen i sysselsettingen i reiselivsnaringene er omtrent like stor ved en gkning i
norske husholdningers turistkonsum som ved en gkning i utlendingenes turist-
konsum. Imidlertid er gkningen i sysselsettingen for de andre naringene klart storst
ved en gkning i utlendingenes turistkonsum. Totalt gker sysselsettingen med 80
personer dersom norske husholdningers turistkonsum gker med 100 millioner,
mens samme gkning i turistkonsumet fra utenlandske turister ville gi 91 flere
arsverk. Sysselsettingsgkningen som folge av gkt turistkonsum for utenlandske
turister ville forst og fremst komme i hotell- og restaurantnaringene, men vi ville
ogsé fi betydelige sysselsettingsgkninger i varehandel/ reparasjon av kjeretoyer og
annen privat tjenesteyting. De samme neringene ville fa okt sysselsetting i
alternativet der norske husholdningers turistkonsum gkte, men gkningen ville da bli
markert lavere for hoteller og restauranter og for varehandel/reparasjoner. En
okning i norske turisters turistkonsum ville gi sterre sysselsettingsekning for
reisebyréder og for et par av transportnaringene (lufttransport, transport med drosje
og rutebil). Eksemplet med gkning i utlendingenes turistkonsum gir gkt syssel-
setting i primararinger og neringsmiddelsindustri, noe en ikke ser hvis bare
norske husholdningers konsum eker.

5.5. Oppsummering av ringvirkningsanalysen
Ringvirkningsanalysene slik det er gitt eksempler pa her, har en forholdsvis partiell
natur. Mange sammenhenger som er viktige i gkonomien, er sett bort fra i de enkle
eksemplene over. Beregningene vare mé tolkes mer som en illustrasjon av
sammenhengene som kommer fram i krysslepstabellen, enn som prognoser for
virkningene av de spesifiserte endringene i sluttleveringer.

Til tross for begrensningene kan krysslgpsanalysen likevel vise koblinger mellom
naringene. Disse koblingene viser hvordan naringene er avhengige av leveranser
fra andre naeringer i produksjonen. Tallene i1 krysslgpsmatrisene i vedleggstabell
B21b kan belyse strukturelle forhold i gkonomien helt uavhengig av om de brukes
som datagrunnlag for ringvirkningsanalyser.

Ringvirkningsanslysene viser at reiselivsnaringene totalt har litt sterre krysslep-
multiplikator enn gjennomsnittet for andre naringer. Ringvirkningene av okt
turistkonsum faller imidlertid i hovedsak pa de andre naringene. Sterst betydning
har ringvirkningene for annen privat tjenesteyting. Vi ser videre ringvirkninger for
annen transport og kommunikasjon. Begge disse naringene inneholder delneringer
som er sterkt knyttet til enkelte reiselivsnaringer som eiendomsforvaltning og
tjenester tilknyttet transport. En kobling mellom naringene gjelder hoteller og
restauranters matservering, som gir ringvirkninger for naringsmiddelsindustri og
primarn&ringene.

Vare resultater viser at reiselivsnaringene har betydelig storre sysselsettings-
multiplikatorer enn andre naringer. Utlendingers turistkonsum gir sterre ring-
virkninger for sysselsettingen enn en tilsvarende gkning i norske husholdningers
turistkonsum. Konsekvensene for sysselsettingen av gkt turistkonsum er storst
innen hotell- og restaurantnaringen. Dette er i stor grad en direkte folge av
produksjonen som kreves for & levere det gkte konsumet, de beregnede
ringvirkningene for neringen er smé. Ringvirkningene har sterst betydning for
sysselsettingen innen annen privat tjenesteyting og varehandel/reparasjoner av
kjeretayer.
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6. Andre statistikker som belyser turisme

Satellittregnskapet for turisme er beregnet ved hjelp av en rekke ulike typer
statistikk. Statistikk som benyttes som grunnlag for beregning av tall til nasjonal-
regnskap og/eller satellittregnskap blir gjerne omtalt som grunnlagsstatistikk.
Grunnlagsstatistikken til nasjonalregnskapet og satellittregnskapet for turisme kan i
seg selv veere med 4 belyse reiselivets rolle i norsk gkonomi. I dette kapitlet
beskrives de ulike statistikkene og deres rolle i beregningen av satellittregnskapet.
Statistikkene utarbeides hovedsakelig av Statistisk sentralbyra. Statistikker
utarbeidet av Transportekonomisk Institutt og Avinor benyttes regelmessig i
beregningene av satellittregnskapet og omtales derfor ogsa her.

6.1. Strukturstatistikk

Strukturstatistikkene er naeringsstatistikk der formélet er & gi detaljert informasjon
om aktiviteten i en gitt naering. Statistisk sentralbyr utarbeider strukturstatistikk
for de fleste naringer. Variablene som publiseres varierer mellom nerings-
gruppene, men ngkkeltall som antall sysselsatte, omsetning og antall enheter er
inkludert i alle. Videre inkluderes som regel regnskapstall som driftsresultat og
investeringer.

Statistikkene dekker foretak og bedrifter i en rekke neringer i henhold til Standard
for naeringsgruppering (SN). Et foretak er normalt én juridisk enhet. En bedrift er
én lokal funksjonell enhet som hovedsakelig driver med aktiviteter innenfor én
bestemt gruppe. For eksempel kan ett foretak drive to hoteller i forskjellige byer.
Dette foretaket bestér da av to bedrifter. Av neringene som omfattes av struktur-
statistikkene er blant annet hotell- og restaurantvirksomhet og transportvirksomhet
godt dekket. Det finnes ogsa strukturstatistikk for kulturell tjenesteyting, men den
dekker kun 92.1 Film og video og 92.4 Nyhetsbyrier® av de kulturaktivitetene som
inkluderes 1 satellittregnskapet for turisme. Sport og annen fritidsvirksomhet er
ikke dekket.

Endelige strukturstatistikk publiseres arlig og normalt 17 méaneder etter referanse-
arets utlep. Forelgpige tall, som kun omhandler sysselsetting og omsetning for
foretak, publiseres ti méneder etter referansearets utlep.

Strukturstatistikkene publiseres pa landsniva og med enkelte tall etter fylke. Noen
resultater kan beregnes pa lavere niva.

Noen resultater om sysselsetting, omsetning og lonnsomhet

I vedleggstabellene B27 og B28 bakerst i denne rapporten er noen av resultatene
for 2006 satt sammen for de neringene som inngar i satellittregnskapet for turisme,
og som det finnes strukturstatistikk for. Her er det forst gitt en oversikt over antall
bedrifter etter naeringsgrupper og antall sysselsatte, det vil si antall eiere og
lonnstakere. Resultatene for dette ble omtalt i avsnitt 4.3.1.

I vedleggstabell B28 gis det videre resultater etter naringsgrupper for antall
bedrifter, antall sysselsatte, omsetningen, driftsinntektene og driftskostnadene.
Driftsresultatet som er driftsinntekter minus driftskostnader, er ogsé gitt. Drifts-
resultatet kan brukes som et mal pa lennsomheten i naringene. I hotell- og
restaurantneringen var driftsresultatet pa 2,8 milliarder kroner i 2006. Fordelt per
sysselsatt ble driftsresultatet 33 000 kroner. Fra 2004 til 2006 har lennsomheten
forbedret seg noe da driftsinntektene har gkt mer enn driftsutgiftene. Forskjellen
var pa 2,3 prosentpoeng.

Driftsmarginen i hotell- og restaurantneringen i 2004 var pa 3,7 prosent og pa 5,7
prosent i 2006. Driftsmargin er et annet lennsomhetsmal og er definert som
differansen mellom driftsinntekt og driftskostnad som andel av driftsinntektene.

3 I henhold til SN2002 (Statistisk sentralbyra, 2002) .
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Innen transportnaringene som er relatert til turisme var driftsresultatet i underkant
av 23 milliarder kroner i 2006. Fordelt per sysselsatt ble driftsresultatet 238 000
kroner. Driftsmarginen var pa 11,1 prosent. Om man holder utenriks sjofart som
hovedsakelig bestar av godtransport, utenfor, ble driftsresultatet per sysselsatt

93 400 kroner og driftsmarginen pé 8,5 prosent.

I en sammenlikning mellom resultatene fra strukturstatistikkene og satellittregn-
skapet for turisme er det verdt & merke seg noen betydelige forskjeller. For det
forste skiller ikke strukturstatistikkene mellom passasjer- og godstransport som
naring. For utenriks sjofart er da omsetningen innen hele naringen utenriks sjofart
med i strukturstatistikken, mens det kun er produksjonen i den delen av neringen
utenriks sjofart som er involvert i passasjertransport, som er inkludert som
reiselivsnaring i satellittregnskapet for turisme. For det andre er det viktig & vere
klar over at det er viktige definisjonsforskjeller mellom begrepet omsetning og
variabelen produksjon som benyttes i nasjonalregnskapet. Blant annet er det verdt &
nevne at omsetningen for reisebyraene er markant hoyere i strukturstatistikken enn
det som inngar i beregnet produksjonen i nasjonalregnskapet og satellittregnskapet
for turisme. Dette skyldes at omsetningen i strukturstatistikken fores brutto, noe
som vil si at den inkluderer hele kostnaden for eksempel til en flybillett og ikke
bare provisjonen reisebyraet far for salget fra flyselskapet eventuelt gebyret
reisebyraet tar for formidlingen. I satellittregnskapet fores produksjonen netto og
inkluderer dermed kun marginene til reisebyrdaene. For turoperaterene benyttes
bruttoferte tall bide i strukturstatistikken og i satellittregnskapet for turisme.

For mer informasjon om strukturstatistikkene, se:
http://www.ssb.no/emner/10/01/stover/.

Bruk av strukturstatistikkene nd og fremover

Strukturstatistikkene ble forste gang publisert for &rgangen 1998. For det utarbeidet
Statistisk sentralbyra liknende statistikk kun for industrien. Nesten alle relevante
strukturstatistikker er tatt i bruk i beregningene av satellittregnskapet for turisme.
Strukturstatistikkene har bidratt til ekt kvalitet av statistikkgrunnlaget til satellitt-
regnskapet.

Dataene til strukturstatistikkene hentes tildels direkte inn fra foretakene. Det dreier
seg hovedsakelig om informasjon som ikke inngar, eller er utilstrekkelig, i offent-
lige registre. Dette gjelder blant annet en del opplysninger om bedriftene innen
foretaket. For nasjonalregnskapets realdel som satellittregnskapet for turisme
bygger pé, er det den delen av strukturstatistikken som er basert pa bedrift som blir
benyttet.

Viktige registre for utarbeiding av strukturstatistikkene er naeringsoppgaver fra
Skattedirektoratet, omsetningstall fra Manntallet over merverdiavgiftspliktige,
arsregnskapene fra Regnskapsregisteret i Bronngysund og lennstakeropplysninger
fra Arbeidsgiver- og arbeidstakerregisteret. Bruken av registre som har tiltatt de
siste arene. Dette dpner for en rekke muligheter til & produsere statistikk uten & gke
oppgavebyrden til naringslivet.

Det er imidlertid noen nye utfordringer i sammenheng med gkt bruk av registre i
datainnsamlingen. Som et eksempel oppgir mange drivere av barer til Enhets-
registeret at formalet med driften er restaurantvirksomhet. Dette gjores blant annet
for lettere & fa skjenkebevilling. Det forer til at de far feil neringskode, og det er
noe som pavirker kvaliteten til statistikker hvor neringskodene brukes til & definere
populasjonen og til publisere resultater etter. Et annet eksempel er en del innovativt
eierskap i overnattingsnaringen. Det vil si at driften av hotellet er i et foretak, mens
eiendommen er i et annet foretak eller eid av privatpersoner. I mange tilfeller skal
eiendomsforetaket da beregnes sammen med foretaket hvor hotelldriften ligger og
ikke som et foretak som driver med eiendomsdrift. Denne koblingen er ofte ikke
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tydelig. Konsekvensen er blant annet at investeringstallene blir lavere enn de reelt
er for overnattingsnaringen og for heye for eiendomsdriftsnaringen.

Kultur- og fritidssektoren er fremdeles darlig dekket av statistikk. Innferingen av
frivillighetsregisteret kan dpne for noen bedringer ved at vi far en bedre oversikt
over hvem akterene er og hva de driver med. En annen faktor som kan bidra til &
bedre statistikkgrunnlaget, er at standarden for naeringsgruppering ble revidert i
2007. Denne standarden ligger til grunn i Enhetsregisteret hvor alle foretak i Norge
ma registrere seg, og i Statistisk sentralbyrds Bedrifts- og foretaksregister samt i de
produserte statistikkene. I den reviderte standarden (SN2007) er blant annet kultur-
virksombhet blitt finere inndelt enn tidligere. Det ville vare en betydelig fordel for
kvaliteten pa satellittregnskapet for turisme om det ble utarbeidet mer statistikk for
naringer innen denne naringsgruppen.

Revisjonen av naringsstandarden innebar ogsa at foretak som driver hovedsakelig
med passasjertransport ble skilt ut fra foretak som hovedsakelig driver med godst-
ransport, i motsetning til den tidligere standarden SN2002. SN2007 er tatt i bruk i
strukturstatistikkene og resultatene vil bli brukt i senere beregninger av
satellittregnskapet.

6.2. Omsetningsindekser

Omsetningsindeksene som utarbeides av Statistisk sentralbyrd har som formal a
male endring i omsetning for bedriftene i en rekke neringer, som alle samferdsels-
og reiselivssnaringene.

Statistikkene publiseres kvartalsvis innen to maneder etter referanseménedens
utlep. Statistikken utarbeides etter samme standarder som strukturstatistikkene og
er dermed en indikator pa hva resultatene i sistenevnte kommer til & bli. Kilden
som brukes er hovedsakelig Skattedirektoratets oppgaveregister for merverdiavgift.
For enheter eller naeringer som ikke er merverdiavgiftspliktige benyttes det
sperreskjema.

For omsetningsindeksene ble innfort, produserte Statistisk sentralbyra liknende
statistikker blant annet for restauranter og hotellenes losjiinntekter. Arbeidet med a
utarbeide omsetningsindeksene startet for om lag ti ar siden. De forste resultatene
ble publisert for om lag fem ar siden, og de innarbeides gradvis i nasjonalregn-
skapet. For satellittregnskapet for turisme har omsetningsindeksene bidratt til
bedret statistikkgrunnlag for beregning av forelepige tall pa nasjonalt niva.

For mer informasjon om indeksene, se: www.ssb.no/sroi/.

6.3. Overnattingsstatistikk

Overnattingsstatistikkene til Statistisk sentralbyra méler antall overnattinger pa
hoteller, campingplasser og andre kommersielle overnattingsbedrifter, samt den
totale losjiomsetningen. Hotellstatistikken ble etablert i 1950 og camping- og
hyttegrendstatistikkene i 1968. I tillegg utarbeider Statistisk sentralbyra fra 1999 en
hytteformidlerstatistikk for & fange opp utleie av private hytter via kommersielle
utleiere.

Overnattingsstatistikkene utarbeides manedlig og blir publisert om lag fire uker
etter referansemanedens utlep. Statistikkene skiller mellom type overnattings-
bedrift, formalet for gjestens opphold, gjestens bostedsland og beliggenheten til
bedriften. Dette er illustrert i tabell 6.1. Statistikken publiseres pa fylkesnivd, men
kan brytes ytterligere ned pa oppdrag.

49



Norsk reiselivs gkonomiske rolle Rapporter 2009/32

Tabell 6.1. Hotell og andre overnattingsbedrifter. Overnattinger, etter fylke og formal.
Februar. 2008

lalt Kurs, konferanse Yrke Ferie, fritid
lalt oo 1435 241 220 042 586 036 629 163
Fstfold .......coooeiiii 18 205 2576 11 264 4 365
Akershus ...............ccoool 99 453 33 321 46 313 19 819
OSIO oo 218 016 22768 135 007 60 241
Hedmark .........cccccccvvviiiinnnnns 53 863 3418 13 221 37 224
Oppland ......ccooovviiiiiiie, 196 960 29 224 13 398 154 338
Buskerud ............ooooiiiiiiiiinnn, 180 265 25937 19 158 135170
Vestfold ...........cooeeeiniin, 22 976 3732 12104 7140
Telemark ...........ccoooeeiiin. 76 577 5993 11515 59 069
Aust-Agder ...l 19 202 2011 7989 9202
Vest-Agder ..............ccoeei. 39 189 5718 23 443 10 028
Rogaland .................ccoeiiinnn. 92 230 11 342 68 597 12 291
Hordaland ............cccccccvvvniens 120 668 15 961 62 284 42 423
Sogn og Fjordane ................. 25993 6 162 12 105 7726
Mgre og Romsdal ................. 48 601 8703 33 064 6 834
Ser-Trendelag ...................... 83 393 15 866 38 393 29134
Nord-Trgndelag .................... 20 242 6 908 7948 5386
Nordland ............ccccvvvviiinnnns 46 807 8013 29724 9070
Troms Romsa ...............co.. 51751 9342 29 349 13 060
Finnmark Finnmarku ............. 20 850 3047 11 160 6 643

Hvor lonnsom er hotelldriften?

I overnattingsstatistikken for hotell og andre overnattingsbedrifter finner man
videre et annet mal for lennsomhet enn de som er beskrevet i avsnittene 4.4.2 og
6.1. Mélet som brukes her er oppnadd pris per tilgjengelig rom. Denne finner man
ved & ta utgangspunkt i oppnadd pris for utleide rom og kapasitetsutnyttelsen. Dette
er illustrert i tabell 6.2.

Tabell 6.2. Hotell og andre overnattingsbedrifter. Priser og kapasitetsutnytting
Ar Oppnadd pris per  Kapasitetsutnytting. Oppnadd pris per til-
utleide rom. Kroner Prosent gjengelige rom. Kroner
2005 ... 717 52,1 374
2006 ..o 746 54,6 407
2007 .o 811 56,8 461
2008 ..o 868 55,3 480

Fra tabell 6.2 kan man se at prisene steg hvert ar i perioden 2005 til 2008.
Okningen avtok mot slutten av perioden og samtidig gikk kapasitetsutnyttingen
ned.

Endringene i prisene og kapasitetsutnyttingen er illustrert i figur 6.1. Her ser man
at kapasitetsutnyttingen gikk ned med 2,6 prosent fra 2007 til 2008. Prisen pé de
utleide rommene gkte med 7,8 prosent, men siden kapasiteten ble darligere
utnyttet, var det kun en gkning pa 4,2 prosent i lennsomheten malt i oppnéadd pris
per tilgjengelig rom.

I denne sammenlikningen er det verdt & merke seg at det ble innfert merverdiavgift
pa overnattingstjenester i september 2006. Det er ikke her gjort beregninger pa
hvordan dette har pavirket prisene.

For mer informasjon om statistikkene, se:

http://www.ssb.no/emner/10/11/hytteform/ og
http://www.ssb.no/emner/10/11/overnatting/.
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Figur 6.1. Hotell og andre overnattingsbedrifter. Priser og kapasitetsutnytting. Prosentvis
endring fra aret for
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Bruk av overnattingsstatistikkene nd og fremover

Overnattingsstatistikkene har fra start veert en viktig kilde for satellittregnskapet for
turisme. De har like fullt sine begrensninger. En begrensing er at statistikkene ikke
inkluderer hoteller med farre enn tjue senger, campingplasser med faerre enn atte
hytter eller femti oppstillingsplasser og hyttegrender med faerre enn tre hytter.
Videre telles som regel ikke antall personer, men antall vogner, telt og hytter for
campingplassene og hyttegrendene. Dette blir omregnet til antall personer ved
hjelp av gamle og usikre nekler. Hovedtrekkene i overnattingsnaringene blir godt
dekket, men ekskluderingen av smé enheter og estimeringen av antall personer i
deler av statistikkene gjor utslag pa regionale beregninger. Et revidert EU-direktiv
er pa trappene for disse statistikkene hvor dekningsgraden kreves okt.

Flere av enhetene som driver med overnattingsvirksomhet faller under sterrelses-
kravene. For mindre enheter er ofte overnattingsaktiviteten en biaktivitet til annen
virksomhet som landbruk. Det er derfor en utfordring & identifisere alle bedriftene
som tilbyr overnattingstjenester. Innferingen av merverdiavgiftsplikt for over-
nattingstjenester har fort til at situasjonen har bedret seg de siste drene. Dette
skyldes at enheter som tidligere ikke har veert registrert nd har mattet gjore det.
Smaé enheter kan fremdeles velge & ikke registrere seg.

En gkende utfordring er sakalte innovative eierskap. Flere hoteller og hyttegrender
bestar av enheter som eies av privatpersoner som bruker disse som feriebolig. Nar
de private eierne ikke bruker ferieboligen selv, disponerer hotellet eller hytte-
grenden disse. Ofte merker ikke gjesten at enheten ikke er en del av den ordinzere
driften. Hvorvidt overnattingsbedriftene rapporterer statistikk for de enhetene som
er privat eide varierer. Det jobbes bade internasjonalt og nasjonalt med lgsninger
pa & fange opp endringer som skyldes denne omstruktureringen.

Overnattingsstatistikkene dekker en rekke nyttige aspekter som hvorfor man bor pa
hotell og hvor gjesten kommer fra, men denne informasjonen kan ikke knyttes
sammen. Statistikken kan for eksempel ikke brukes til & identifisere antall yrkes-
overnattinger foretatt av nordmenn og til hvilken pris. For om lag fem ar siden
startet innhenting av overnattingsstatistikk direkte fra hotellenes bookingsystem.
Dette har fungert veldig bra, og det forsekes né a utvide bruken slik at statistikk
kan lages etter formal, bosted og pris under ett. Om tiltaket lykkes, vil Statistisk
sentralbyra fa et betydelig bedre datagrunnlag mens oppgavebyrden til hotellene
forblir uendret.
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6.4. Primaernaringsstatistikk

Primarnaringsstatistikkene har som formal & belyse forhold rundt jordbruk, skog-
bruk, fangst og fiske. Mange akterer i primerneringene driver med bineringer
som leiekjering, utleie av hus, utleie av fiske- og jaktrettigheter og gardsturisme.

Gardsturisme og jakt & fiske

Spersmél om binaringene er inkludert 1 den tidrige landsbrukstellingen og de
mellomliggende landbruksundersgkelsene. Spersmalet har inntil forrige under-
sokelse kun bestétt av et avkrysningsspersmal om man har tilleggsnaringer fordelt
etter noen gitte typer. I den nyeste undersgkelsen ble ogsa spersmél om inntekt
inkludert. I 2006/07 viser denne undersegkelsen at det var 49 935 jordbruksbedrifter
i alt i Norge og at 20 105 av disse hadde tilleggsnaeringer. 2 325 jordbruksbedrifter
oppga at de drev med gardturisme og dette resulterte i en bruttoinntekt pa 267
millioner kroner i 2006. Gardsturisme var dermed den nest storste tilleggsnaringen
i henhold til undersgkelsen. Bruttoinntekten er av usikker karakter da kun om lag to
tredjedeler av de som krysset av for at de har tilleggsnaringer besvarte dette
spersmalet. Begrepet gardsturisme er ikke definert i undersekelsen utover at
camping og hytteutleie inkluderes.

Videre utarbeides det statistikk om jakt og fiske i Norge. Dette er aktiviteter som
utfores av privatpersoner, og i mange tilfeller er aktivitetene rundt fangsten en del
av turismen. Statistikkene p& omradet gir blant annet en oversikt over hvor jegerne
bor og hvor byttet blir fanget. Hvem som jakter hvor er derimot ikke inkludert.

For mer informasjon om prima&rneringsstatistikkene, se:
www.ssb.no/emner/10/04/10/jordbruk/ og www.ssb.no/emner/10/04/10/jakt fiske/.

Bruk av primeernceringsstatistikkene nd og fremover

Omfanget av statistikkene er for begrenset til at den kan brukes aktivt i bereg-
ningen av satellittregnskapet for turisme. Det arbeides med & inkludere flere
spersmal om tilleggsneringene i den neste landbrukstellingen som finner sted i
2010. Av ressurs- og kvalitetsgrunner ser dette ut til & bli vanskelig, men en
populasjon vil uansett kunne defineres etter denne tellingen.

Hvorvidt landbrukstellingen eller undersekelser basert pa den kan belyse konseptet
gardturisme er diskutabelt. For & inkluderes i landbrukstellingen, ma det veere drift
pa garden eller den kan vere forpaktet bort. Om man definerer gardsturisme som
all turisme i bygdene, vil aktiviteter som produseres pa tidligere gérder hvor jord,
skog og dyr er solgt ekskluderes. For turisten vil det like fullt se ut som en gérd.

A benytte seg av landbrukstellingen vil videre gi en utfordring i 4 unngé dobbelt-
telling med andre statistikker. Pa flere garder hvor det drives gardsturisme av storre
omfang er virksomheten i flere tilfeller skilt ut som eget foretak. Foretaket far da
naringskode etter hovedaktiviteten som for eksempel kan vere drift av camping-
plasser og restaurantdrift. Garder som driver overnattingsvirksomhet over
storrelseskravene til overnattingsstatistikkene er med der uavhengig av om driften
er skilt ut i egen bedrift eller ei. Ved & koble registre med adresser og eierforhold
kan noen av disse identifiseres, men usikkerheten vil fremdeles vere stor.

For & kunne produsere statistikk for gardturisme, ma begrepet forst defineres og
dagens undersgkelser ma utvides. Spesielt vil det vare viktig bade prinsipielt og
praktisk & avgrense mot annen virksomhet for a4 unngé dobbeltelling i forhold til
annen virksomhet/andre statistikker.

6.5. Transportstatistikk

Statistisk sentralbyra publiserer en rekke statistikker som dekker samferdsel, i
tillegg til strukturstatistikkene og omsetningsindeksene omtalt ovenfor. De som er
relevante for turisme er spesielt statistikk for kollektivtransport med buss, bat og
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bane, jernbanetransportstatistikk, havnestatistikk, statistikk om innenlandske
transportytelser og driftsundersgkelsen for skip i utenriksfart.

De fire forste statistikkene har til felles at de gir totale passasjertall. Dessverre
skilles det ikke mellom reisene etter formélet med reisen, etter billettutgifter eller
etter de reisendes bostedsland. Tidligere ble informasjon om fergepassasjerenes
nasjonalitet innhentet som del av fergestatistikken. Denne ble nedlagt i 2002.
Videre er det en utfordring & stedfeste hvor transporttjenestene er kjopt og utfert,
noe som har betydning ved beregning av fylkesfordelt satellittregnskap for turisme.

Driftsundersekelsen for skip i utenriksfart gir opplysninger om linjefrakter for
passasjertransport. Dette muliggjor beregninger for fordeling av verdien av produk-
sjonen av henholdsvis passasjer- og godstransport.

Statistikkene er nyttige nér satellittregnskapet for turisme utarbeides, men ytter-
ligere opplysninger om reisens art og de reisende er gnskelig for en bedre fordeling
av turistkonsumet bade pé nasjonalt og regionalt niva.

For mer informasjon om transportstatistikkene, se: www.ssb.no/transport/.

6.6. Kulturstatistikk

Statistisk sentralbyra publiserer en god del kulturstatistikk pa blant annet tema-
siden: www.ssb.no/emner/07/media/ . Dette er statistikk som hovedsakelig dekker
antall besgkende pa kinoer, teatre mv. Noen av statistikkene inneholder ogsa
variabler som sysselsetting og omsetning. Flere av statistikkene publiseres pa
regionalt nivd. Dataene er ofte samlet inn av andre institusjoner som ABM-
utvikling - statens senter for arkiv, bibliotek og museum, og videreformidlet av
Statistisk sentralbyra.

Kulturstatistikkene brukes i beregningen av satellittregnskapet for turisme, men de
dekker pa langt naer behovene til satellittregnskapet. Dette skyldes at naerings-
standarden ikke ligger til grunn for kulturstatistikkene, noe som gjar det vanskelig
a sammenlikne statistikkene med hverandre og med informasjon i andre stati-
stikker. Videre dekker statistikkene bare deler av kultursektoren og de skiller ikke
statistikkene etter brukergrupper.

Utfordringer ved produksjon av statistikk for kultursektoren er at mange tilbydere
har dette som binzring, eller at de utever virksomheten pa frivillig basis. I disse
tilfellene er aktiviteten vanskelig & fange opp, og dermed forbruket av dem. Her er
det verdt & merke seg at produksjon av tjenester pa frivillig, ulennet basis ikke skal
inkluderes ved beregning av nasjonalregnskapet. Et eksempel pé et omrade som det
har vist seg vanskelig a fa oversikt over er festivaler. Festivaler arrangeres for
eksempel av privatpersoner, av restauranter, av messearrangerer, av nerings-
selskaper, av kommuner og av grupper av foretak.

Med ny naringsstandard med finere inndeling for kulturaktiviteter slik at de som er
relatert til turisme bedre kan skilles ut, og med flere registre hvor disse enhetene
registrerer seg som Enhetsregisteret, Manntallet for merverdiavgift og Frivillighets-
registeret, apner det for muligheten til & produsere mer dekkende statistikk.

6.7. Ferie- og reiseundersgkelsene
Ferie- og reiseundersgkelsene har som formal & kartlegge nordmenns reise- og
ferievaner i Norge og utlandet.

Dataene blir samlet inn ved & intervjue enkeltpersoner om reisene og feriene han

eller hun har vaert pa. Spersmalene omfatter formélet med reisen/ferien, transport-
middel brukt, overnattingssteder benyttet, reise-/feriemal, utgifter til reisen/ferien

53



Norsk reiselivs gkonomiske rolle Rapporter 2009/32

og reisens/feriens varighet. I tillegg innhentes informasjon om inntekt, bosted,
yrke, sivil status, utdanning mv.

For mer informasjon om statistikkene, se: www.ssb.no/emner/00/02/20/reise/ og
www.ssb.no/emner/00/02/20/ferie/.

I prinsippet kan slike undersekelser by pa mye verdifull informasjon, men da de er
svert ressurskrevende holdes utvalgene pa lavest niva mulig. Reise- og ferieunder-
sokelsene har som mal & lage statistikk pa aggregert niva.

En ytterligere utfordring er at frafallet ofte er hayt i intervjuundersekelser. For
reise- og ferieundersokelsene kan dette medfore skjevhet i utvalget og pévirke
resultatene i negativ retning. En spesiell skjevhet far vi om grunnen for frafallet er
at personen som var trukket ut til & bli intervjuet, var pa reise nar intervjuet skulle
finne sted.

En tredje utfordring er at kvaliteten pa svarene avhenger av den intervjuedes
samarbeidsvilje og hukommelse. Dette gir rimelig greit pa spersmal om hvor man
var og hvorfor. Spersmal om utgiftene reisen eller ferien genererte er mye
vanskelige & fa et godt svar pa. Statistisk sentralbyra arbeider med a finne metoder
for & motta gode svar, men mélet er ikke nddd enna.

Ferievanene ble kartlagt med varierende hyppighet fra 1968 til 1997. Deretter ble
undersgkelsen foretatt arlig. Den publiseres om lag fem maneder etter referanse-
arets utlep. Reiseundersgkelsen ble etablert i 2002. Den publiseres kvartalsvis om
lag to méneder etter referansekvartalets utlop.

Begge undersgkelsene benyttes i nasjonalregnskapet og satellittregnskapet for
turisme, men ved bruk ma det i stor grad tas heyde for usikkerhet i tallmaterialet.
Om undersgkelsenes utvalg ble gkt og datakvaliteten, iszer for forbruk, ble
forbedret ville dette bli en enda bedre kilde for satellittregnskapet. Dette gjelder
ogsa for regionale beregninger. I denne sammenheng er det verdt & nevne at
Statistisk sentralbyra arbeider med alternative méter & fa data om forbruk pé, som
for eksempel ved & innhente informasjon fra kredittkortselskapene.

6.8. Forbruksundersgkelsen
Forbruksundersekelsen har som formal & gi en detaljert oversikt over private hus-
holdningers forbruk.

Forbruksundersgkelsen ble gjennomfort for ferste gang i 1958, og fra 1974 har den
vert en arlig undersekelse. Som for ferie- og reiseundersekelsene er dette en
undersegkelse som i prinsippet kan gi mye nyttig informasjon, men pé grunn av
usikkerhet i tallmaterialet kunne nytteverdien av undersgkelsen gkt om utvalgs-
torrelsen og svarprosenten ble hayere. Per i dag har den som malsetting & publisere
tall pa landsniva.

Den intervjuede blir spurt om alle sine forbruksutgifter i en gitt periode og fordelt

pa bestemte vare- og tjenesteprodukter. Forbrukets sammensetning (som gjennom-
snitt for arene 2005-2007) er illustrert i figur 6.2.
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Figur 6.2. Forbrukets sammensetning 2005-2007. Forbruksutgift per husholdning per ar,
etter vare og tjenestegruppe. Prosent.
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Kilde: SSBs forbruksundersgkelse, gjennomsnittstall for 2005-2007

Underseokelsen dekker utgifter til pakkereiser, restaurantbesegk, kinobesgk mv.
Dette gir et bilde pé de norske husholdningens forbruk totalt. For satellitt-
regnskapet for turisme skal disse utgiftene fordeles pa turistkonsum og konsum
ellers. Forbruksundersgkelsen kan ikke gi svar pa dette per i dag.

For mer informasjon om undersgkelsen, se: www.ssb.no/fbu.

6.9. Tidsbruksundersgkelsen

Tidsbruksundersekelsen har som formal & samle inn informasjon fra befolkningen
for 4 méle hvor mye tid som brukes pé ulike aktiviteter, hvem man er sammen med
og hvor man tilbringer tiden. Undersekelsen gjennomferes om lag hvert tiende ar.

For mer informasjon om undersekelsen, se: www.ssb.no/tidsbruk.

Blant aktivitetene er reising etter formal og bruk av kulturaktiviteter av sarskilt
interesse for turismeberegningene. Fra dette kan vi fa et bilde om hva befolkningen
bedriver tiden med og fra dette avlede hva som er & regne som turistaktiviteter; dvs.
aktiviteter som ikke er rutinemessige og ikke er i en persons vanlige omgivelser.
Hva som er turistaktivitet for en person kan med andre ord vere vanlig aktivitet for
en annen, selv om de gjeor akkurat det samme pa et gitt tidspunkt og sted.

Denne undersegkelsen har de samme kvalitetsutfordringene som de andre omtalte
intervjuundersegkelsene. Videre har den en lav hyppighet hvor det gér ti &r mellom
hver undersegkelse. Disse faktorene gjor at undersekelsen i liten grad benyttes til
beregningene av satellittregnskapet for turisme.

6.10. Statistikk over bygningsmasse

Bygningsmassestatistikken viser antall bygninger etter type per januar i referanse-
aret. Resultatene presenteres pa fylkesniva, men den kan ogsé utarbeides pé
kommunenivé péd oppdrag.

En bygningstype som er relevant for turisme er fritidsbygningene. Dette gir en

indikator pa hvor mange fritidsbygninger det er i et omrade, som illustrert i figur
6.3, og utviklingen.
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I satellittregnskapet for turisme brukes bygningsmassestatistikken til & beregne
konsumet av fritidsboligtjenester. Denne statistikken kan kanskje benyttes i
regionale beregninger av andre deler av turistkonsumet blant annet ved & se etter
mulige ringvirkninger av ferieboligenes beliggenhet. Dette vil bli vurdert i det
lopende prosjektet TOURIMPACT hvor et mal er & oppdatere konsumdelen av
satellittregnskapet pa regionalt niva.

Figur 6.3. Antall fritidsbygg per januar 2009. Fylke
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* Inkluderer bare Longyearbyen.

Statistikken publiseres arlig. Den publiseres om lag en méned etter malingstids-
punktet.

For mer informasjon, se: www.ssb.no/emner/10/09/bygningsmasse/.

6.11. Statistikker fra Transportekonomisk Institutt
Transportekonomisk Institutt (TOI) er et nasjonalt senter for samferdselsforskning
med ansvar for & drive og fremme denne forskningen til nytte for norsk samfunns-
og neringsliv. Samferdselsforskning inkluderer ogsé forskning pa reiseliv.

TOI utarbeider arlig Gjesteundersgkelsen pa vegne av Innovasjon Norge. Gjeste-
undersgkelsen omfatter i prinsippet alle turismerelaterte reiser til og fra Norge som
foretas av personer bosatt i utlandet. TOI samler inn en rekke trafikktall fra ulike
kilder. Videre gjennomferer de intervjuer og sperreskjemaundersekelser blant et
utvalg av personer nar disse er pa vei til a forlate Norge. Sparsmalene inkluderer
tema som transportmiddel, formalet med reisen, overnattingssted og -type mv. Med
jevne mellomrom inkluderes ogsa spersméal om turistenes forbruk. Forbruks-
informasjonen publiseres i egne rapporter.

Gjesteundersgkelsen har de samme utfordringene som Statistisk sentralbyra har
med sine intervjuundersekelser nér det gjelder & fa et representativt utvalg og gode
svar. Dette til tross, er denne statistikken brukt i beregningen av turistkonsumet i
satellittregnskapet for turisme. Om resultatene ble presentert pa lavere enheter, for
eksempel med flere desimaler i andelene og i absolutte tall, ville bruken kunne
okes ytterligere. TOI har som del av prosjektet TOURIMPACT samlet inn mer
detaljerte forbruksopplysninger i lopet av hasten 2008 og vinteren 2009. Disse
opplysningene skal Statistisk sentralbyra innarbeide i satellittregnskapet med mal
om 4 forbedre konsumtallene her. Prosjektet avsluttes i 2010.
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TOI utarbeider med noen ars mellomrom den nasjonale reisevaneundersgkelsen.
Her intervjues et utvalg om deres reiser uansett art. De blir spurt om transportmaéte,
avstand tilbakelagt og formalet med forflytningen. Dette er en undersegkelse som
ikke har blitt brukt til & beregne satellittregnskapet for turisme, men som Statistisk
sentralbyras tidsbruksundersekelse er den av interesse nér rutinemessige aktiviteter
skal skilles fra turistaktiviteter.

Videre utferer TAI undersekelser ad hoc som reisevaner pa fly (den har siden 2003
blitt utfort annethvert &r). Pa oppdrag for Avinor kartlegger TOI alle rute-
flygningene i Norge og all flygning mellom Norge og utlandet. De reisende blir
spurt om blant annet reisens varighet, formélet med reisen og prisen pa billetten.
Denne og andre ad hoc-undersgkelser som TOI utferer, er nyttige undersekelser,
og har blitt brukt som indirekte kilde ved beregning av satellittregnskapet for
turisme. De har sine begrensinger som andre intervjuundersgkelser, men hoved-
grunnen til at de ikke brukes direkte i beregningen er at de ikke er av arlige.

6.12. Statistikk fra Avinor

Avinor, som har ansvar for & planlegge, videreutvikle og drive lufthavnnettet i
Norge, publiserer manedlig trafikktall om lag ti dager etter referanseménedens
utlep.

Statistikken inkluderer antall passasjerer og flybevegelser. Passasjertallene deles
inn etter hvorvidt flyreisen er innenlands eller om den er til utlandet pa rutefly eller
charterfly.

For mer informasjon om statistikken, se:
www.avinor.no/avinor/trafikk/10 Trafikkstatistikk.

Statistikken er nyttig i beregningen av satellittregnskapet for turisme og isar som
indikator ved beregning av de forelopige tallene.

I tillegg til de eksisterende opplysningene som statistikken dekker hadde det veert
en stor fordel & fa opplysninger om passasjerenes bostedsland, eventuelt
statsborgerskap, og formalet med reisen.

6.13. Statistikker fra andre institusjoner

Det finnes en rekke undersegkelser fra departementer, universiteter, forsknings-
institutter og konsulentfirmaer som kan vare med & belyse turismens rolle i
okonomien. Flere av disse benytter seg av statistikk fra Statistisk sentralbyrd som
de supplerer med egne undersegkelser. Eksempler pé slike institusjoner er
Vestlandsforskning, Horwath Consulting og Bygdeforskning. Kvaliteten ser ofte ut
til & vaere god, men siden de som regel er engangsstudier kan de ikke brukes i de
lopende beregningene av satellittregnskapet for turisme hvor stabile kilder er en
ngdvendighet. De kan derimot benyttes til nivdberegninger i nasjonalregnskapet
om de er sammenliknbare med statistikkene som er lgpende 1 bruk med hensyn til
definisjoner og avgrensninger.
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7. Status over reiselivsstatistikker

I de foregaende kapitlene er satellittregnskapet for turisme og andre statistikker
som kan belyse reiselivets rolle i norsk skonomi gjennomgétt. De fleste av de
gjennomgatte grunnlagstatistikkene brukes til & beregne satellittregnskapet.
Gjennomgangen har inkludert sterke og svake sider ved statistikkene og grunnlaget
til satellittregnskapet. I dette kapitlet gis en oppsummering over de omradene hvor
det er behov for bedre eller nye statistikker. For noen av svakhetene er det planer
for, eller det pagar tiltak for & bedre situasjonen. Disse omtales allikevel her for a gi
den aktuelle statusen.

A méle turismens betydning i norsk ekonomi er en utfordring da det ikke er en
naring 1 henhold til de standardene som benyttes til & utarbeide nasjonalregnskapet
og annen gkonomisk statistikk. For & folge standardene p& omradet er mélet & vite
hvem som kjeper hva hvor og til hvilken pris, nir og hvor ble dette betalt og hvem
har produsert produktene som forbrukes. Dette lar seg ikke gjore ved hjelp av de
eksisterende undersgkelsene. Det er heller ingen ambisjoner om & fa dette til da
man med noen avgrensninger og forutsetninger om hva turisme er, allikevel kan fa
et godt bilde ved & beregne et satellittregnskap ved hjelp av en rekke grunnlags-
statistikker. Det identifiserte forbedringspotensialet dekker derfor i forste rekke
grunnlagsstatistikkene.

Fra 1998 startet en gradvis produksjon av struktur- og omsetningsstatistikker som
dekker flere neringer enn de Statistisk sentralbyrd produserte gkonomisk statistikk
for tidligere. Disse er svaert nyttige nar satellittregnskapet for turisme beregnes. De
fleste er innarbeidet i beregningen av satellittregnskapet for turisme og arbeidet
med & vurdere og eventuelt 4 ta inn de gjenverende pagar.

Til tross for en rekke tilgjengelige statistikker og kilder kan det vare en utfordring
a finne noen som belyser gnskede variabler over tid og sette disse sammen til et
helhetlig bilde. Videre er det en utfordring & belyse turismen med nye innfalls-
vinkler. Eksempler her er konsepter som rorbuturisme, gérdsturisme eller
opplevelsesturisme.

Den nye standarden for naringsgrupperinger fra 2007 kan bidra til & bedre til-
gangen av informasjon. Dette skyldes at transportvirksomhet da deles inn etter
hvorvidt de hovedsakelig driver med passasjer- eller godsbefraktning og det vil
utarbeides strukturstatistikk pa dette omrédet i henhold til den nye standarden.
Videre vil sports- og kulturaktiviteter deles inn i flere undergrupper enn tidligere.
For virksombhet relatert til kultur og idrett er imidlertid statistikkgrunnlaget i dag
sveert tynt, sé det hjelper lite med ny neringsinndeling hvis man ikke samtidig eker
kravet til produksjon av statistikk pa dette omradet.

Til tross for en ny standard for naeringsgruppering vil det fremdeles vaere en
utfordring & fange opp produksjonen rettet mot salg til turister. Dette skyldes at i
mange virksomheter er dette en biaktivitet som ikke skilles ut fra hovedaktiviteten.
Videre skiller ikke de gkonomiske statistikkene mellom kundesegmenter.

For 4 finne ut hvor mye av produksjonen som anvendes av turistene benyttes
forskjellige forbruksundersekelser. De har alle til felles at de har lav detaljgrad,
sma utvalg og heyt frafall. Undersekelser rettet mot privatpersoner er ressurs-
krevende og man er prisgitt deres samarbeidsvilje og hukommelse. Resultater fra
slike undersgkelser kan ogsé vere vanskelige & bruke fordi definisjoner og
avgrensninger kan stemme dérlig overens med definisjoner og avgrensninger i
nasjonalregnskapet og satellittregnskapet for turisme. De er heller ofte ikke
sammenliknbare med annen grunnlagstatistikk eller informasjon som benyttes i
beregningene. Det gjor det vanskelig & beregne og fordele turistkonsumet. Det
lopende prosjektet TOURIMPACT vil bedre situasjonen noe, ved at utlendingenes
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forbruk og deres mulige endrede konsummenster blir kartlagt og neklene for
konsumberegningene blir oppdatert.

Béde de skonomiske statistikkene og overnattingsstatistikkene kommer til kort i &
oppna full dekning av aktivitetene pd omradet. En arsak til dette er kompliserte
eierforhold og hurtig endrede organisasjonsstrukturer. Det er ingen umiddelbare
lgsninger pa dette, men Statistisk sentralbyra arbeider kontinuerlig med nasjonale
og internasjonale interessenter for & begrense problemet og for & forbedre
situasjonen.

Ringvirkningsanalysen beskrevet i denne rapporten er foretatt ved hjelp av en enkel
krysslepsanalyse. Denne baserer seg pa nasjonalregnskapet som forst og fremst er
bygget opp med tanke pa & gi en meningsfull og konsistent oversikt over hoved-
starrelser i norsk gkonomi og ikke over detaljene. Om en mer avansert krysslaps-
analyse enskes, bar statistikkgrunnlaget forbedres og en modell utvikles.
Modellene Statistisk sentralbyré bruker per i dag er enten for enkle eller for
aggregerte til 4 kunne belyse ringvirkningene av turisme ytterligere enn det som er
presentert i denne utredningen.

I prosjektutlysningen ble det bedt om & fa statistikkene fordelt pa regionalt niva og
med ekt hyppighet og aktualitet. For & fa til dette utover hva som er redegjort for i
denne rapporten vil det vaere nedvendig med store omlegginger i produksjons-
systemene. Dette vil fore til en gkt oppgavebyrde hos oppgavegiverne, samt store
kostnader for Statistisk sentralbyrd. Begge deler strider mot dagens retningslinjer
for produksjon av offisiell statistikk. I den sammenheng er det verdt & merke seg at
det dog har veert en okt tilgang av korttidsindikatorer de siste arene. Med en heyere
dekningsgrad av overnattingsbedriftene i overnattingsstatistikken nar det nye
turismedirektivet trar i kraft, vil dette bedres ytterligere. P4 den annen side er det
verdt & merke seg at siden Norge er et lite land med fa akterer innenfor mange
omrader, kan ikke all statistikk publiseres pa lokale nivaer pa grunn av regler om
datakonfidensialitet. Om statistikk er enskelig pad mindre regioner, vil det av de
ovennevnte grunner vaere ngdvendig a ta for seg enkelte lokale nivéaer.
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Vedlegg A

Krysslopsanalyse

Krysslgpsanalyse
Definisjoner:

x; Produksjon i naering i, malt i basisverdi
s; Produksjon i naering i levert til sluttlevering (basisverdi)
h;; Produksjon i ngering i levert til produktinnsats i naering j

Mellom disse variablene har vi sammenhengen:
(1) Xi=hy+hp+ .. .+h,+s;,i=1,...,n

Vi definerer sa krysslapskoeffisientene som:
ajj = hii/xi i,j:1 R |

Ved & sette inn uttrykket for krysslgpskoeffisientene inn i ligningen (1) far vi:
(1,) X = ai1*X1 + aiz*Xz + ...+ain*Xn +S;, i=1,2,...,n

Vi antar na at koeffisientene aij er konstante og uavhengige av sluttleveringene s;.
Sluttleveringene s; er forutsatt & vaere eksogent gitt, uavhengig av produksjonen.
Dette er krysslgpsforutsetningene. Ligningssettet gir da n ligninger som bestemmer
produksjonen i hver negering som funksjon av sluttleveringene. Lagsningene kan
finnes ved a formulere ligningene pa matriseform. Vi definerer derfor:

X er en kolonnevektor med typisk element x; (produksjon i naering i).

S er en tilsvarende kolonnevektor med typisk element s; (sluttlevering fra naering i).
A er en matrise med typisk element a; (krysslgpskoeffisientene).

Ligningene i (1’) kan da skrives slik:

X=AX+ S = (I-A)X =S, Der | er enhetsmatrisen med ettall langs
hoveddiagonalen og nuller ellers. Matrisen (I-A) kan inverteres for alle normale
matriser med krysslgpskoeffisienter. Vi kan derfor beregne produksjon som
funksjon av sluttleveringene slik:

(2): X=(-A)"S

Vi kaller elementene i den inverterte matrisen for virkningskoeffisienter, betegnet
med

v;i. Virkningskoeffisienten v; gir uttrykk for endringen i produksjonen i nzering i, nar
sluttleveringene fra nzering j gker med en enhet. Siden ligningene i (2) er lineeere,
kan vi finne endringen i produksjon som falger av en hvilken som helst endring i
sluttleveringene ved a sette inn endringen i sluttleveringene i S-vektoren i ligningen
(2). Ser vi spesielt pa situasjonen der sluttleveringen fra neering j endres med en
enhet, mens de andre sluttleveringene er konstante, ser vi at samlet gkning i
produksjon kan beregnes ved a legge sammen virkningskoeffisientene for kolonne
j, dvs. som vy; + vy + ... +v,.. Denne summen kalles krysslgpsmultiplikatoren.
Dersom importleveranse til produktinnsats i naeringene er proporsjonal med
produksjonen, kan vi beregne importgkningen i hver naering som fglge av at
sluttleveringen fra neering i gker med en enhet. Dette blir summen av
virkningskoeffisientene fra hver av de leverende naeringene ganget med de
tilhgrende importkoeffisientene. Tilsvarende for sysselsetting. Disse summene
betegnes som krysslgpskorrigerte importkoeffisienter, hhv.
sysselsettingskoeffisienter.
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Vedlegg B
Vedleggstabeller
Tabell B1. Samlet turistkonsum i Norge. Millioner kroner, lzpende priser®
2004 2005 2006 2007* 2008*
Reiselivsprodukter
Overnattingstienester ... 8418 8 938 9897 11128 11 680
Av dette hotelltjenester .. . 6 942 7 384 8 091 9104 9481
Serveringstienester ...........ccoooiiiiiiii 11942 12 262 13 359 14 651 15271
Passasjertransporttjenester ..............ccooocoiii, 24710 28 307 30 295 32628 34775
Av dette transport med jernbane og sporvei ........ 1556 1712 1820 1902 2032
Av dette transport med rutebil, turbil og drosje . 3203 3409 3663 4 058 4527
Av dette transport med skip og ferge, innenriks ................ 1322 1349 1477 1546 1576
Av dette transport med skip og ferge, utenriks .................. 3419 4736 4 589 4968 5211
Av dette transport med fly ... 15210 17 101 18 746 20 153 21429
Reisebyra- og turoperatertjenester, samt utleie av biler ...... 9231 9473 10 451 10 947 11 140
Museumstjenester, turistrelaterte sportsaktiviteter etc. ....... 2178 2343 2379 2 566 2741
Reiselivsprodukterialt ............................ 56 479 61 323 66 381 71921 75 607
Turistkonsum av andre varer og tjenester
Matvarer, drikkevarer og tobakk ..............cccooociiiin. 4671 5067 5124 5487 5662
Klaer og skot@y .........cccoooiiiiiiiiiiiiii 1015 1122 1154 1236 1275
Suvenirer, kart mv. ......... . 1286 1385 1478 1588 1642
Transportutgifter ellers ..............ccooiiiiii 7 502 8143 8732 8814 9028
Andre varer og tjenester .............ccoooiii 11 905 12 498 13 623 14 482 14 762
Turistkonsumeellersialt .......................... 26 379 28 215 30111 31607 32370
Turistkonsumiialt ... 82 858 89 538 96 492 103 528 107 976
Memo
Volumvekst fra aret fgr. Prosent .....................ccoooooiiL 4.6 4.1 4,3 -0,5
' De enkelte tallene summer seg ikke alltid opp til delsummene og totalsummen pa grunn av avrundinger.
Tabell B2. Utlendingenes turistkonsum i Norge. Millioner kroner, lgpende priser’
2004 2005 2006 2007* 2008*
Reiselivsprodukter
Overnattingstienester ... 3098 3 206 3 591 4021 4147
Av dette hotelltjenester .. 2512 2602 2924 3254 3338
Serveringstjenester ........... . 4515 4 569 4 959 5301 5 366
Passasjertransporttjenester ................cccoooiiiii 5397 6310 6 285 6 785 7172
Av dette transport med jernbane og sporvei ..................... 446 467 502 555 592
Av dette transport med rutebil, turbil og drosje ..... 357 379 410 454 506
Av dette transport med skip og ferge, innenriks ... 539 539 656 687 700
Av dette transport med skip og ferge, utenriks ..... 1844 2 544 2424 2624 2753
Av dette transport med fly ... 2211 2 381 2293 2 465 2621
Reisebyra- og turoperatgrtjenester, samt utleie av biler ...... 133 142 179 192 198
Museumstjenester, turistrelaterte sportsaktiviteter etc. ........ 631 680 737 789 814
Reiselivsprodukterialt ........................... 13774 14 907 15751 17 088 17 698
Turistkonsum av andre varer og tjenester
Matvarer, drikkevarer og tobakk .......................... 4671 5067 5124 5487 5662
Klaer og skot@y .........cccoooiiiiiiiiiiiiii 1013 1122 1154 1236 1275
Suvenirer, kart mv. ... 870 961 1043 1117 1153
Transportutgifter ellers ...............ccccooviiiiinnnnn. 2671 2962 3 066 3283 3388
Andre varer og tienester .............ccooooiii . 1847 1993 2213 2370 2445
Turistkonsumeellersialt ... 11 072 12105 12 600 13 494 13 923
Turistkonsumialt ... 24 846 27 012 28 351 30 581 31622
Memo
Volumvekst fra aret fgr. Prosent ....................cccooooiiL 6,1 2,0 4.8 -1,0

' De enkelte tallene summer seg ikke alltid opp til delsummene og totalsummen pa grunn av avrundinger.
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Tabell B3. Norske husholdningers turistkonsum i Norge. Millioner kroner, lapende priser’
2004 2005 2006 2007* 2008*
Reiselivsprodukter
Overnattingstienester .............cooooiiiiiiii 2 646 2810 3092 3424 3698
Av dette hotelltjenester ................coooiiinn 1756 1860 1953 2167 2308
Serveringstienester .............coocooiiiii 4673 4810 5419 6 032 6 390
Passasjertransporttjenester ...................c..... 8 058 9455 10 522 11 246 12 056
Av dette transport med jernbane og sporvei ...............cccooeeeeennn. 749 835 887 981 1048
Av dette transport med rutebil, turbil og drosje 1876 2185 2 363 2612 2913
Av dette transport med skip og ferge, innenriks ... 689 706 71 744 759
Av dette transport med skip og ferge, utenriks 444 654 725 785 823
Av dette transport med fly ... 4 300 5075 5 836 6 124 6512
Reisebyra- og turoperatgrtjenester, samt utleie av biler .............. 9098 9 331 10 272 10 755 10 942
Museumstjenester, turistrelaterte sportsaktiviteter etc. ... 1547 1663 1642 1777 1926
Reiselivsprodukterialt ............................. 26 022 28 069 30 947 33234 35012
Turistkonsum av andre varer og tjenester
Matvarer, drikkevarer og tobakk ...................coo - - - - -
Klaer 0g SKOBY ......cooiiiiiiiiiiiii e - - - - -
Suvenirer, Kart MV. ... 418 424 435 471 489
Transportutgifter ellers .... 4 831 5181 5 666 5530 5640
Andre varer og tjenester .... 10 058 10 505 11410 12112 12 317
Turistkonsum ellersialt ...................ccccccoi 15 307 16 110 17 511 18 113 18 446
Turistkonsum i alt ... 41 329 44179 48 458 51 348 53 458
Memo 1
Konsum i husholdningerialt ..............ccoocoooiiiii, 754 220 792 530 846 775 903 823 951 535
Turistkonsumet andel av konsum i husholdninger i alt. Prosent ... 55 5,6 57 57 5,6
Memo 2
Volumvekst fra aret far. Prosent ...............cooiiiiiiiii 3,8 5,8 3,0 -0,4
' De enkelte tallene summer seg ikke alltid opp til delsummene og totalsummen pa grunn av avrundinger.
Tabell B4. Norske naringers utgifter til forretningsreiser i Norge. Millioner kroner, lepende priser®
2004 2005 2006 2007* 2008*
Reiselivsprodukter
Overnattingstjenester ... 2674 2922 3214 3683 3835
Av dette hotelltjienester .............ccoooiiiiiiii 2674 2922 3214 3683 3835
Serveringstienester ... 2754 2883 2981 3318 3515
Passasjertransporttjenester ... 11 255 12 542 13 488 14 597 15 547
Av dette transport med jernbane og sporvei ................cccoeee 361 410 431 366 392
Av dette transport med rutebil, turbil og drosje ........................ 970 845 890 993 1107
Av dette transport med skip og ferge, innenriks ...................... 94 104 110 115 117
Av dette transport med skip og ferge, utenriks ........................ 1131 1538 1440 1559 1635
Av dette transport med fly ..., 8 699 9645 10617 11 564 12 296
Reisebyra- og turoperatgrtjenester, samt utleie av biler ............ - - - - -
Museumstjenester, turistrelaterte sportsaktiviteter etc. ............. - - - - -
Reiselivsprodukterialt ... 16 683 18 347 19 683 21 599 22 897
Turistkonsum av andre varer og tjenester
Turistkonsumeellersialt ....................... - - - - -
Turistkonsumialt ... 16 683 18 347 19 683 21599 22 897
Memo
Volumvekst fra aret fgr. Prosent ....................ccooiiiiiiiL 4.4 3,0 6,8 0,2
' De enkelte tallene summer seg ikke alltid opp til delsummene og totalsummen pa grunn av avrundinger
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Tabell B15. Lennskostnader i reiselivsnaeringene. Mill. kr, Iopende priser

2001 2006
Hotell- og restaurantvirksomhet .................ccccooooi 15373 18 846
Transport med jernbane, sporvei og forstadsbane ....... 3237 3110
Transport med rutebil og drosje ............cccoooeeiiiiins 5323 6 406
Utenriks sjgfart, passasjertransport ............................ 602 606
Innenriks sjafart ... 2 591 3516
Lufttransport ............cooooiiiiii 6 651 5675
Reisebyravirksomhet mv. ........................ 1821 2005
Utleie av transportmidler ...................cooiiiiiii. 445 562
Underholdning, nyheter og kultur ..............cccccooeeoii 4771 7 156
Sport og annen fritidsvirksomhet ........................ 271 362
Sum reiselivsna@ringene ..........c.ccccooviiiiiiiiiennneenen. 41 085 48 244
Fastlands-Norge i alt 645 617 839 814
Norgeialt ........coovviviiiiiiiiiiiiiiie 678 191 886 209

Tabell B16. Kapitalslit i reiselivsnaringene. Mill. kr, Iapende priser

2001 2006
Hotell- og restaurantvirksomhet ................................ 1966 2437
Transport med jernbane, sporvei og forstadsbane ....... 1324 1108
Transport med rutebil og drosje ............ccccooeeiiiiiiinnnnn. 1263 1555
Utenriks sjefart, passasjertransport ............................ 1035 845
Innenriks sjafart ... 715 870
Lufttransport ..o 2009 1424
Reisebyravirksomhet mv. ........................ 103 164
Utleie av transportmidler ......................... 749 1045
Underholdning, nyheter og kultur ............. 1704 1293
Sport og annen fritidsvirksomhet ............................ 177 264
Sum reiselivsnaringene ...............ccoovieiiiiiiiinneeeenn. 11 045 11 005
Fastlands-Norgeialt ......................... 141 892 181 204
Norgeialt .......oooomiriiiiiiiiiii e 213 687 265072

Tabell B17. Netto naeringsskatter i reiselivsnaeringene. Mill. kr, Iopende priser

2001 2006
Hotell- og restaurantvirksomhet .................ccccoooo -207 -201
Transport med jernbane, sporvei og forstadsbane ....... -1 641 -2 267
Transport med rutebil og drosje ............... -1 241 -2012
Utenriks sjgfart, passasjertransport .......... -6 -51
Innenriks sjafart ..., -978 -2 815
Lufttransport .........coooooiiiiii -418 -433
Reisebyravirksomhet mv. ........................ -59 -123
Utleie av transportmidler ......................... 144 211
Underholdning, nyheter og kultur ............. -1 366 -954
Sport og annen fritidsvirksomhet .......................c -115 -165
Sum reiselivsnaringene -5 887 -8 810
Fastlands-Norgeialt ......................... -17 343 -18 751
Norgeialt ........ccoevvvviiiiiiiiiiiiiii -10 991 -13 767

Tabell B18. Fylkesfordelt produksjon i reiselivsnaringene. Basisverdi. 2006. Millioner kroner

Hotell og restaurant- Transport' Kultur og Reiselivs-
virksomhet underholdning? neeringene i alt®

Hele landet® 52 388 76 814 25209 154 411
Jstfold ............ 1504 1259 766 3529
Akershus ...... 4999 23228 2021 30 247
Oslo ............. 11427 14 953 9030 35410
Hedmark 1353 1020 629 3002
Oppland 2463 820 784 4 066
Buskerud 2792 1710 848 5 350
Vestfold ........ 1665 1376 726 3767
Telemark 1441 1145 668 3254
Aust-Agder 790 858 338 1987
Vest-Agder ... 1585 1337 779 3700
Rogaland ..... 4 256 7 394 1855 13 506
Hordaland 4 895 6 881 1916 13 692
Sogn og Fjordane ................... 1082 1320 325 2727
Megre og Romsdal ................... 2072 2387 530 4989
Ser-Trendelag ...........c........... 3 263 2 196 1656 7115
Nord-Trgndelag ..................... 860 1469 426 2755
Nordland .....................L 2074 4418 1041 7 533
Troms Romsa ........................ 1629 2116 454 4198
Finnmark Finnmarku ............... 1101 388 383 1871
Kontinentalsokkelen mv. ......... 1140 539 36 1714

' Persontransporttjenester, utleie av transportmidler og reisebyravirksomhet mv.
2 Forngyelsesparker, sirkus, museumstjenester mv. samt turistrelatert virksomhet innen sport og idrett.
* De enkelte tallene summer seg ikke alltid opp til delsummene og totalsummen pa grunn av avrundinger.
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Tabell B19. Fylkesfordelt bruttoprodukt i reiselivsnzaringene. Basisverdi. 2006. Millioner

kroner

Hotell og Transport' Kultur og Reiselivs-

restaurant- underholdning®? neeringene i alt®

virksomhet

Hele landet® .......................... 28 522 28 268 13 499 70 289
Gstfold ...........coeiiiiii, 819 578 448 1844
Akershus 2748 7163 1191 11102
Oslo ............. 6 176 5621 4333 16 130
Hedmark 709 357 359 1425
Oppland 1229 347 441 2017
Buskerud 1444 763 489 2 696
Vestfold ........ 882 668 419 1968
Telemark 752 364 402 1518
Aust-Agder ... 422 351 198 971
Vest-Agder .........ccooeeviiiieiinnnn. 842 552 423 1817
Rogaland ..................cooiiiiinnn. 2425 3210 1080 6715
Hordaland .................ccccee. 2682 2722 1028 6432
Sogn og Fjordane ................... 589 494 188 1270
Megre og Romsdal ................... 1081 1011 308 2400
Ser-Trgndelag ...........cccc........ 1804 1029 898 3731
Nord-Trgndelag ..................... 474 544 252 1269
Nordland .............cc..ooooinn. 1081 1477 549 3107
Troms Romsa ............cc..ccooen.. 867 683 258 1807
Finnmark Finnmarku ............... 590 91 221 902
Kontinentalsokkelen mv. ......... 907 245 16 1167

' Persontransporttjenester, utleie av transportmidler og reisebyravirksomhet mv.
2 Forngyelsesparker, sirkus, museumstjenester mv. samt turistrelatert virksomhet innen sport og idrett.
3 De enkelte tallene summer seg ikke alltid opp til delsummene og totalsummen pa grunn av avrundinger.

Tabell B20. Fylkesfordelt sysselsetting i reiselivsnaeringene. 2006. Antall personer i 1 000

Hotell og Transport’ Kultur og Reiselivsn-
restaurant- underholdning®>  eringene i alt®
virksomhet

Hele landet® .......................... 74,6 54,9 29,9 159,4
Ostfold 2,9 1,2 1,2 54
Akershus .............cccceeeiii 6,4 9,0 2,8 18,2
OSIO .o 14,9 10,3 8,0 33,2
Hedmark 21 0,9 0,9 4,0
Oppland 3,5 1,0 0,9 55
Buskerud 4,3 1,8 1,2 7,3
Vestfold ............cooveiiiiiiiiinnn. 29 1,4 1,1 5,4
Telemark ..........ccccoeviiiniinnnnn. 2,2 1,1 0,9 4,2
Aust-Agder ...........oooociiiiiinnnn. 1,4 0,9 0,5 2,8
Vest-Agder .........ccooeeviiiiiinnnn. 2,4 1,2 1,1 4,7
Rogaland ..............cccooeeii. 6,5 4.4 2,2 13,1
Hordaland .................ccoeeviinnn. 6,7 5,8 2,7 15,2
Sogn og Fjordane ................... 1,6 1,5 0,5 3,6
Mgre og Romsdal ................... 2,8 2,5 1,0 6,2
Ser-Trgndelag ....................... 4,7 2,8 1,8 9,4
Nord-Trgndelag ..................... 1,4 1,2 0,6 3,3
Nordland ...........cccoooviiiiiiiiinnn. 3,1 55 1,2 9,8
Troms Romsa ...........cccooeeeenn. 2,5 1,5 0,7 4,8
Finnmark Finnmarku ............... 1,3 0,6 0,5 2,4
Kontinentalsokkelen mv. ......... 1,0 0 - 1,2

' Persontransporttjenester, utleie av transportmidler og reisebyravirksomhet mv.
2 Forngyelsesparker, sirkus, museumstjenester mv. samt turistrelatert virksomhet innen sport og idrett.
3 De enkelte tallene summer seg ikke alltid opp til delsummene og totalsummen pa grunn av avrundinger.
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Tabell B21a. Krysslgpsmultiplikatorer, direkte og krysslepskorrigerte import- og sysselsettingskoeffisienter etter naering. 2006
Krysslaps-
Import i forhold til Krysslgps-korrigert Arsverk korrigert
Krysslgps- produksjon  import-koeffisient per mill kr  sysselsettings-
Naering multiplikator Prosent Prosent produksjon koeffisient
Lufttransport ..o 1,8 29 40 0,3 0,8
Reisebyravirksomhetmv ............................ 1,7 32 43 0,4 0,8
Hotell- og restaurantvirksomhet .................. 1,6 7 13 1,1 1,4
Transport med jernbane, sporvei og
forstadsbaner ... 1,8 7 16 1,3 1,8
Transport med rutebil og drosje .................. 1,7 5 13 1,3 1,7
Utenriks sjgfart, passasjertransport ............. 1,5 46 57 0,4 0,7
Innenriks sjafart ... 1,9 13 25 1,0 1,5
Utleie av transportmidler ............................ 1,6 9 17 0,3 0,7
Underholdning, nyheter og kultur ................ 1,5 5 11 0,9 1,2
Sport og annen fritidsvirksomhet ................. 1,5 6 12 0,9 1,3
Veid gjennomsnitt for reiselivsnaringene 1,6 13 20 0,9 1,3
Boligtienester .............cccooiiiii 14 2 5 0,0 0,2
Primaernaeringer 1,9 8 18 1,0 1,6
Neeringsmiddelindustri ............................... 2,2 12 26 0,3 1,1
Produksjon av kleer, skotgy mv ................... 1,6 24 31 0,7 1,1
Annen industri og bergverk ........................ 1,8 23 32 0,4 0,8
Oljevirksomhet ..........cc.ocooiiiiiiiiiii, 1,2 2 4 0,1 0,1
Kraft og vannforsyning, bygg og anlegg ....... 1,8 9 20 0,6 1,1
Varehandel og rep av kjgretagyer ................. 1,7 8 16 0,9 1,4
Annen transport og kommunikasjon ............ 1,6 33 42 0,5 0,8
Annen privat tienesteyting ..................c.o.. 1,6 8 14 0,7 1,1
Ikke-markedsrettet tjenesteyting utenom
reiseliV ... 1,4 5 10 1,3 1,6
Veid gjennomsnitt for andre nzeringer ..... 1,5 10 16 0,6 0,9
Veid gjennomsnitt for alle nzeringene ...... 1,5 10 16 0,6 0,9
Tabell B21b. Leveranser til produktinnsats mellom naringer. Basisverdi 2006. Millioner kroner
Totale
leveranser
til produkt- Neering Neering Neering Neering Neering Naering Neering Neering  Naering Naering
Mottaker Ref innsats 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10
Total produktinnsats 1636 506 23 866 36499 12 047 11710 34902 100285 478 588 295633 515682 127 294
Reiselivsneeringer 50 376 370 3488 3130 876 145 1334 10946 7968 16499 5618
Hotell- og restaurantnzeringen .. 1 12 520 144 443 848 80 18 432 3132 2717 3678 1028
Reiselivsrelatert samferdsel ..... 2 26 431 60 1518 1666 145 98 607 4994 4281 8989 4073
Reisebyravirksomhet mv .......... 3 6 260 155 1479 609 7 26 205 1492 436 1641 209
Kulturrelaterte reiselivsneeringer 4 5165 10 48 7 645 3 90 1328 534 2192 308
Andre naeringer 1165234 17512 21714 3780 6505 28971 84002 322665 235163 359272 85649
Primeerneeringer ...................... 5 39 294 534 38 5 8 3844 30370 2738 893 489 375
Neerings- og 6
nytelsesmiddelsindustri ............ 61473 3674 323 72 27 11389 27331 8116 6058 2754 1730
Annen industri, bergverk, 7
oljevirksomhet .............cc....... 309981 1109 5716 478 968 4750 6211 174059 57849 48666 10175
Bygg og anlegg, varehandel, 8
repKjitay ... 225651 2569 3241 942 1089 4183 7185 44236 72938 62953 26315
Annen privat tjenesteyting ........ 9 503397 9286 11598 2267 4281 4767 12496 87 117 89075 237237 45274
Annen offentlig tjenesteyting ....10 25437 340 799 15 132 38 410 6399 8351 7173 1780
Import 370264 3415 10100 4417 2580 5033 16516 143928 48322 114536 21416
Produktskatter mv 50633 2569 1196 720 1749 752 -1567 1048 4180 25375 14610
Produksjon i nzeringene ........... 3547 431 52388 59427 17 387 25209 63 790 133085 1190 358 534 333 1 053 133 418 321
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Tabell B22. Virkningskoeffisienter for Hotell- og restaurantvirksomhet etter naring. 2006

Effekt av en enhets gkt
sluttlevering i

Neering Kode 23551 23553
Boligtienester ...........coooiiiii 0,000 0,000
Primaerneeringer ............cccoooeiiiiiiine, . 0,026 0,042
Diverse industri og bergverk 0,063 0,053
Olje- og gassutvinning, rgrtransport 0,009 0,008
Neering- og nytelsesmdl.industri ............................ 0,071 0,117
Produksjon av kleer, skotgy mv ................ . 0,001 0,002
Kraft- og vannforsyning ........................... . 0,032 0,017
Byggoganlegg .........ccccevvviiiiiiiiiiii . 0,033 0,017
Engros- og detaljhandel ellers ................. . 0,056 0,062
Reparasjonsvirksomhet .......................... . 0,003 0,003
Detaljhandel m drivstoff til kjgretay ........... . 0,003 0,003
Hotellvirksomhet .................................... .. 1,004 0,002
Restaurantvirksomhet ............................. . 0,003 1,002
Jernbanedrift ... . 0,000 0,000
Rutebiltransport ..., .. 0,000 0,000
Drosjebiltransport .............cc.ocooiiiiiiin .. 0,001 0,001
Landtransportellers ...............cc.ooooeinn. . 0,006 0,008
Transport med sporvei og bane ............... .. 0,000 0,000
Utenriks sjgfart, godstransport ................. .. 0,003 0,003
Utenriks sjgfart, passasjertransport .......... . 0,000 0,000
Innenlands sjafart ................ 0,001 0,001
Supplybater . ..o 0,000 0,000
Lufttransport ..o .. 0,004 0,003
Hjelpevirksomhet for transport 0,009 0,010
Reisebyra- og turoperatgrvirksomhet 0,000 0,000
Post- og telekommunikasjoner ..................cc.......... 0,019 0,015
Finansiell tjenesteyting ........................... . 0,033 0,023
Forretningsmessig tjenesteyting .............. . 0,259 0,154
Utleie av transportmidler ....................coooooiii. 0,005 0,003
Annen markedsrettet tienesteyting ........................ 0,012 0,009
Kulturell tienesteyting m.v., markedsrettet .... . 0,001 0,001
Sport og fritidsv., markedsrettet .................. .. 0,000 0,000
Statlig tienesteyting, mv ... 0,003 0,002
Statlig kulturell tienesteytingmv ..............cccooool 0,000 0,000
Kommunal tienesteyting .............ccccooeviiiiiinnnn. 0,010 0,007
Kulturell tj.yting mv, kommunale og ideelle org. .... 0,000 0,000
Tj.yting fra ideelle organisasjoner ellers ................. 0,000 0,000
Krysslgpsmultiplikator ..., 1,673 1,568
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Tabell B23.  Virkningskoeffisienter for reiselivsnaeringer innen samferdsel. 2006

Effekt av en enhets gkt sluttlevering i

Naering Kode 23601 23602 23603 23605
Boligtjenester .............ccoccviiiiiiiiiiiiiii 22710 0,000 0,000 0,000 0,000
Primaernaeringer ............cccooveiiiiiinne. ....23011 0,005 0,006 0,002 0,009
Diverse industri og bergverk ....23100 0,140 0,108 0,054 0,132
Olje- og gassutvinning, r@rtransport ................ 23110 0,018 0,028 0,007 0,049
Neering- og nytelsesmdl.industri ...................... 23150 0,016 0,016 0,004 0,026
Produksjon av kleer, skotgy mv ................ ....23180 0,002 0,001 0,000 0,001
Kraft- og vannforsyning ........................... ....23400 0,065 0,007 0,004 0,058
Byggoganlegg ........ccccvvvviiiiiiiiiiiiiiiiii 23450 0,021 0,017 0,009 0,138
Engros- og detaljhandel ellers ........................ 23500 0,070 0,083 0,044 0,058
Reparasjonsvirksomhet .......................... ....23502 0,016 0,039 0,025 0,003
Detaljhandel m drivstoff til kjgretay ....23505 0,003 0,003 0,027 0,002
Hotellvirksomhet .............cccccooiiiiiiiiiiiiiiiinins 23551 0,005 0,003 0,001 0,002
Restaurantvirksomhet .....................c.co 23553 0,003 0,004 0,001 0,001
Jernbanedrift ... ....23601 1,001 0,002 0,002 0,001
Rutebiltransport .............ccccccoviiiiiiiininnns ....23602 0,000 1,089 0,000 0,000
Drosjebiltransport ..............ccccccvviiiiiininns ....23603 0,001 0,001 1,000 0,001
Landtransportellers ................c..occeeee. ....23604 0,010 0,060 0,012 0,007
Transport med sporvei og bane ............... ....23605 0,000 0,000 0,000 1,000
Utenriks sjgfart, godstransport ................. ....23610 0,004 0,004 0,002 0,002
Utenriks sjgfart, passasjertransport .......... ....23612 0,001 0,001 0,000 0,000
Innenlands sjafart ...................ccooo ....23613 0,002 0,007 0,001 0,001
Supplybater .........ccoooiiiiii ....23614 0,000 0,000 0,000 0,000
Lufttransport ............cccooviviiiiiiiiiiiiiiiiins ....23620 0,009 0,005 0,002 0,005
Hjelpevirksomhet for transport ................. ....23630 0,019 0,095 0,078 0,009
Reisebyra- og turoperatgrvirksomhet ....23633 0,006 0,000 0,000 0,000
Post- og telekommunikasjoner ................. ....23640 0,043 0,057 0,026 0,098
Finansiell tienesteyting ...............cc....oc. ....23650 0,031 0,073 0,018 0,060
Forretningsmessig tjenesteyting .............. ....23700 0,183 0,171 0,057 0,172
Utleie av transportmidler ...................c............ 23711 0,002 0,001 0,001 0,001
Annen markedsrettet tienesteyting 23800 0,016 0,014 0,004 0,012
Kulturell tj.yting m.v., markedsrettet ....23921 0,003 0,003 0,001 0,006
Sport og fritidsv., markedsrettet ............... ....23926 0,000 0,000 0,000 0,000
Statlig tienesteyting, mv ..., 24000 0,092 0,005 0,002 0,003
Statlig kulturell tienesteytingmv ...................... 24921 0,000 0,000 0,000 0,000
Kommunal tjenesteyting ..............cc.......... ....25000 0,004 0,003 0,011 0,003
Kulturell tj.yting mv, komm. ideelle org ....25921+26921 0,000 0,000 0,000 0,000
Tj.yting fra ideelle org. ellers ........................... 26000 0,000 0,000 0,000 0,000
Krysslgpsmultiplikator ................ccooooinn. 1,782 1,907 1,394 1,861
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Tabell B24.  Virkningskoeffisienter for reiselivsnaeringer innen samferdsel mv. 2006

Effekt av en enhets gkt sluttlevering i

23612 23613 23620 23633 23711

Neering Kode

Boligtienester ..........c.ooooiiiiiii 22710
Primaernaeringer ............ccoooiiiiiiiiiii 23011
Diverse industri og bergverk ....................... 23100
Olje- og gassutvinning, r@rtransport ............ 23110
Neering- og nytelsesmdl.industri .................. 23150
Produksjon av kleer, skotay mv ................... 23180
Kraft- og vannforsyning ..................ccccoooo. 23400
Byggoganlegg ........ccooeeiiiiiiiiiiii 23450
Engros- og detaljhandel ellers .................... 23500
Reparasjonsvirksomhet ....................ooo 23502
Detaljhandel m drivstoff til kjgretay .............. 23505
Hotellvirksomhet ... 23551
Restaurantvirksomhet .................ccccccoee 23553
Jernbanedrift ... 23601
Rutebiltransport ................coooiiiii 23602

Drosjebiltransport ...........ccooooiiiiiii 23603
Landtransportellers ..............ccooooeiinnnn. 23604
Transport med sporvei og bane .................. 23605
Utenriks sjgfart, godstransport .................... 23610
Utenriks sjofart, passasjertransport ............. 23612
Innenlands sjafart ............cccccoeeiii 23613
Supplybater ........oooooiiii 23614
Lufttransport ..o 23620
Hjelpevirksomhet for transport .................... 23630
Reisebyra- og turoperatgrvirksomhet .......... 23633
Post- og telekommunikasjoner .................... 23640
Finansiell tienesteyting ..............cccoooeiiil 23650
Forretningsmessig tjenesteyting ................. 23700
Utleie av transportmidler ............................ 23711
Annen markedsrettet tjenesteyting .............. 23800
Kulturell tj.yting m.v., markedsrettet ............. 23921
Sport og fritidsv., markedsrettet .................. 23926
Statlig tienesteyting, mv ... 24000
Statlig kulturell tienesteytingmv .................. 24921
Kommunal tienesteyting ..............cccoooeens 25000
Kulturell tj.yting mv, komm. ideelle org ......... 25921+26921
Tj.yting fra ideelle org. ellers ....................... 26000

Krysslgpsmultiplikator ...

0,000 0,000 0,000 0,000 0,000
0,003 0,012 0,005 0,006 0,004
0,139 0,246 0,166 0,067 0,087
0,016 0,029 0,027 0,012 0,011
0,007 0,031 0,013 0,017 0,009
0,001 0,007 0,001 0,001 0,001
0,005 0,024 0,009 0,010 0,009
0,007 0,022 0,019 0,014 0,015
0,041 0,076 0,069 0,038 0,101
0,002 0,005 0,005 0,006 0,065
0,002 0,003 0,003 0,002 0,006
0,003 0,003 0,005 0,050 0,003
0,002 0,002 0,017 0,026 0,003
0,001 0,003 0,003 0,007 0,000
0,001 0,000 0,001 0,018 0,000
0,000 0,001 0,001 0,001 0,001
0,010 0,022 0,025 0,041 0,007
0,000 0,000 0,000 0,000 0,000
0,098 0,005 0,005 0,002 0,005
1,000 0,001 0,001 0,001 0,000
0,001 1,040 0,003 0,008 0,001
0,000 0,000 0,000 0,000 0,000
0,006 0,006 1,022 0,117 0,004
0,039 0,117 0,152 0,025 0,010
0,039 0,023 0,047 1,050 0,000
0,022 0,055 0,034 0,032 0,025
0,023 0,031 0,027 0,022 0,033
0,038 0,101 0,097 0,135 0,151
0,005 0,001 0,001 0,002 1,017
0,003 0,010 0,008 0,010 0,008
0,001 0,003 0,002 0,001 0,001
0,000 0,000 0,000 0,000 0,000
0,002 0,039 0,006 0,003 0,006
0,000 0,000 0,000 0,000 0,000
0,001 0,002 0,003 0,002 0,004
0,000 0,000 0,000 0,000 0,000
0,000 0,000 0,000 0,000 0,000

1,514 1,918 1,777 1,727 1,589
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Tabell B25. Virkningskoeffisienter for kulturrelaterte reiselivsnzaringer. 2006

Effekt av en enhets gkt sluttlevering i

Naering Kode 23921 23926 24921 25921+26921
Boligtjenester ............cccccciiiiiiiiiiii, 22710 0,000 0,000 0,000 0,000
Primaernaeringer ............cooooviiiiiiiin 23011 0,001 0,003 0,003 0,003
Diverse industri og bergverk ....................... 23100 0,049 0,054 0,045 0,093
Olje- og gassutvinning, rertransport ............ 23110 0,006 0,007 0,006 0,011
Neering- og nytelsesmdl.industri .................. 23150 0,003 0,006 0,007 0,007
Produksjon av Kleer, skotgy mv .................. 23180 0,001 0,008 0,001 0,005
Kraft- og vannforsyning ............................ 23400 0,031 0,007 0,043 0,025
Byggoganlegg ........cccovvvvviiiiiiiiiiiiiiiii, 23450 0,028 0,113 0,025 0,032
Engros- og detaljhandel ellers .................... 23500 0,017 0,032 0,033 0,064
Reparasjonsvirksomhet ..............c.....o 23502 0,003 0,002 0,003 0,003
Detaljhandel m drivstoff til kjgretay .............. 23505 0,001 0,001 0,001 0,003
Hotellvirksomhet ............cccccooviiiiiiiiiiinnne, 23551 0,002 0,012 0,004 0,004
Restaurantvirksomhet ................................ 23553 0,001 0,001 0,004 0,002
Jernbanedrift ... 23601 0,000 0,001 0,000 0,000
Rutebiltransport .............cccccooiiiiiiiiiiini, 23602 0,000 0,000 0,000 0,000

Drosjebiltransport ..............ccccccivviiiiiiinnnn, 23603 0,001 0,004 0,001 0,001
Landtransportellers ..............ccc.ooiiieiinnn.n. 23604 0,002 0,005 0,003 0,008
Transport med sporvei og bane .................. 23605 0,000 0,000 0,000 0,000
Utenriks sjgfart, godstransport .................... 23610 0,001 0,002 0,001 0,002
Utenriks sjgfart, passasjertransport ............. 23612 0,000 0,003 0,000 0,001
Innenlands sjafart ...................cooon 23613 0,000 0,001 0,000 0,001
Supplybater .......ccooooiiiiiiii 23614 0,000 0,000 0,000 0,000
Lufttransport ...........ccccoovvviiiiiiiiiii, 23620 0,004 0,029 0,004 0,007
Hjelpevirksomhet for transport .................... 23630 0,004 0,014 0,006 0,010
Reisebyra- og turoperatgrvirksomhet .......... 23633 0,000 0,001 0,000 0,000
Post- og telekommunikasjoner .................... 23640 0,029 0,021 0,132 0,016
Finansiell tienesteyting ...............ccooooe 23650 0,025 0,029 0,065 0,034
Forretningsmessig tjenesteyting ................. 23700 0,155 0,072 0,295 0,147
Utleie av transportmidler ............................ 23711 0,001 0,002 0,002 0,001
Annen markedsrettet tjenesteyting .............. 23800 0,009 0,051 0,012 0,008
Kulturell tj.yting m.v., markedsrettet ............. 23921 1,061 0,003 0,006 0,008
Sport og fritidsv., markedsrettet .................. 23926 0,000 1,000 0,000 0,000
Statlig tjenesteyting, mv ..., 24000 0,002 0,002 0,003 0,008
Statlig kulturell tienesteytingmv .................. 24921 0,000 0,000 1,000 0,000
Kommunal tienesteyting ..............cccooeeeennnn 25000 0,004 0,002 0,002 0,005
Kulturell tj.yting mv, komm. ideelle org ......... 25921+26921 0,000 0,000 0,000 1,000
Tj.yting fra ideelle org. ellers ....................... 26000 0,000 0,000 0,000 0,000
Krysslgpsmultiplikator .................ccooo 1,435 1,490 1,709 1,509
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Tabell B26. Konsekvenser av alternativer for gkt turistkonsum beregnet med
krysslgpsmodellen 2006. Millioner kroner og arsverk

Forutsetninger

Konsekvenser i form av krysslgpsberegnet
gkning

om gkning i
turistkonsum | produksjonen Sysselsetting
Alt 1 Alt 2 Alt 1 Alt 2 Alt 3 Alt 3

Millkr ~ Millkr — Mill kr Mill kr Mill kr Arsverk
Hotell- og restaurantvirksomhet ........ 725 745 827 762 1589 1732
Transport med jernbane, sporvei og
forstadsbaner ....................... 77 45 89 48 137 148
Transport med rutebil og drosje ........ 159 36 190 40 230 286
Utenriks sjgfart, passasjertransport ... 63 224 66 226 292 120
Innenriks sjafart ................. 67 62 85 69 154 153
Lufttransport ..........cccccooiiiiiii 541 211 684 228 912 316
Reisebyravirksomhet mv .................. 1008 0 1089 21 1110 403
Utleie av transportmidler .................. 7 7 16 13 29 8
Underholdning, nyheter og kultur ...... 108 61 119 68 187 176
Sport og annen fritidsvirksomhet ....... 67 35 68 35 103 97
Sum for reiselivsnaringene ........... 2822 1426 3233 1510 4743 3439
Boligtjenester .............ccccciiiiiii 688 105 688 105 793 8
Primaernaeringer ............ccooooeiiiinn. 19 13 63 113 176 184
Neeringsmiddelindustri ..................... 3 204 120 361 481 165
Produksjon av kleer, skotgy mv ......... 2 3 7 7 14 10
Annen industri og bergverk ............... 222 111 613 351 964 378
Oljevirksomhet ..........ccccooeiiiiiiinnn. 0 0 83 47 130 7
Kraft og vannforsyning, bygg og
ANIEYY. «eeevenniiiii e 24 1 219 109 328 155
Varehandel og rep av kjgretayer ....... 130 222 387 379 766 726
Annen transport og kommunikasjon .. 169 89 558 291 849 463
Annen privat tienesteyting ................ 32 32 788 466 1254 754
Ikke-markedsrettet produksjon
utenom reiseliv ...........cccccceeiii 31 17 80 46 126 175
Sum for andre naringer ................ 1320 797 3606 2275 5881 3025
Totalt for alle nzeringene ............... 4142 2223 6839 3785 10624 6 464

Alternativ 1: 10 prosent gkning i norske husholdningers turistkonsum
Alternativ 2: 10 prosent gkning i utlendingers turistkonsum
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Tabell B27. Strukturstatistikker. Antall bedrifter etter naringsgrupper og antall sysselsatte.
2006

250
eller
0-1 2-4 5-9 10-19 20-49 50-249 flere

Hotellvirksomhet og annen overnatting

55.1 Hotellvirksomhet ...................... 281 260 239 227 236 114 2
55.2 Annen overnatting ..............o.oociiiiiins 964 426 88 27 8 1
Restaurant-, kantine- og cateringvirksomhet

55.3 Restaurantvirksomhet 1683 1424 1013 453 57 1

55.4 Driftav barer ..............ccccooeiii 129 136 83 21 4 -
55.5 Kantine- og cateringvirksomhet .............. 730 608 213 100 46 17 3
Transport med jernbane

60.1 Jernbanetransport .................cooceiiin. 9 21 17 15 20 14 3

Transport med rutebil, sporvei og
forstadsbaner, drosjebiltransport og annen

landtransport

60.2 Annen landtransport ...............cccceveennnn. 8266 5674 1507 521 267 100 14
Innenriks sjgfart og utenriks sjafart,

passasjertransport

61.1 Sjefart og kysttrafikk" ......................... 1127 229 120 79 57 53 20
61.2 Transport pa elver og innsjger ................ 14 3 2 1 - - -
Lufttransport

62.1 Ruteflyging ... 7 6 8 11 8 14 4
62.2 Annen flyging ... 43 14 4 6 7 7 -

Reisebyravirksomhet mv.

63.3 Reisebyra-, turistkontor- og

reisearranggrvirksomhet ... 923 392 209 78 30 13 -
Utleie av transportmidler

71 Utleie av maskiner og utstyr uten personell.

Utleie av husholdningsvarer og varer til

personlig bruk? ..............cccooiiiiiiii 2409 : 200 99 30 10%

Kino og annen underholdning, nyhetsbyraer og
kulturell tienesteyting®

92.1 Filmog Video ..o 1532 202 59 33 22 2 -
92.4 Nyhetsbyrder ............cccccoviiiiiiin, 1044 27 6 4 4 2
SUM o 19010 9674 4232 2297 1209 408 47

* Inkluderer ogsa godstransport samt slepebater og forsyningsskip pa norskekysten.

2 Inkluderer ogsa 71.3 Utleie av andre maskiner og utstyr og Utleie av husholdningsvarer til personlig bruk.

3 Det finnes ikke strukturstatistikk for 92.3 Annen underholdningsvirksomhet og 92.5 Drift av biblioteker, arkiver,
museer og andre kulturetablissementer.

' Inkluderer antall bedrifter med 0-4 sysselsatte.

a2 |Inkluderer alle bedrifter med 50 sysselsatte eller flere.

Neeringsspesifikasjonene brukt i nasjonalregnskapet star i kursiv.
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Tabell B28.

Strukturstatistikker. Hovedtall etter naringsgrupper. 2006

Syssel- Omsetning Driftsinntekter Driftskostnader Driftsresultat

Bedrifter  setting®  (mill. kr)? (mill. kr) (mill. kr) (mill. kr)
Hotellvirksomhet og annen overnatting
55.1 Hotellvirksomhet ...............cccciiiiiiiiiiiie 1359 23370 16879,8 17 011,8 16 388,5 623,3
55.2 Annen overnatting .............cccoooiiiiii 1514 2992 1956,4 2016,3 1726,7 289,6
Restaurant-, kantine- og cateringvirksomhet
55.3 Restaurantvirksomhet ... 6185 45835 221029 22 240,1 210074 1232,7
55.4 Driftavbarer ..........ccccooooiiiiii 480 3272 13193 1330,0 1 306,6 234
55.5 Kantine- og cateringvirksomhet 1717 9150 6481,5 6 528,0 5902,4 625,6
Transport med jernbane
60.1 Jernbanetransport ...............ccoooiiiiiii 99 4 000 4 268,4 5849,4 5351,3 4981
Transport med rutebil
60.211 Rutebiltransport ...............cooiiiiiiiii 284 13549 7 386,0 9001,3 8679,4 321,9
Transport med sporvei og forstadsbaner
60.212 Transport med sporveis- og forstadsbane ............... 5 1643 1277,6 1277,6 1263,7 13,9
60.213 Transport med taubaner og kabelbaner .................. 1 48 42 447 334 11,3
Drosjebiltransport
60.22 Drosjebiltransport ..............ccccooiiiiiiii 5816 15839 6 801,4 6 833,0 49429 1 890,1
Annen landtransport
60.23 Landtransport med passasjererellers ....................... 423 1778 1357,7 1385,9 1287,8 98,1
60.24 Godstransport pA Vei ............cccooiiiiiiiiiiiiiii 9810 28321 346414 35159,7 31643,8 3515,9
Innenriks sjofart og utenriks sjgfart, passasjertransport
61.1 Sjefart og kysttrafikk® ... 1685 23754 118667,8 125 057,4 108 962,7 16 094,7
61.2 Transport pa elver 0g iNNSJ@Er ................ccccevvvvivveeennn. 20 37 241 29,2 27,0 2,2
Lufttransport
62.1 Ruteflyging ... 58 6041 16 066,4 16 487,9 16 256,8 2311
62.2 Annen flyging ..........cooiiiiiiii 81 1130 3802,3 3879,8 3699,2 180,6
Reisebyravirksomhet mv.
63.3 Reisebyra-, turistkontor- og reisearranggrvirksomhet ... 1645 5860 29 000,3 29 156,6 28 576,6 580,0
Utleie av transportmidler
711 Bilutleie® ... 451 1087 24271
71.2 Utleie av annet transportmateriell®' 376 502 29291
Kino og annen underholdning, nyhetsbyraer og kulturell
tienesteyting®?
921 Film 0g VIdEO .....cooiiiiiiiieiiiiee e 1850 2898 3973,5 4027,7 3794,0 233,7
92.4 Nyhetsbyraer ...........ccoooveiiiiiiiiiiieiee e 1087 849 976,8 984,6 797,8 186,8
SUM Lo 34956 191955 282 382 288 301 261 648 26 653

" Eiere og lgnnstakere.
2 |kke medregnet merverdiavgift.

3 Inkluderer ogsa godstransport samt slepebater og forsyningsskip pa norskekysten.

21 Tall for driftsinntekter og -kostnader og dermed driftsresultatet er ikke publisert.

22 Det finnes ikke strukturstatistikk for 92.3 Annen underholdningsvirksomhet og 92.5 Drift av biblioteker, arkiver, museer og andre kulturetablissementer.

Neeringsspesifikasjonene brukt i nasjonalregnskapet star i kursiv.
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