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Forord

| Norsk mediebarometer 2003 legger Statistisk sentralbyrd fram hovedresultatene fra en
landsomfattende undersgkelse om folks massemediebruk i 2003. Publikasjonen er en
oppfelger av fjorarets mediebarometer. Publikasjonen gjengir en del av hovedtallene fra
mediebruksundersgkelsene fra og med 1991.

Formalet med publikasjonen er & gi en samlet framstilling av nordmenns bruk av ulike
typer massemedier og tilgangen til slike medier. Det er lagt vekt pa at stoffet skal vaere
lett tilgjengelig med oversiktlige tabeller og figurer. Det skriftlige stoffet er ogsa lagt fram
slik at det skal vaere lett forstaelig.

Statistisk sentralbyra har websider pa Internett hvor denne publikasjonen gjengis. Web-
adressen er http://www.ssb.no.

Undersgkelsen om massemediebruk er i hovedsak finansiert av Statens medieforvaltning.
Telenor har stattet innsamlingen av data om PC-bruk og elektroniske kommunikasjons-

midler. Senior statistikkradgiver Odd Frank Vaage har ledet gjennomfgringen av under-
sgkelsen og utarbeidet publikasjonen.

Statistisk sentralbyra,
Oslo/Kongsvinger, 15. mars 2004

Svein Longva
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Noen hovedresultater

Okende bruk av hjemme-PC og
Internett

Nordmenns bruk av elektronisk kommu-
nikasjonsteknologi er gkende. Andelen av
befolkningen i alderen 9-79 ar som bru-
ker PC hjemme en gjennomsnittsdag gkte
fra 31 prosent i 2002 til 36 prosent i
2003. Andelen Internett-brukere per dag
pkte ogsa i samme periode, fra 35 til 42
prosent. I samme periode gkte tiden vi
bruker pa hjemme-PC per dag fra 27
minutter til 35 minutter og tiden til In-
ternett gkte fra 22 minutter til 30 minut-
ter. Det var altsd en gkning pa atte
minutter for begge tilbudene fra 2002 til
2003.

Sma endringer i bruk av radio og
fjernsyn

Andelen fjernsynsseere per dag var i 2003
pa 84 prosent, omtrent det samme som i
2002. Hver nordmann i alderen 9-79 ar sa i
gjennomsnitt 141 minutter pa fjernsyn per
dag i 2003, mot 146 minutter i 2002. Det
har dermed veert en nedgang pa fem
minutter siste dr. Andelen radiolyttere var
58 prosent per dag i 2003, det samme
som aret fgr. Gjennomsnittlig tid brukt til
dette mediet var 91 minutter per dag i
2003, mot 87 minutter aret for, det vil si en
pkning pé fire minutter.

Lesing av trykte medier er noksa
stabil

Sammenligner vi 2003-tallene med tall fra
1991 og ser pa tid brukt til trykte medier
under ett, ser vi at det har det veert en
tydelig nedgang i lesingen. I 1991 brukte vi
i gjennomsnitt 70 minutter pa a lese aviser,
ukeblad, tegneserieblad, tidsskrift/fagblad
og bgker en gjennomsnittsdag. I 2003
brukte vi 54 minutter. Det har likevel veert
smé endringer i bruken av de ulike trykte
mediene de siste ara.

Norsk mediebarometer 2003

Avisen er det mest leste trykte mediet, med
en andel lesere i befolkningen pa 77
prosent per dag medregnet sgndager i
2003, det samme som i 2002. P4 vanlige
arbeidsdager er leserandelen 81 prosent. Vi
brukte 32 minutter pé avislesing per dag i
2003, det samme som i 2002. Ser vi
derimot tilbake til 1995, har det veert en
nedgang pa atte minutter.

En av fire leser bgker per dag
Mens andelen som leste bok en gjennom-
snittsdag var pd 17 prosent i 1997, har den
gkt til 23 prosent i 2003. Dette er det
samme som aret fgr. Det ser altsa ut til at
nedgangen i boklesing som fant sted i
forste del av 1990-tallet har stoppet opp og
at den na har stabilisert seg pé et hgyere
nivé. De som leser bgker bruker derimot litt
mindre tid pa det per dag, en nedgang fra
60 minutter i 2002 til 53 minutter i 2003.

Andelen som leser ukeblad, tidsskrift/
fagblad og tegneserieblad en gjennom-
snittsdag har endret seg minimalt fra 2002
til 2003. 16 prosent leser ukeblad, 13
prosent leser tidsskrift/fagblad og 7 prosent
leser tegneserieblad. I lgpet av en uke er
det 41 prosent av befolkningen som leser
ukeblad, 42 prosent leser tidsskrift/fagblad
og 16 prosent leser tegneserieblad.

Videoseingen stabil, lytting pa
plater/kassetter noe ned

Mellom 2002 og 2003 har det veert sma
endringer i bruken av video. Dette til tross
for at det de siste &ra har veert en gkende
andel i befolkningen som i tillegg til
videospiller ogsa har fatt DVD-spiller
hjemme. 9 prosent sa pé videobéand eller
DVD per dag i 2003, mot 10 prosent i
2002. Bruken av CD-er, kassetter og plater
har sunket litt. I 2002 var andelen brukere
per dag pé 49 prosent. Dette sank til 45
prosent i 2003. 38 prosent av befolkningen



sa pa tekst-tv i lppet av en dag i 2003.
Andelen var 37 prosent aret for.

En av to har mobiltelefonsamtale
og sender SMS

83 prosent hadde en privat telefonsamtale i
lppet av en gjennomsnittsdag i 2003, det
samme som aret fgr. Vi har i gjennomsnitt
3,9 slike samtaler per dag. 46 prosent
hadde privat samtale via mobiltelefon i
lppet av en dag i 2002. Dette har gkt til 52
prosent i 2003. Nesten like mange, 47 pro-
sent sendte en privat tekstmelding (SMS) i
samme periode. Nordmenn sender i gjen-
nomsnitt 2,8 private tekstmeldinger per dag.

Blant Internett-brukere var det 65
prosent som sendte eller mottok e-post en
gjiennomsnittsdag i 2003. 47 prosent leste
nyhetssider. Dette er en gkning fra 44
prosent aret for. 42 prosent leste papir-
avisers nettutgaver.

Jentene leser mest, guttene bruker
mest PC

Fjernsyn er det massemediet der bruken er
jevnest fordelt i alle samfunnsgrupper.
Ogsa radio og aviser har hgy dekning blant
de fleste, men blir i mindre grad brukt
blant de yngste aldersgruppene. Unge
gutter og yngre voksne menn er de ivrigste
hjemme-PC-brukerne, Internett-brukerne
og videobrukerne. Jentene er de som er
mest opptatt av bgker. Jenter er ogsd
opptatt av ukeblad, sammen med eldre
kvinner. Tegneserieblad er mest populeert
blant de yngste, serlig guttene, mens de
unge er de mest typiske brukere av plater,
kassetter og CD. Tidsskrift/fagblad leses
helst av de voksne, mest menn. Bgker,
tidsskrift, hjemme-PC og Internett brukes
mer av dem med hgy utdanning enn av
personer med lavere utdanning.

Tre av fem gutter bruker TV-spill
eller PC hjemme per dag

Mens det i befolkningen som helhet er bare
4 prosent som bruker elektroniske spill
koblet til et fjernsynsapparat en gjennom-

10

snittsdag, er andelen blant gutter i alderen
9-15 ar 31 prosent. I denne gruppen er det
67 prosent som bruker enten TV-spill eller
hjemme-PC per dag. Blant jenter i samme
aldersgruppe er andelen 43 prosent.

85 prosent av de unge bruker
mobiltelefon

Aldersgruppen 16-24 &r er de ivrigste
brukere av mobiltelefon. I denne alders-
gruppen er det 85 prosent av guttene og 84
prosent av jentene som har minst en
mobiltelefonsamtale per dag. Blant guttene
er det 78 prosent og blant jentene 87 pro-
sent som sender en tekstmelding i lgpet av
dagen og de sender i gjennomsnitt 8,6
meldinger hver.

71 prosent bruker PC en gjennomsnittsuke,
57 prosent hjemme, 40 prosent pa arbeid
og 17 prosent pa skole. Blant bedrifts-
ledere og personer i akademiske yrker er
det 83 prosent som bruker PC i arbeidet
ukentlig. Blant elever/studenter er det 76
prosent som bruker PC i undervisnings-
sammenheng i lgpet av en uke.

Mest nyheter og TV-serier
Nyhetsprogram er det vi i stgrst grad hgrer
og ser pa i radio og fjernsyn. Fjernsyns-
seingen domineres ellers av tv-serier,
underholdning, spillefilmer og sports-
program. Det er liten forskjell mellom
kjgnnene nér det gjelder valg av TV-
program, men mennene ser mer pa
sportssendingene, og kvinner mer pa serier
og barneprogram. Mens de eldre helst ser
nyheter og debatter, foretrekker barn og
unge heller serier. Ved siden av nyheter er
det lette magasinposter og annen under-
holdning, distriktsprogram og populeer-
musikk det hgres mest pa i radio.

Fjernsyn mest i helga, radio mest
pa hverdager

Alle dager i uka bruker vi mer tid til
fijernsyn enn til noe annet massemedium,
men serlig gjelder det lgrdag og spndag.
Mens 129 minutter gikk med til
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fijernsynsseing per dag mandag til torsdag,
gikk det i gjennomsnitt med hele 172
minutter pa lprdagene. Mandag til torsdag
brukte vi 97 minutter pa radiolytting, bare
69 minutter pa spndager. Avislesing er
noksa jevnt fordelt pa ukedager, unntatt pa
spndagene som for mange er en avisfri dag.

Bruken av de ulike mediene i Igpet av
dggnet varierer sterkt, men disse vanene er
noksa stabile fra ar til ar. Morgen og
formiddagen domineres av avislesing og
radio, selv om andelen radiolyttere har
sunket noe i denne perioden de seinere ara.
Om ettermiddagen holder radiolyttingen
stand og avislesingen nér sitt hgyeste niva.
Fjernsynsseingen gar i denne perioden forbi
radioen og er noe hgyere enn avislesingen.
Kvelden er i stgrst grad avsatt til fijernsyns-
seing, men da er ogsa boklesingen pa sitt
hgyeste. Om natta er naturlig nok medie-
bruken pa et lavt niva.

Over halvparten har egen parabol
i spredtbygde strok

Tilgangen til flere fjernsynskanaler har vert
jevnt stigende de seinere ara og 96 prosent
kunne i 2003 se flere kanaler enn NRK pa
sine fjernsynsskjermer. Ogsé andelen som
kan motta sendinger formidlet via satellitt
har gkt betydelig og har nddd en andel pa
67 prosent. Dette skyldes i stor grad en
pkning i andelen seere med privat para-
bolantenne. I spredtbygde strgk har né 53
prosent slik antenne.

Stabil oppslutning om de ulike tv-
kanalene

Nér stadig flere personer kan se flere
kanaler enn NRK, har dette innvirkning pa
hva de ser. I 2003 hadde andre TV-kanaler
samlet en klar overvekt av seere per dag i
forhold til NRK. Forholdet mellom
kanalene har endret seg lite siste ar. TV2
har hatt en liten nedgang og har en seer-
andel pd 51 prosent per dag, som er det
samme som NRKs kanal 1. For NRKs kanal
2 og for TVNorge har det vaert en liten
pkning i seerandelen siste &r.
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Blant unge har halvparten DVD-
spiller

Andelen med tilgang til betal-tv var pa 20
prosent i 2003, omtrent det samme som
aret for. Den jevne gkningen vi har hatt i
andelen med tilgang til videobandspiller
gar na i motsatt retning. DVD-spilleren
kommer derimot inn i stadig flere hjem, og
tilgangen gkte fra 26 prosent i 2002 til 43
prosent i 2003. I aldersgruppen 16-19 ar
har nd 90 prosent videospiller hjemme og
68 prosent har DVD-spiller. CD-spilleren
har muligens nddd toppen. 93 prosent har
tilgang til en slik i 2003, det samme som i
2002.

77 prosent hadde PC hjemme i 2003,
omtrent det samme som aret fgr.
Elektronisk utstyr som kobles til PC-ene har
derimot hatt gkning. Tilgangen til CD-ROM
gkte fra 70 prosent i 2002 til 72 prosent i
2003. I tillegg er det 38 prosent som har
DVD-spiller knyttet til hjemme-PC-en.
Tilgang til Internett hjemme har endret seg
lite, og er pa 64 prosent. Andelen som eier
eller disponerer mobiltelefon har gkt fra 82
til 86 fra 2002 til 2003. Blant unge i
alderen 16-19 ar svarer 100 prosent at de
har egen mobiltelefon.

97 prosent av 13-15-aringene har
vaert pa kino siste ar

To av tre har veert pa kino i lgpet de siste
12 maneder i 2003, kvinner noe mer enn
menn. I gjennomsnitt har hver nordmann
veert pa 4,3 kinoforestillinger i lgpet av
aret. Det er sarlig unge av begge kjgnn som
gar pa kino. I aldersgruppene 13-15 &r har
hele 97 prosent veaert pa kino siste 12
maneder. I aldersgruppen 67-79 ar har 18
prosent veert pa kino siste ar, en liten
nedgang fra éret for.
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Kort om undersgkelsen

Mediebruksundersgkelsen 2003, som publikasjonen er basert pa, er en intervju-
undersgkelse gjennomfert blant et landsomfattende utvalg pa 1 814 personer i
alderen 9 til 79 ar. Intervjuene er fordelt pa alle ukedager og pa fire perioder av
aret; mars, juni, september og desember. Hoveddelen av intervjuene er gjennomfgrt
i lgpet av de tre forste ukene i hver av disse ménedene. Svarene i undersgkelsen gir
dermed et bilde av daglig mediebruk i gjennomsnitt over aret.

Spersmalene om mediebruk gjelder dagen fgr intervjuet fant sted. For hvert
massemedium intervjuobjektene hadde brukt, ble det stilt oppfglgingsspgrsmal om
hvor lang tid som ble brukt pa mediet og neermere hva slags bok som ble lest denne
dagen, hvilke fjernsynskanaler som ble sett pa og sé videre.

Noen kjennemerker brukt i publikasjonen

Utdanning (16-79 ar)

Utdanningsniva er beregnet pa grunnlag av opplysninger om samlet allmennutdan-
ning og yrkesutdanning. Grupperingen bygger pa Standard for utdanningsgruppe-
ring i offentlig norsk statistikk (Standarder for norsk statistikk nr. 7). Utdanning er
beregnet for aldersgruppen 16-79 ar. Fglgende inndeling er brukt:

Ungdomsskole: Utdanning med samlet varighet 7-9 ar.

Videregdende skole: Utdanning med samlet varighet 10-12 ar.

Universitet/hggskole I: Utdanning med samlet varighet 13-14 ar.
Universitet/hggskole IT+: Utdanning av minst 15 &rs varighet.

Yrkesstatus (16-79 ar)

Grupperingen av yrker bygger pa Standard for yrkesklassifisering (NOS C 521).
Yrkesgruppe 1: Administrative ledere og politikere

Yrkesgruppe 2: Akademiske yrker

Yrkesgruppe 3: Yrker med kortere hggskole- og universitetsutdanning og teknikere
Yrkesgruppe 4: Kontor- og kundeserviceyrker

Yrkesgruppe 5: Salgs-, service- og omsorgsyrker

Yrkesgruppe 6: Yrker innenfor jordbruk, skogbruk og fiske

Yrkesgruppe 7: Handverkere o.1.

Yrkesgruppe 8: Prosess- og maskinoperatgrer og transportarbeidere o.l.
Yrkesgruppe 9: Yrker uten krav til utdanning

I yrkesgruppe 0: Militeere yrker og uoppgitte, plasseres Menige i yrkesgruppe 9,
Befal 1 plasseres i yrkesgruppe 3 og Befal 2 plasseres i yrkesgruppe 1-2 .

Grupperingen bygger ellers pa Standard for inndeling etter sosiogkonomisk status
(Standard for norsk statistikk nr. 5). Yrkesstatus er beregnet for aldersgruppen 16-
79 ar.

Tettbygd/spredtbygd
Som tettbygde strgk regnes hussamlinger med minst 200 hjemmehgrende personer
der husene normalt ikke ligger mer enn 50 meter fra hverandre.
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Daglig mediebruk: Hovedtall

Figur 1. Andel som har brukt ulike massemedier en gjennomsnittsdag. 2003. Prosent
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Figur 2. Tid brukt til ulike massemedier en gjennomsnittsdag. 2003. Minutter

Fjernsyn 141
Radio
Plate/kassett/CD
Hjemme-PC
Avis

Internett

Boker

Video

Ukeblad

Tidsskrift

Tegneserieblad

0 20 40 60 80 100 120 140 160
Minutter

Norsk mediebarometer 2003 13



Daglig mediebruk: Hovedtall

Figur 3. Andel av tid brukt til massemedier en gjennomsnittsdag som gar med til ulike medier.

2002. Prosent

Tegneserieblad 1 prosent

Radio 22 prosent

Tidsskrift 1 prosent

Plate/kassett/CD 11 prosent

Fjernsyn 38 prosent

Internett 6 prosent

Hjemme-PC 7 prosent

Boker 4 prosent
Ukeblad 1 prosent

Avis 8 prosent

Video 2 prosent

Vi bruker i gjennomsnitt 6 timer og 41
minutter pd massemedier en gjennom-
snittsdag. Av dette er det 35 prosent,
eller 2 timer og 21 minutter som brukes
til fjernsynsseing. 23 prosent, eller 1 time
og 31 minutter brukes til radiolytting.
Legges lytting pa CD-er, kassetter og
plater til, bruker vi 2 timer og 13 minut-
ter pa lydmedier. Dette utgjor 33 prosent
av mediedagen.

54 minutter brukes til trykte medier per
dag. Av dette er 32 minutter avislesing,
som utgjgr 8 prosent av tiden vi bruker til
massemedier. 9 prosent av tiden bruker
vi til hjemme-PC. Dette utgjgr 35 minut-
ter.

14

I figur 3 er tid brukt til medier vist som
om hvert av mediene brukes til for-
skjellige tider. Egentlig er det slik at en
del mediebruk overlapper hverandre.
Man kan f.eks. bade lese avis og lytte
til plater samtidig. Tallene i figuren gir
derfor ikke et helt korrekt bilde av
mediedagen slik den er i virkeligheten.
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Daglig mediebruk: Hovedtall

Tabell 1. Andel som har brukt ulike massemedier en gjennomsnittsdag. 1991-2003. Prosent

1991 1992 1994 1995 1996 1997 1998 1999 2000 2001 2002 2003

AVIS 84 84 85 84 82 84 81 81 77 78 77 77
Flernsyn ............ 81 80 82 84 82 84 83 84 82 85 85 84
Radio ................ 71 65 67 66 59 61 59 60 57 56 58 58
Plate/kassett/CD 43 38 44 38 37 41 42 44 50 47 49 45
Tekst-TV ........... . . .28 30 31 34 37 38 35 37 38
Ukeblad ............ 21 20 22 20 18 17 16 15 17 14 16 16
Baoker ... 24 21 18 19 19 17 18 19 20 22 23 23
Tidsskrift ........... 18 14 16 16 16 15 14 15 14 13 14 13
Tegneserieblad . 1 10 9 M 10 9 9 9 9 8 7 7
. . 11 9 12 13 17 21 25 33 31 36

10 10 11 8 9 9 8 9 10 9 10 9

7 10 18 27 35 35 42

Tabell 2. Tid brukt til ulike massemedier en gjennomsnittsdag. 1991-2003. Minutter

1991 1992 1994 1995 1996 1997 1998 1999 2000 2001 2002 2003

39 39 39 40 38 36 34 33 34 31 31 32
114 108 113 124 117 119 119 1 141 138 156 146 141
106 91 96 99 84 87 83 | 93 84 95 87 91

40 32 38 31 30 36 33 34 46 43 42 42
8 7 7 6 6 5 5 5 5 4 5

14 13 " 12 12 10 10 11 12 12 14 12
6 5 5 5 5 4 4 5 4 3 4

3 3 3 2 2 2 2 2

. 10 9 " 12 13 18 21 27 27 35

8 7 8 5 7 6 6 7 7 7 8 8

18 21 22 30

' Sparreteknikken for tid brukt til radio og fjernsyn er endret fra 1999. Se vedlegg 1.
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Avis Lesere en gjennomsnittsdag: 7 7 pSt.

Tre av fire leser aviser per dag.

avislesing.

Menn leser noe mer aviser enn kvinner.
De eldre bruker mest tid pa avislesing.
Utdanning og inntekt betyr lite for tiden man bruker til

o Menn og de med hgy utdanning leser flest aviser.

77 prosent av befolkningen i alderen 9-79
ar leste avis en gjennomsnittsdag i 2003.
Pa hverdager utenom helgene var ande-
len avislesere 81 prosent. Vi brukte i
gjennomsnitt 32 minutter per dag til avis-
lesing. De 77 prosent som leste avis bruk-
te i gjennomsnitt 42 minutter. Selv om
det ikke har vaert nevneverdig endring i
nordmenns avisvaner fra 2002 til 2003,
har det likevel vaert endring de siste 10-
12 ra. Det er feerre som leser avis na enn
i forste del av 1990-tallet. De som leser
avis bruker ogsé litt mindre tid til avis-
lesing né enn tidligere.

Barn og unge leser i mindre grad aviser
enn de voksne. 31 prosent av barna i
aldersgruppen 9-12 ar leser aviser en
gjennomsnittsdag, 66 prosent i alders-
gruppen 16-19 &r. I aldersgruppen 55-66
ar er det 91 prosent som leser avis per
dag. Avislesere i aldersgruppen 67-79 ar
bruker mest tid, 65 minutter pa avislesing
per dag. Barna bruker knapt et kvarter
nar de leser avis. Nedgangen i andelen
avislesere de seinere ara gjelder alle
aldersgrupper opp til 45-arsalderen. Ogsa
for de eldre har andelen avislesere veert
noe lavere de siste par dra enn tidligere.

Tradisjonelt har menn brukt noe mer tid
pa avislesing enn kvinner. Denne forskjel-
len er enna ikke forsvunnet. Det er noen
flere avislesere blant personer med hgy
utdanning enn andre. Forskjellen er like-
vel sé liten at det ikke er riktig & si at det

16

er noe klasseskille nar det gjelder avis-
lesing. Dette ser vi ogsa ved at hushold-
ningsinntekt ikke har noen sterk sam-
menheng med avislesing. Det er mer rik-
tig & si at nordmenn er ivrige avislesere
uansett sosial og gkonomisk status.

Mer enn fem av ti nordmenn leser
distriktsavis per dag, mens om lag hver
tredje person leser lgssalgsavisene Dag-
bladet eller VG. I underkant av en av fem
leser andre Oslo-aviser og noe mer enn
hver tiende leser de mindre lokalavisene.
De store distriktsavisene har tapt litt
terreng nar det gjelder andel lesere de
seinere dra. Ser vi tilbake til fgrste halv-
del av 1990-ara, har ogsa lgssalgsavisene
hatt nedgang i lesermassen. Lokalavisene
hadde en liten gkning i siste halvdel av
1990-tallet, men har nd omtrent lite stor
andel lesere som i fgrste del av 1990-tallet.

Det har de siste ara veert en liten tendens
til at faerre leser mer enn en avis per dag.
Det er menn, personer med hgy utdan-
ning og godt voksne personer som leser
flest aviser per dag.

Distriktsavis omfatter aviser som
kommer ut utenfor Oslo, med mer enn
fire utgaver per uke. Lokalavis
omfatter aviser med fire eller feerre
utgaver per uke. Oslo-aviser er aviser
som kommer ut i Oslo med mer enn
fire utgaver per uke. Dagbladet/VG er
skilt ut spesielt.
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Avis

Figur 4. Andel avislesere en gjennomsnittsdag, etter kjonn, alder og utdanning. 2003. Prosent
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100

80

60

40

Menn  Kvinner 9-15 ar 16-24 ar 25-44 ar 45-66 ar 67-79 ar Ungdoms- Videreg. Univ./  Univ./
skole skole  hagsk.l hagsk.Il+

Tabell 3. Andel avislesere og minutter brukt til avislesing en gjennomsnittsdag, etter kjonn,
alder og utdanning. 1991-2003

1991 1992 1994 1995 1996 1997 1998 1999 2000 2001 2002 2003

Prosentandel

avislesere totalt .............. 84 84 85 84 82 84 81 81 77 78 77 77
Menn ....ccooeeeeei 87 86 86 85 84 85 84 84 79 78 78 78
Kvinner .......c.cocooeieiiee. 82 81 85 83 80 82 79 78 76 77 76 76

53 55 56 50 53 54 53 48 45 40 49 48
84 83 83 80 73 79 75 70 69 68 62 69
25-44 8r o 87 8 88 88 85 87 83 86 81 79 78 76

45-66 A oo 92 90 93 92 90 92 89 89 86 89 90 89
67-79 Ar oo 88 87 92 89 91 86 90 92 90 90 85 84
Ungdomsskole .................. 83 84 8 87 80 82 80 84 80 70 77 78
Videregdende skole............ 88 87 88 87 85 86 85 85 80 83 78 80
Universitet/hggskole I ........ 95 88 93 91 88 94 91 81 85 85 81 81
Universitet/hagskole I1+..... 92 90 94 93 95 94 87 90 84 86 86 84
Minutter til
avislesing totalt .............. 39 39 39 40 38 36 34 33 34 31 31 32
Menn ..o 43 43 40 43 41 40 38 37 38 32 34 34
KVINNET v 36 34 38 37 35 33 30 29 29 30 28 29
9-15 3 i 10 9 9 8 10 9 9 6 8 6 9 8
16-24 80 oot 30 27 26 30 23 24 21 21 23 18 16 19
25-44 8r oo 39 37 38 40 36 35 33 32 30 28 28 29
45-66 ar ... 50 49 54 48 47 46 43 41 45 41 42 42
67-79 Ar oo 58 58 65 62 64 55 54 56 62 52 52 54
Ungdomsskole ................... 37 40 4 41 37 34 33 34 33 27 32 30
Videregdende skole............ 43 41 43 43 40 38 36 36 36 33 34 35
Universitet/hggskole I ........ 48 43 46 48 49 46 44 35 41 35 34 37
Universitet/hagskole I1+..... 51 50 46 49 47 48 41 40 40 38 34 37
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Avis Gjennomsnittstid per dag: 32 min

Figur 5. Andel som har lest ulike avistyper og antall aviser lest en gjennomsnittsdag. 2003.
Prosent
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Distrikts-  VG/Dag- ~ Annen  Lokalavis Ingen avis 1 avis 2 aviser 3 aviser el. fl.
avis bladet  Oslo-avis

Tabell 4. Andel som har lest ulike avistyper og antall aviser lest en gjennomsnittsdag 1991-
2003 og etter kjonn, alder, utdanning og landsdel. 2003. Prosent

Avistyper Antall aviser
Distrikts-  VG/Dag- Annen  Lokal-  Ingen 3 aviser
avis bladet  Oslo-avis avis avis  Tavis 2 aviser el flere
64 34 20 9 16 34 30 20
61 36 17 9 16 35 30 19
62 38 21 10 15 36 30 20
59 35 22 10 16 36 31 18
57 33 23 1M 18 37 30 16
57 32 24 13 16 38 29 17
58 32 21 12 19 38 27 17
56 33 21 12 19 37 27 16
54 32 19 11 23 35 26 16
54 33 19 10 22 35 29 14
52 33 20 1M 23 36 25 16
52 31 18 1M 23 38 25 13
51 34 19 12 22 37 26 15
54 27 16 10 24 40 25 1
9-15 ar .. 30 20 4 7 51 34 10 5
16-24 ar .. . 40 37 9 9 31 39 20 9
25-44 8r o 48 29 20 10 23 40 25 12
45-66 A ooiiiie 67 36 23 14 11 36 34 18
67-79 Al oo 63 27 22 14 15 42 25 17
Ungdomsskole............... 59 28 9 11 22 46 24 8
Videregdende skole....... 56 35 13 13 20 38 29 12
Universitet/hagskole | .... 50 32 31 12 19 37 26 18
Universitet/hggskole 11+ . 50 29 38 8 16 34 27 22
Oslo/Akershus .............. 24 34 50 6 22 36 24 17
@stlandet ellers ... . 63 35 15 6 19 40 27 13
Agder/Rogaland ............ 54 23 9 11 29 41 21 8
Vestlandet .......ccccooene. 57 26 6 21 26 38 22 14
Trendelag .........cccooevee.. 63 35 5 20 18 42 27 13
Nord-Norge .........c......... 60 31 5 11 27 30 34 9
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Avis

Tabell 5. Andel som har lest avis en gjennomsnittsdag, antall minutter lest i gjennomsnitt blant
alle og blant lesere, i ulike befolkningsgrupper. 2003

Minutter Minutter
Prosent- Prosent- ——M —
andel  Alle Lesere andel  Alle Lesere
Alle et 77 32 42 Husholdningsinntekt
Under 200 000 .........c.......... 71 29 41
Kjonn 200 000-299 000 ................ 73 33 46
MeNN ..o 78 34 44 300 000-399 000 ................ 76 35 46
KVINNET oo 76 29 39 400 000-499 000 ... 78 32 41
500 000-599 000 ... 78 30 38
Alder 600 000 eller mer ............... 3 35 42
9-12 ar 31 4 14
13-15ar ... 66 11 17
16-19 &r 65 15 22 Landsdel
20-24 ar 71 22 31 Oslo/Akershus ..... 77 35 45
25-34 &r ... 71 25 36 @stlandet ellers ... 81 33 41
35-44 &r ... 81 33 40 Agder/Rogaland .................. 71 27 38
A5-54 &r ... 87 40 46 Vestlandet ........ccccceoeeen. 74 31 42
55-66 ar 91 45 50 Trendelag ..... 82 34 42
YAV A I [ 84 54 65 Nord-Norge 73 29 40
Kjonn/alder
Menn
91580 (oo 44 9 20 Bostedsstrak
16-24 86 oo 73 21 29 Tettbygd 100 000 eller flere 74 31 41
25-44 ar ... 78 32 41 Tettbygd 20 000-99 000 ..... 78 33 43
45-66 ar ... 90 46 51 Tettbygd under 20 000 ....... 79 33 41
67-79 & oo 85 57 67 Spredtbygd ... 76 32 42
Kvinner
91580 oo 52 7 13
16-24 ?r .............................. 63 16 25 Familiefase
25-44 ?r .............................. 75 26 35 9-24 &r hos foreldre ... 58 12 21
45-66 ?r .............................. 87 38 44 EnSllge ellers 9-44 &r . 68 28 42
B67-79 Ar i, 84 51 62 Enslige 45-79 &r ........ 76 43 57
Yrkesstatus' (16-79 ar) Enslige forsargere .. 77 29 37
Yrkesgruppe 1-2 ... 86 37 14 Par med barn 0-6 ar ............ 77 26 33
Yrkesgruppe 3 ........ 84 33 39 Par med barn 7-17 ar .......... 85 37 a4
Yrkesgruppe 4-5 ................. 80 30 38 Par 16-44 ar uten barn........ 73 26 35
Yrkesgruppe 6-9 ................. 79 32 41 Par 45-79 ar uten barn......... 91 48 53
Elever/studenter ........ 64 18 27
Trygd./pensjonister .... 85 50 59
Hjemmearbeidende ............. 57 20 35 Husholdningssterrelse
Bor alene ..........cccoeeeeienn. 73 36 49
Utdanning (16-79 ar) 2 husholdningsmedlemmer . 85 40 47
Ungdomsskole .................... 78 30 39 3 husholdningsmedlemmer. 72 28 39
Videregdende skole ... 80 35 45 4 husholdningsmedlemmer . 76 25 33
Universitet/hagskole I ......... 81 37 45 5 husholdningsmedlemmer
Universi‘tetjhggskde | F— 84 37 44 eller flere ...l 71 24 34

" Yrkesgrupperingen brukt i denne og andre tabeller i publikasjonen er definert pa side 12.
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Ukeblad

Lesere en gjennomsnittsdag: 1 6 pSt.

o En av seks leser ukeblad per dag.
Liten forandring i ukebladlesingen de siste seks ara.
Mer enn dobbelt sa mye ukebladlesing blant kvinner

som blant menn.

J Personer med hgy utdanning leser minst ukeblad.
J Eldre leser familieblad mest, aktualitetsblad og spesial-
blad for kvinner og menn har storst leserandel blant

unge voksne.

I 2003 var det 16 prosent som leste uke-
blad en gjennomsnittsdag. Det har veert
en nedgang i ukebladlesingen siden
1991, men de siste seks ara har den vert
noksa stabil. I gjennomsnitt brukte den
norske befolkning fem minutter til uke-
bladlesing per dag i 2003, eller 29 minut-
ter blant de som leste ukeblad per dag.

En av fire kvinner leser ukeblad en gjen-
nomsnittsdag. Blant mennene er det bare
en av ti. Bdde blant menn og kvinner har
ukebladlesingen gatt noe ned fra begyn-
nelsen pé 1990-tallet, men det har veert
sma endringer de seinere ara. Eldre leser
ukeblad i betydelig stgrre grad enn an-
dre. I aldersgruppen 67-79 ar er andelen
kvinnelige lesere 39 prosent per dag.
Blant menn i alderen 25-66 ar er andelen
7 prosent. Blant kvinner i samme
aldersgruppe er andelen ukebladlesere
over 20 prosent. Ogsé blant de yngste er
det betydelig flere jenter enn gutter som
leser ukeblad i lgpet av dagen.

Det har vert et gjennomgaende trekk at

de med hgy utdanning i mindre grad
leser ukeblader enn andre. Denne
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tendensen gjelder fortsatt. Personer i
service- og omsorgsyrker og pensjonister
er ogsa mer opptatt av slike blader enn
andre grupper.

Familieblad er fortsatt den dominerende
ukebladtypen nordmenn leser, selv om
andelen lesere har gatt noe ned de
seinere dra. Nesten halvparten av
ukebladleserne leser slike blad per dag,
mens noe mer enn en av tre leser
aktualitetsblad (bl.a. "Se og Hgr"). 10
prosent av ukebladleserne leser blad for
kvinner per dag, mens 6 prosent leser
blad for menn. Mannlige lesere fore-
trekker aktualitetsblad og ikke uventet
blad for menn, mens kvinnene foretrek-
ker i stgrre grad familie- og kvinneblad.

Unge og unge voksne er de som i stgrst
grad foretrekker aktualitetsblad og blad
for kvinner. Blad for menn blir ogsé i
stgrst grad foretrukket av yngre ukeblad-
lesere. De eldre er sterkt dominerende
som lesere av familieblad.

Hgytlesing for barn er ikke med i
statistikken over ukebladlesing.
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Ukeblad

Figur 6. Andel ukebladlesere en gjennomsnittsdag, etter kjonn, alder og utdanning. 2003.
Prosent
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Tabell 6. Andel ukebladlesere og minutter brukt til ukebladlesing en gjennomsnittsdag, etter
kjenn, alder og utdanning. 1991-2003

1991 1992 1994 1995 1996 1997 1998 1999 2000 2001 2002 2003

Prosentandel ukeblad-
lesere totalt .......cccevveneeee 21 20 22 20 18 17 16 15 17 14 16 16

14 15 16 13 12 11 9 10 11 7 9 9
27 26 27 26 24 23 23 21 23 20 23 24

23 24 21 18 17 15 17 13 15 " 15 18
27 24 26 26 21 19 24 16 19 14 17 14
17 19 19 15 15 16 12 14 16 14 16 14
20 18 20 19 16 15 15 14 16 13 13 15
2419 31 32 27 24 23 26 22 20 20 27

Ungdomsskole ..........c........ 23 23 24 28 22 19 19 21 21 14 17 19
Videregaende skole............ 23 22 22 19 19 18 16 16 20 17 18 18
Universitet/hagskole | ........ 17 14 22 18 11 18 21 15 16 12 18 13
Universitet/hagskole I1+..... 11 7 17 14 13 12 11 10 N 9 10 11
Minutter til ukeblad-
lesing totalt.........ccccuuee 8 7 7 6 6 5 5 5 5 4 5 5
MENN it 5 5 4 3 3 2 2 2 3 2 2 2
KVINNEr v 10 9 10 10 9 7 8 7 8 6 8
9-15 85 oo 8 7 5 3 4 3 3 2 3 2 3 4
16-24 ar ... 8 8 8 5 6 5 7 3 5 3 5 4
25-44 8r oo 7 6 6 4 4 4 4 4 4 4 4 4
45-66 A oo 9 7 7 7 6 5 4 4 6 4 4 4
67-79 Ar tovoiiiii 1 10 15 17 13 10 10 12 8 6 10 10
Ungdomsskole................... 10 9 1 11 8 6 7 7 7 5 6 8
Videregdende skole............ 8 7 7 6 7 5 5 5 6 5 5 5
Universitet/hagskole | ........ 4 3 6 6 3 5 5 3 5 3 4 3
Universitet/hagskole I1+..... 3 3 4 3 3 3 3 3 3 2 3 3
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Ukeblad

Gjennomsnittstid per dag: D min

Figur 7. Ukebladlesere fordelt pa type blad de har lest en gjennomsnittsdag. 2003. Prosent

Prosent
100

80

60

40

blad

blad

Blad for
kvinner

20
0I.-—-

Familie-  Aktualitets-

Blad for Andre
menn ukeblad

Tabell 7. Lesere fordelt pa type ukeblad en gjennomsnittsdag 1991-2003 og etter kjonn, alder,

utdanning og landsdel. 2003. Prosent

Familie- Aktuali- Blad for Blad for Andre

blad tetsblad kvinner menn ukeblad

62 27 8 7 7

60 29 7 12 3

55 32 10 8 5

58 32 10 9 8

52 36 8 1M 6

58 31 10 8 5

55 36 8 9 6

59 29 8 10 7

50 37 7 6 3

53 37 1M 5 7

48 39 8 7 9

49 35 10 6 1

23 51 2 18 1M

59 29 12 1 11

8 69 8 0 23

11 49 11 16 26

42 35 20 9 10

64 32 5 2 4

67-79 Al vt 90 10 0 2 6

Ungdomsskole ..o 67 30 4 4 7

Videregdende skole................... 54 34 5 9 9
Universitet/hggskole | ............... : : : :

Universitet/hagskole I+ ............. 47 121 34 2 9

Oslo/Akershus ........cccoccviiiiis 43 39 20 6 13

@stlandet ellers ........c.cccocvevene 48 37 6 5 15

Agder/Rogaland ..........c..ccccce.. 40 34 14 12 9

Vestlandet 56 33 7 2 10

Tregndelag 55 28 4 11 13

Nord-Norge ........ccoovviviicann. 55 36 3 3 3
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Ukeblad

Tabell 8. Andel som har lest ukeblad en gjennomsnittsdag, antall minutter lest i gjennomsnitt
blant alle og blant lesere, i ulike befolkningsgrupper. 2003

Minutter Minutter
Prosent- Prosent-
andel Alle Lesere andel Alle Lesere
Y] L=, 16 5 29 Husholdningsinntekt
Under 200 000 .................. 17 7 42
Kjonn 200 000-299 000 .............. 19 8 40
Menn .....oovveiieeiee 9 2 18 300 000-399 000 .............. 16 4 25
Kvinner ......cccccccvvviiiiii, 24 8 33 400 000-499 000 .............. 15 4 29
500 000-599 000 .............. 17 4 22
Alder 600 000 eller mer ............ 14 3 22
9-128r oo, 10 1 :
13-15 ar 27 6 24
16-19 ar ... 9 4 : Landsdel
20-24 &r ... 18 4 24 Oslo/Akershus ................... 16 5 30
25-34 &r ... 16 4 26 @stlandet ellers ................. 15 4 29
35-44 ar 12 3 26 Agder/Rogaland ................ 12 4 33
45-54 &r 14 4 25 Vestlandet ... 18 5 28
55-66 ar ... 16 6 35 Trgndelag 18 6 32
67-79 ar 27 10 40 Nord-Norge .........cccceennn. 18 5 26
Kjenn/alder
Menn
91580 i 12 2 Bostedsstrok
16-24 ar ... 10 2 Tettbygd 100 000 eller flere 14 4 31
25-44 ar ... 7 1 Tettbygd 20 000-99 000 ... 16 4 27
A5-66 Al oo 7 1 Tettbygd under 20 000 ..... 16 5 29
67-79 Ar oo 13 5 Spredtbygd .........ocoiii 18 5 31
Kvinner
9-15ar oo, 24 6 25 Familiefase
16-24 8r oo 19 7 37 9-24 ar hos foreldre .......... 15 3 23
2544 A0 oo 21 6 30 Enslige ellers 9-44 ar ......... 8 3 36
A5-66 Al oo 23 8 34 Enslige 45-79 ar 18 7 40
67-79 8F oo 39 16 41 Enslige forsgrgere ............. 15 6 :
Par med barn 0-6 ar.......... 17 4 26
Yrkesstatus (16-79 ar) Par med barn 7-17 ar........ 13 3 22
Yrkesgruppe 1-2 ............... 1" 2 22 Par 16-44 ar uten barn...... 18 5 25
Yrkesgruppe 3 ... 13 3 25 Par 45-79 ar uten barn...... 21 7 32
Yrkesgruppe 4-5 ............... 22 6 26
Yrkesgruppe 6-9 ... 12 3 22
Elever/studenter ............... 9 3 :
Trygd./pensjonister ............ 23 10 42
Hjemmearbeidende ........... 21 7 : Husholdningsstorrelse
Boralene .......cc..ooeeeeei. 13 5 36
Utdanning (16-79 ar) 2 husholdningsmedlemmer 19 6 34
Ungdomsskole ................... 19 8 42 3 husholdningsmedlemmer 17 4 22
Videregdende skole........... 18 5 28 4 husholdningsmedlemmer 15 3 23
Universitet/hagskole | ........ 13 3 : 5 husholdningsmedlemmer
Universitet/hagskole I1+..... 11 3 26 eller flere ... 14 4 29

Norsk mediebarometer 2003

23



Tegneserieblad

Lesere en gjennomsnittsdag: 7 pSt.

e Omtrent hver fjortende person leser tegneserieblad per

dag.

¢ Lesing av slike blad har hatt en svak nedgang de seinere

ara.

e Menn leser slike blad i dobbelt sa stor grad som kvinner.
¢ Fire av ti yngre barn leser tegneserieblad per dag.
e Donald Duck er mest lest, uansett kjgnn og alder.

7 prosent leste tegneserieblad en
gjennomsnittsdag i 2003. Denne andelen
har gatt svakt ned de siste dra. Gjennom-
snittsnordmannen leser to minutter i
tegneserieblad per dag, eller 25 minutter
blant dem som faktisk leser slike blad per
dag. Tegneserielesing har veert mer vanlig
blant menn enn blant kvinner. Denne for-
skjellen eksisterer fortsatt.

Lesing av tegneserieblad er serlig typisk
for barn og ungdom. I aldersgruppen 9-
12 &r er det 43 prosent som leser tegne-
serieblad per dag. Gutter er betydelig
mer opptatt av slik lesing enn jenter.
Blant personer som er 45 &r eller eldre er
det temmelig fa som er opptatt av a lese
slike blad.

Personer med hgy utdanning leser i noe
mindre grad tegneserieblad enn personer
med lavere utdanning. Det er en stgrre
andel lesere i husholdninger med mange
medlemmer enn der hvor det er fa. Dette
skyldes i fgrste rekke at barn i stgrre grad
er representert i husholdninger med flere
medlemmer. Tegneserieblad leses i om
lag like stor grad i byer som pa lands-
bygda.

24

Donald Duck har vart og er fremdeles
uten sammenligning det dominerende
tegneseriebladet. En av tre leser dette
bladet nér de leser tegneserieblad. Uan-
sett kjgnn, alder og landsdel er dette det
mest populare tegneseriebladet. Av an-
dre enkeltblad er det Tommy og Tigern
som star sterkest blant leserne. Barn er
de som helst leser Donald Duck, mens
Tommy og Tigern og Fantomet helst
faller i smak hos unge og unge voksne.

Hgytlesing for barn er ikke med i
statistikken over tegneseriebladlesing.
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Tegneserieblad

Figur 8. Andel lesere av tegneserieblad en gjennomsnittsdag, etter kjenn, alder og
utdanning. 2003. Prosent
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Tabell 9. Andel lesere av tegneserieblad og minutter brukt til slik lesing en gjennomsnittsdag,
etter kjonn, alder og utdanning. 1991-2003

1991 1992 1994 1995 1996 1997 1998 1999 2000 2001 2002 2003

Prosentandel tegne-

serielesere totalt............. 1 10 9 N 10 9 9 9 9 8 7 7
MENN it 114 12 N 14 1 10 0 12 N 1 10 10
KVINNEr .o 7 7 7 8 8 7 8 6 5 5

9-15 30 i 52 51 42 55 47 44 43 39 41 35 32 33
16-24 80 oo 20 16 13 16 17 14 15 14 1N 13 13 9
25-44 81 o 5 5 6 5 6 4 5 5 5 7 5 5
45-66 ar ... 1 2 1 3 0 2 1 2 1 2 1 1
67-79 Ar oo 0 1 0 2 0 0 0 1 1 1 0 1
Ungdomsskole ................... 6 7 4 7 7 7 4 8 3 7 5 5
Videregdende skole............ 7 5 6 6 5 4 4 4 4 6 5 5
Universitet/hagskole | ........ 4 3 3 4 2 6 4 5 4 4 6 5
Universitet/hagskole I+ ..... 2 4 5 5 3 3 4 4 4 3 2 3

Minutter til tegne-
serielesing totalt ............

w
w
w
w
N
N
N
N
N
N
N
N

MENN .ot 4 4 3 4 3 3 3 3 3 3 3
KVINNEr .o 3 2 2 2 2 1 2 1 1 1 1 1

9-158r i 14 15 12 15 13 11 12 10 12 9 9 10
16-24 a5 oo 5 5 4 4 4 4 3 4 3 3 4 2
25-44 8r oo 1 1 1 1 1 1 1 1 1 2 1 1
45-66 ar ... 1 1 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0
67-79 Ar oo 0 0 0 0 0 0 0 1 0 1 0 0
Ungdomsskole ................... 2 3 1 1 1 2 1 2 1 3 1 1
Videregaende skole............ 3 2 2 1 1 1 1 1 1 1 1 1
Universitet/hagskole | ........ 1 1 1 1 0 1 1 1 1 1 1 1
Universitet/hagskole I1+..... 0 1 1 1 1 1 1 1 1 1 0 0
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Tegneserieblad

Gjennomsnittstid per dag: 2 min

Figur 9. Tegneserielesere fordelt pa type blad de har lest en gjennomsnittsdag. 2003.

Prosent

Prosent

100

80

60

40

Donald  Fantomet Tommy og
Duck Tigern

Mikke Andre tegne-
Mus serieblad

Tabell 10. Lesere fordelt pa type tegneserieblad en gjennomsnittsdag 1991-2003 og etter kjonn,
alder, utdanning og landsdel. 2003. Prosent

Tommy og Andre tegne-
Donald Duck Fantomet Tigern Mikke Mus serieblad
72 13 4 32
74 7 4 29
78 7 12 4 21
63 4 10 1 27
73 3 12 1 19
69 4 13 3 23
76 3 10 3 18
71 4 9 1 25
66 3 11 2 25
63 3 4 1 36
57 4 8 0 37
64 3 5 2 38
64 4 7 1 39
62 2 2 2 36
78 2 5 3 31
55 0 12 0 45
25-44 ar 38 9 3 0 50
45-66 ar : : : : :
67-79 ar
Ungdomsskole ..................... : : :
Videregaende skole .... 52 6 5 0 37
Universitet/hggskole | .......... : : :
Universitet/hggskole II+.......
Oslo/Akershus ..o 64 0 5 0 35
Ostlandet ellers ... . 63 3 0 3 42
Agder/Rogaland .................. 66 5 9 0 29
Vestlandet ..o : : : :
Trendelag

Nord-Norge
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Tegneserieblad

Tabell 11. Andel som har lest tegneserieblad en gjennomsnittsdag, antall minutter lest i
gjennomsnitt blant alle og blant lesere, i ulike befolkningsgrupper. 2003

Minutter Minutter
Prosent- Prosent-
andel  Alle Lesere andel  Alle Lesere
Alle s 7 2 25 Husholdningsinntekt
Under 200 000 ................... 7 1
Kjonn 200 000-299 000 ............... 4 1
MENN ..ot 10 3 27 300 000-399 000 ............... 5 1
Kvinner ... 5 1 21 400 000-499 000 ... 6 1 :
500 000-599 000 ............... 10 4 42
Alder 600 000 eller mer .............. 9 2 18
9-128r oo 43 15 35
13-15 ar 23 5 21
16-19 ar ... 11 3 : Landsdel
20-24 ar ... 8 2 Oslo/Akershus .........cc.cco.... 5 1 :
25-34 &r ... 5 1 Dstlandet ellers .................. 8 2 24
35-44 &r 6 1 Agder/Rogaland ................. 8 2 :
45-54 &r 2 0 Vestlandet ..o 6 2
55-66 ar ... 0 0 Treondelag 9 3
67-79 ar 1 0 Nord-Norge ........cccooveviennne. 9 2
Kjenn/alder
Menn Bostedsstrok
43 14 33 Tettbygd 100 000
12 3 : eller flere .....occooiiiii 6 2 28
8 2 Tettbygd 20 000-99 000 .... 6 1 :
1 0 Tettbygd under 20 000 ...... 7 2 28
2 0 Spredtbygd ... 10 2 21
22 5 26
6 1 : Familiefase
3 0 9-24 ar hos foreldre ........... 22 7 30
2 0 Enslige ellers 9-44 ar . 7 1 :
0 0 Enslige 45-79 ar ..... 0 0
Enslige forsgrgere .. . 9 2
Yrkesstatus (16-79 ar) Par med barn 0-6 ar ........... 5 1
Yrkesgruppe 1-2 .............. 4 1 Par med barn 7-17 ar ......... 4 1
Yrkesgruppe 3........ 3 1 Par 16-44 ar uten barn....... 7 1
Yrkesgruppe 4-5 ... 4 1 Par 45-79 ar uten barn....... 1 0
Yrkesgruppe 6-9 ... 6 1
Elever/studenter ............... 8 2
Trygd./pensjonister ........... 1 0
Hjemmearbeidende .......... 2 0 Husholdningsstorrelse
Bor alene .......cocooeiiiii 4 1
Utdanning (16-79 ar) 2 husholdningsmedlemmer 4 1
Ungdomsskole .................. 5 1 : 3 husholdningsmedlemmer 6 1 :
Videregdende skole .......... 5 1 19 4 husholdningsmedlemmer 10 3 28
Universitet/hagskole | ....... 5 1 : 5 husholdningsmedlemmer
Universitet/hggskole 11+ .... 3 0 eller flere .....occoooiiiiii 16 4 27
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Tidsskrift

Lesere en gjennomsnittsdag: 1 3 pSt.

. Hver attende person leser tidsskrift o.l. i lepet av en dag.
J Voksne menn er de ivrigste leserne, kvinnene leser

mindre.

. Hoy utdanning og tidsskriftlesing henger sammen.
. Fag- og foreningsblad leses mest.

13 prosent leste tidsskrift, foreningsblad
eller lignende en gjennomsnittsdag i
2003. Det har vart en liten nedgang i
lesingen av slike blad fra begynnelsen pa
1990-tallet men de siste seks ara har det
veert en noksa stabil lesing. I 2003 brukte
befolkningen tre minutter til slik lesning
per dag, det vil si 27 minutter blant de
som leser slike blad per dag.

Det er helst voksne menn som leser slike
blader. Andelen har vart og er fremdeles
lavere blant kvinner. Denne type blad er
vesentlig rettet mot et voksent publikum.
Det kommer klart til uttrykk ved at ande-
len barn og unge som leser slike blad er
lav.

Mange slike blad er rettet inn mot spe-
sielle fagmiljger. Dette gjenspeiles i at
hey utdanning har klar sammenheng med
slik lesing. Mens 8 prosent av dem med
utdanning pa ungdomsskoleniva leser
tidsskrift eller lignende en gjennomsnitts-
dag, er andelen 21 prosent blant dem
med hgyere universitets- eller hggskoleut-
danning. Dette gjenspeiles ogsé i at per-
soner med akademiske yrker og administ-
rative ledere er blant de gruppene som i
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serlig grad er tidsskriftlesere, mens per-
soner i service- og omsorgsyrker i mindre
grad leser slike blad. Husholdningsinn-
tekt har ingen klar sammenheng med
tidsskrift-lesing. Det er likevel de som tje-
ner mest som ogsa i stgrst grad er lesere
av slike blader. Vi finner omtrent like stor
andel lesere i storbyene som i mindre
tettbygde strgk.

Mer enn halvparten av tidsskriftleserne
leser fag- eller foreningsblad en gjennom-
snittsdag. Omtrent en av fem leser blader
om hobby, hjem eller fritid. En av seks
fordyper seg i blader om populerviten-
skap, politikk eller kultur. Mens kvinne-
lige tidsskriftlesere i stgrst grad velger
blader om popularvitenskap, politikk og
kultur, leser de mannlige i noe stgrre
grad blader om hobby, hjem og fritid.

Begrepet tidsskrift omfatter her bade
tidsskrift, foreningsblad og liknende.
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Tidsskrift

Figur 10. Andel lesere av tidsskrift, foreningsblad e.l. en gjennomsnittsdag, etter kjonn, alder

og utdanning. 2003. Prosent
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Tabell 12. Andel tidsskriftlesere og minutter brukt til tidsskriftlesing en gjennomsnittsdag,
etter kjonn, alder og utdanning. 1991-2003

1991 1992 1994 1995 1996

1997

1998 1999 2000 2001

2002

2003

Prosentandel tidsskrift-

lesere totalt...........cc.c....... 18 14 16 16 16 15 14 15 14 13 14 13
Menn ....oooiiiiiis 21 18 19 20 17 20 17 19 17 17 17 15
KVINNEr .o 14 10 14 12 14 1M 12 12 1N 10 12 11
9-15 85 vooiiiiieie e, 9 5 4 8 4 6 7 6 4 3 8 1
16-24 A5 oo 15 11 12 15 18 11 15 8 9 11 10 9
25-44 ar ... 19 16 18 18 17 18 14 17 16 14 15 15
45-66 ar ... 21 19 21 18 16 19 18 20 18 18 18 16
67-79 Ar oo 16 12 17 15 23 8 17 13 13 10 15 17
Ungdomsskole ................... 11 7 9 12 10 8 7 10 8 9 7 8
Videregdende skole............ 17 14 16 15 17 14 14 14 14 12 15 13
Universitet/hagskole | ........ 24 25 20 23 20 19 22 19 17 16 17 19
Universitet/hagskole I1+..... 35 33 36 29 27 30 26 27 22 24 22 21
Minutter til tidsskrift-
lesing totalt........ccccuueeee 6 5 5 5 5 4 4 5 4 3 4 3
MENN i 6 7 5 5 5 6 5 4 4 4
KVINNEr .o 5 3 4 3 5 3 4 3 3 3 3 3
9-15ar ... 1 1 1 2 2 1 1 2 1 1 2 0
16-24 ar ... 4 4 5 4 5 2 4 2 2 3 2 2
25-44 8r oo 7 5 6 5 5 5 4 6 5 4 3 4
A5-66 A .oooiiee 7 6 7 5 5 6 4 5 6 4 5 2
67-79 Ar oo 8 4 7 7 8 3 6 4 5 2 5 5
Ungdomsskole ................... 4 2 3 3 4 3 2 3 2 2 2 3
Videregdende skole........... 5 5 6 5 6 4 4 4 4 3 4 3
Universitet/hagskole | ........ 8 7 6 7 6 6 5 4 4 3 4 5
Universitet/hagskole I1+..... 15 11 13 6 7 8 8 10 7 6 6 6
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Tidsskrift Gjennomsnittstid per dag: 3 min

Figur 11. Tidsskriftlesere fordelt pa type blad de har lest en gjennomsnittsdag. 2003. Prosent
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Fag-/for- Vitenskap/  Hobby/hjem/ Annet/
eningsblad  politikk/kultur fritid ubestemt

Tabell 13. Lesere fordelt pa type tidsskrift en gjennomsnittsdag 1991-2003
og etter kjonn, alder, utdanning og landsdel. 2003". Prosent

Fag-/ Vitenskap/ Hobby/ Annet/

foreningsblad politikk/kultur hjem/fritid ubestemt

56 15 20 20

61 8 24 19

52 12 25 24

55 14 18 13

53 15 18 15

44 20 18 18

45 15 22 17

52 18 20 1

47 22 21 10

52 15 24 9

55 15 21 9

59 10 23 8

49 20 19 12

54 12 26 9

51 14 23 12

57 16 21 6

61 15 12 12

Ungdomsskole ... 66 16 5 13

Videregdende skole............... 52 12 27 9

Universitet/hggskole | ............. 56 14 29 0

Universitet/hggskole I+ .......... 55 17 16 12

Oslo/Akershus ..o, 53 17 23 7

@stlandet ellers ........cc.coceee. 60 14 19 7
Agder/Rogaland ..................... 53 8 327

Vestlandet ... 57 20 16 7

Trondelag ..o 58 4 10 28

Nord-Norge ........cccoocvvviennane. :
' Tidsskriftsjanger var ikke med i undersgkelsen i 1995.
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Tidsskrift

Tabell 14. Andel som har lest tidsskrift en gjennomsnittsdag, antall minutter lest i gjennomsnitt
blant alle og blant lesere, i ulike befolkningsgrupper. 2003

Minutter Minutter
Prosent- Prosent-
andel  Alle Lesere andel  Alle Lesere
Alle e 13 3 27 Husholdningsinntekt
Under 200 000 ................... 8 2 :
Kjonn 200 000-299 000 ............... 11 5 40
Menn ... 15 4 27 300 000-399 000 12 3 24
Kvinner ... 11 3 27 400 000-499 000 ... 10 2 25
500 000-599 000 ... 13 4 27
Alder 600 000 eller mer 20 5 26
9-12 85 i 0 0
13-15ar oo 2 0 Landsdel
16-19 ar ... 7 1 Oslo/Akershus .................... 16 4 26
20-24 Ar oo 10 2 : Ostlandet ellers .. 11 3 27
25-34 80 i 14 3 25 Agder/Rogaland . 13 3 24
35-448r 17 4 27 Vestlandet ...............ccoco..... 13 4 30
45-548r L 15 4 24 Trendelag ....ccoooveveeinienn, 13 4 27
55-66 ar ... 17 6 34 Nord-Norge ..........cccccevvnuee 11 3 ;
67-79 ar oo 17 5 32
Kjonn/alder
Menn Bostedsstrok
1 0 Tettbygd 100 000
13 2 : eller flere .......oooooveveveen. 15 4 29
17 5 28 Tettbygd 20 000-99 000 .... 13 4 28
19 6 30 Tettbygd under 20 000 ...... 12 3 25
18 5 28 Spredtbygd ..........ccooverin 13 3 25
1 0
4 1 : Familiefase
14 3 24 9-24 &r hos foreldre ........... 4 1
13 4 27 Enslige ellers 9-44 &r .......... M 2
15 6 37 Enslige 45-79 &r ..o 12 5
Enslige forsargere............... 8 2 :
Yrkesstatus (16-79 ar) Par med barn 0-6 &r........... 16 4 24
Yrkesgruppe 1-2 ............. 19 6 29 Par med barn 7-17 &r........ 16 4 24
Yrkesgruppe 3 18 4 23 Par 16-44 ar uten barn ....... 19 5 29
Yrkesgruppe 4-5 .............. 13 3 23 Par 45-79 ar uten barn ....... 17 5 31
Yrkesgruppe 6-9 .............. 14 4 31
Elever/studenter .............. 9 1 :
Trygd./pensjonister ........... 13 4 32
Hjemmearbeidende .......... 11 3 : Husholdningsstorrelse
Bor alene ..o 11 3 31
Utdanning (16-79 ar) 2 husholdningsmedlemmer 17 5 30
Ungdomsskole................. 8 3 34 3 husholdningsmedlemmer 12 3 23
Videregdende skole........... 13 3 26 4 husholdningsmedlemmer 11 2 21
Universitet/hggskole | ....... 19 5 27 5 husholdningsmedlemmer
Universitet/hggskole 11+ .... 21 6 26 eller flere .....ooccoooiiiiiiis 11 3 26
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Boker Lesere en gjennomsnittsdag: 23 pSt.

En av fire leser bgker per dag.

1 2003 var det 23 prosent som leste bgker
en gjennomsnittsdag. I gjennomsnitt
brukte vi 12 minutter pa boklesing per
dag, eller 53 minutter blant bokleserne.
Andelen boklesere har sunket noe i fgrste
halvdel av 1990-tallet, men har siden tatt
seg opp igjen. Denne tendensen gjelder
bade kvinner og menn, men kvinner leser
fremdeles bgker i betydelig stgrre grad
enn menn. Dette gjelder pa alle alders-
trinn, serlig blant barn, men ogséa blant
unge, er jenter i atskillig stgrre grad bok-
lesere enn gutter er.

P& samme maéte som nar det gjelder tids-
skrift, er det personer med hgy utdan-
ning som er de mest ivrige bokleserne.
Ledere og personer med akademiske
yrker leser i stgrre grad bgker enn andre.
Pensjonister og hjemmearbeidende er og-
sé ivrige boklesere. De som bor i byer
leser i stgrre grad bgker enn de som bor i
mindre tettbygde strok.

Skjgnnlitteratur, det vil si romaner og
noveller, har veert og er mest populeert
blant bokleserne. 63 prosent av dem som
leser bgker en gjennomsnittsdag leser

32

Andelen som leser bgker har gkt noe de siste ara.

Jenter og kvinner er de ivrigste bokleserne.

Mest boklesing blant dem med hgy utdanning.

Mest boklesing blant byboere.

Skjonnlitteratur leses mest, bade blant kvinner og menn.

slike bgker. Det er sarlig kvinner som
foretrekker a lese denne type litteratur.
Men ogsa de fleste mannlige leserne vel-
ger romaner framfor annen litteratur. De
velger likevel i stgrre grad sakprosa enn
kvinnene gjgr. Eldre er de som i seerlig
grad velger & lese biografier og memoa-
rer. Uansett utdanning velger de fleste
boklesere romaner.

Bgker som brukes i forbindelse med
arbeid, skole eller annen utdanning
regnes ikke med i denne statistikken.
Heller ikke hgytlesing for barn.
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Boker

Figur 12. Andel boklesere en gjennomsnittsdag, etter kjonn, alder og utdanning. 2003. Prosent
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Tabell 15. Andel boklesere og minutter brukt til boklesing en gjennomsnittsdag, etter kjonn,
alder og utdanning. 1991-2003

1991 1992 1994 1995 1996 1997 1998 1999 2000 2001 2002 2003

Prosentandel bok-

lesere totalt .......cceveeruenns 24 21 18 19 19 17 18 19 20 22 23 23
Menn ....oooviiiii s 19 19 12 14 15 14 13 15 16 17 17 17
KVINNEr .o 28 24 24 24 23 21 23 24 24 26 28 30
9-15 ar 31 29 31 23 20 26 23 25 18 23 28 31
16-24 ar ... 28 27 16 22 24 17 14 19 19 16 19 18
25-44 ar ... 21 19 18 20 17 17 19 17 19 21 24 23
45-66 ar ... 22 18 17 19 22 15 17 18 23 24 22 23
67-79 ar 25 24 13 11 15 20 17 25 20 22 19 24
Ungdomsskole ........c..c....... 13 16 12 12 13 10 12 14 10 15 14 15
Videregaende skole............ 2220 15 17 19 16 16 16 17 19 19 19
Universitet/hagskole |........ 34 23 25 28 20 29 15 24 29 32 31 28
Universitet/hagskole I1+..... 33 31 22 29 28 19 28 28 31 30 33 33
Minutter til boklesing
totalt ..o 14 13 11 12 12 10 10 11 12 12 14 12
Menn ..o 11 12 8 8 9 8 7 8 9 9 9 8
Kvinner ... 17 14 14 15 15 12 13 14 14 15 18 16
9-15 30 i 13 14 15 10 7 11 8 M 7 9 11 16
16-24 ar ... 18 17 12 13 14 9 7 14 13 8 16 10
25-44 ar ... 11 13 11 12 10 9 11 9 11 13 14 10
45-66 A oo 13 12 1N 13 15 9 1 11 14 13 14 13
67-79 Ar oo 22 13 7 7 10 18 12 14 13 14 12 15
Ungdomsskole ................... 11 9 9 9 6 6 6 7 6 7 9 8
Videregaende skole............ 13 12 9 10 13 9 10 9 10 11 12 10
Universitet/hagskole | ........ 21 16 15 17 9 18 12 14 15 20 24 14
Universitet/hagskole I1+..... 18 23 14 20 19 13 15 17 20 16 18 18
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Boker Gjennomsnittstid per dag: 12 Min

Figur 13. Boklesere fordelt pa type bok lest en gjennomsnittsdag. 2003. Prosent
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Tabell 16. Lesere fordelt pa boktype en gjennomsnittsdag 1991-2003 og etter kjonn, alder,
utdanning og landsdel. 2003. Prosent

Samfunn/ Barne-/

politikk/  Natur/ ung-

Roman/  Biografi/ kunst/  teknikk/ Religigs Skuespill/ doms-
novelle memoarer historie friluft  litteratur dikt litteratur ~ Annet
66 6 5 2 5 1 8
59 9 7 5 4 1 15
65 8 7 4 2 0 13
69 5 7 6 3 1 9
61 9 6 4 4 1 14
55 9 10 2 2 1 21
62 6 8 4 4 0 16
60 7 7 5 3 0 17
59 7 8 4 3 2 . 17
64 7 8 2 4 1 8 5
64 3 6 3 5 1 10 8
63 7 6 4 3 1 8 9
59 7 10 6 3 6 8
Kvinner ... 65 6 4 3 3 9 9
9-15 ar .. 45 3 4 3 0 4 41 0
16-24 ar .. 65 2 8 2 2 2 6 13
25-44 ar .. 66 4 8 4 5 1 2 11
45-66 Ar oo 68 8 4 5 2 0 2 11
67-79 &r oo 63 20 9 4 3 0 0 2
Ungdomsskole.............. 69 9 4 2 2 0 2 10
Videregaende skole....... 67 6 9 6 1 1 2 9
Universitet/hagskole | ... 57 16 0 0 6 3 0 17
Universitet/hggskole I+ 66 6 6 3 6 0 3 10
Oslo/Akershus .............. 59 8 8 4 2 1 5 12
@stlandet ellers ............ 61 8 5 4 3 1 11 8
Agder/Rogaland ........... 60 6 15 0 4 0 8 7
Vestlandet 69 5 0 7 3 3 6 6
Tregndelag 65 3 6 8 5 0 6 8
Nord-Norge .........c....... 65 6 2 2 2 0 12 10

"Boksjangertall ble i 1991 kodet i Statistisk sentralbyra pa grunnlag av opplysning om boktittel lest. | seinere undersgkelser er
tallene basert pa svar fra intervjupersonene om sjanger pa leste bok.
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Boker

Tabell 17. Andel som har lest bok en gjennomsnittsdag, antall minutter lest i gjennomsnitt

blant alle og blant lesere, i ulike befolkningsgrupper. 2003

Minutter Minutter
Prosent- Prosent-
andel  Alle Lesere andel  Alle Lesere
Alle e 23 12 53 Husholdningsinntekt
Under 200 000 ................... 24 16 65
Kjonn 200 000-299 000 ............... 20 12 58
Menn ..o 17 8 49 300 000-399 000 ............... 21 11 49
Kvinner ..., 30 16 55 400 000-499 000 ... . 20 11 54
500 000-599 000 ............... 25 12 47
Alder 600 000 eller mer .............. 27 14 51
S A | R 31 13 43
13-15ar 31 20 64 Landsdel
16-19 ar ... 17 9 51 Oslo/Akershus ........c..cc...... 26 14 54
20-24 ar ... 18 12 64 @stlandet ellers 22 N 51
25-34 ar ... 22 10 47 Agder/Rogaland " 22 12 56
35-44 ar 23 9 40 Vestlandet ..o 21 11 53
A5-54 A oo 23 14 62 Trendelag ......ccoocevvieeeen. 23 12 51
55-66 ar ... 23 11 50 Nord-Norge ..........cccoeeen. 25 13 52
67-79 ar ... 24 15 64
Kjenn/alder
Menn Bostedsstrok
9-15 ar 18 9 : Tettbygd 100 000
16-24 ar ... 15 8 55 eller flere .....cccoooiiiiii 28 16 58
25-44 ar 16 8 47 Tettbygd 20 000-99 000 .... 23 11 49
A45-66 A oo 16 8 47 Tettbygd under 20 000 ...... 22 11 53
67-79 Ar oo 19 10 : Spredtbygd .......cccoooiiinnn 20 10 50
Kvinner
9-15 30 i 44 24 55
16-24 ar 21 13 62
25-44 ar ... 29 12 42 Familiefase
45-66 ar ... 29 18 62 9-24 ar hos foreldre .. 24 12 51
67-79 ar 28 20 71 Enslige ellers 9-44 ar . 26 15 57
Enslige 45-79 &r ..o 22 14 61
Enslige forsargere .............. 25 12 :
Yrkesstatus (16-79 ar) Par med barn 0-6 ar .. 21 9 42
Yrkesgruppe 1-2 29 15 52 Par med barn 7-17 ar ... 24 12 49
Yrkesgruppe 3 ........ 25 12 49 Par 16-44 ar uten barn........ 20 M 53
Yrkesgruppe 4-5 ............ 22 11 49 Par 45-79 ar uten barn........ 23 13 57
Yrkesgruppe 6-9 ........... 11 5 45
Elever/studenter ............. 20 M 56
Trygd./Pensjonister ......... 24 14 59
Hjemmearbeidende ........ 32 19 :
Husholdningsstorrelse
Bor alene .......cocooiiiiii 24 14 59
Utdanning (16-79 ar) 2 husholdningsmedlemmer . 24 13 56
Ungdomsskole ................ 15 8 55 3 husholdningsmedlemmer . 23 11 50
Videregaende skole......... 19 10 50 4 husholdningsmedlemmer . 21 10 46
Universitet/hagskole | ..... 28 14 50 5 husholdningsmedlemmer
Universitet/haggskole 1+ .. 33 18 56 eller flere ... 23 12 51
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Plate, kassett, CD

Lyttere en gjennomsnittsdag: 45 pSt.

o En av to lytter til plater, kassetter eller CD-er per

dag.

45 prosent, eller nesten annenhver per-
son lyttet til plater, kassetter eller CD-er
en gjennomsnittsdag i 2003. Lytterande-
len har variert noe de siste ara, men det
har veert gkning siden midten pa 1990-
tallet. I gjennomsnitt brukte vi 42 minut-
ter pa slik lytting per dag, eller omtrent
en og en halv time blant dem som bruker
tid til slikt.

Det er lik lytterandel blant menn og
kvinner, og tiden de bruker til slike lyd-
avspillingssystemer er ogsa temmelig lik.
Det er saerlig de unge som bruker tid pa
slikt. I aldersgruppen 16-19 ar er 77 pro-
sent lyttere i lgpet av en dag. Lyttere i
denne aldersgruppen bruker over to
timer per dag. Til sammenligning bruker
bare 11 prosent av personene i alders-
gruppen 67-79 ar tid pa dette en gjen-
nomsnittsdag.

Andelen lyttere er noe hgyere blant per-
soner med hgy utdanning enn andre. De
med hgyest utdanning bruker derimot

mindre tid pa det enn andre nar de lytter.

Det er ikke noen klar sammenheng
mellom slik lytting og husholdningsinn-
tekt eller bosted. Gruppene som serlig
peker seg ut som ivrige lyttere er elever/

36

Blant de unge lytter atte av ti.

Liten forskjell i lytting mellom menn og kvinner.
Elever/studenter lytter mest, pensjonister minst.
Ni av ti bruker CD-spiller som avspillingssystem.

studenter og hjemmearbeidende. Trygde-
de/pensjonister bruker minst tid til slikt.

CD-platene har i de siste ara fullstendig
overtatt markedet pa dette feltet. Mer
enn ni av ti bruker denne teknikken per
dag, mens bare en av ti bruker kassett-
band. Vinylplatene er nesten ute av
markedet, med en andel pa 3 prosent.
Mens det tidligere seerlig var de unge som
brukte CD-spiller, dominerer dette avspil-
lingssystemet nd i alle grupper. Lytting pa
minidisc-spiller er i serlig grad et barne-
og ungdomsfenomen.
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Plate, kassett, CD

Figur 14. Andel lyttere til plate, kassett eller CD en gjennomsnittsdag, etter kjonn, alder og

utdanning. 2003. Prosent
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Tabell 18. Andel lyttere til plate, kassett eller CD og minutter brukt til slik lytting en

gjennomsnittsdag, etter kjonn, alder og utdanning. 1991-2003

1991 1992 1994 1995 1996 1997 1998 1999 2000 2001 2002 2003
Prosentandel lyttere
totalt ..o 43 38 44 38 37 41 42 44 50 47 49 45
MENN it 43 38 43 38 36 39 41 44 49 49 47 45
KVINNET vt 43 38 44 38 38 43 42 44 52 45 50 45
9-15 85 oo 69 71 67 67 64 70 71 69 72 64 63 62
16-24 80 oot 73 72 75 68 70 75 74 77 79 76 77 74
25-44 8r oo 47 40 44 43 39 46 49 49 56 54 58 53
45-66 ar ... 22 18 26 17 20 22 19 24 30 30 32 27
67-79 Ar (oo 9 7 9 10 9 9 8 12 13 14 14 11
Ungdomsskole ................... 37 28 37 27 33 33 29 35 44 39 39 35
Videregdende skole............ 40 37 39 34 33 37 39 4 46 44 45 42
Universitet/hagskole | ........ 41 35 47 44 36 46 37 43 42 47 59 46
Universitet/hagskole 1+ ..... 41 36 46 44 35 42 42 43 53 49 54 48
Minutter til lytting
totalt ..o 40 32 38 31 30 36 33 34 46 43 42 42
MENN it 40 31 38 33 29 33 30 32 46 46 42 42
KVINNET v 40 33 39 28 31 38 35 37 46 41 42 41
9-15 85 oo 63 45 46 34 35 41 41 43 45 39 35 46
16-24 80 oo, 89 8 84 74 81 101 81 89 97 104 100 91
25-44 8r oo 39 33 37 34 30 38 38 35 50 51 49 44
A5-66 A oo 15 11 18 11 14 14 13 17 27 19 21 26
67-79 Ar oo 5 3 7 9 4 7 4 6 9 10 7 8
Ungdomsskole ................... 35 26 36 22 32 34 33 32 52 47 36 40
Videregdende skole............ 41 35 35 30 30 35 32 36 47 43 44 43
Universitet/hagskole | ........ 35 23 45 37 33 34 31 32 36 46 58 42
Universitet/hagskole I1+..... 24 33 38 36 24 39 29 29 44 41 41 39
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Plate, kassett, CD Gjennomsnittstid per dag: 42 min

Figur 15. Lyttere fordelt pa avspillingssystem de har lyttet til en gjennomsnittsdag. 2003.
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Tabell 19. Lyttere fordelt pa type lydavspillingssystem en gjennomsnittsdag 1994-2003 og etter
kjonn, alder, utdanning og landsdel. 2003. Prosent

CD-spiller Minidisc-spiller Kassettspiller Platespiller

60 . 56 7
79 . 38 7
80 . 36 5
88 . 26 3
89 . 25 2
90 . 18 3
92 7 17 3
91 6 15 3
92 7 14 2
93 8 10 3
92 9 8 3
93 6 12 3
90 13 10 4
95 15 7 2
25-44 ar 95 3 9 3
45-66 ar 88 5 16 3
67-79 ar : : : :
Ungdomsskole ... 93 13 13 3
Videregdende skole ..........cccoceoiin. 92 5 10 2
Universitet/hggskole | ... 96 8 11 2
Universitet/hggskole ll+ ... 95 4 7 3
Oslo/Akershus ........ccccooeveviiiiiii 94 9 11 3
@stlandet ellers .......cccoovviiviiiiiice, 93 6 9 1
Agder/Rogaland ... 91 5 12 3
Vestlandet ..o 92 10 10 2
Trondelag ..o 92 7 11 3
NOrd-NOrge ......cocoovveiiiiiiiieieic 96 8 7 6
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Plate, kassett, CD

Tabell 20. Andel som har lyttet til plate, kassett eller CD en gjennomsnittsdag, antall minutter
lyttet i gjennomsnitt blant alle og blant lyttere, i ulike befolkningsgrupper. 2003

Minutter Minutter
Prosent- —mM8M8 Prosent- —M
andel  Alle Lyttere andel  Alle Lyttere
Alle e 45 42 93 Husholdningsinntekt
Under 200 000 .................. 49 55 112
Kjonn 200 000-299 000 .............. 38 37 97
Menn ..o 45 42 95 300 000-399 000 .............. 41 34 84
Kvinner ..o 45 41 92 400 000-499 000 ... 41 38 95
500 000-599 000 ... 43 34 80
Alder 600 000 eller mer ............. 53 47 88
9-12 30 i 49 28 56
131580 i, 76 65 86
16-19 3 oot 77 96 126
20-24 8r oo 71 86 121 Landsdel
25-34 ar ... 58 53 92 Oslo/Akershus ................... 42 47 111
3544 8r oo 48 34 71 @stlandet ellers ................. 46 40 87
A5-54 A .o 33 28 85 Agder/Rogaland ................ 46 40 88
55-66 A coooiiiiieeeee 21 24 114 Vestlandet ... 45 39 86
67-79 Ar oo 11 8 77 Trendelag ..o, 46 36 79
Nord-Norge ........cccccevinnnn 43 47 110
Kjonn/alder
Menn Bostedsstrok
53 43 81 Tettbygd 100 000 eller
74 100 136 flere o 47 47 100
54 44 83 Tettbygd 20 000-99 000 ... 44 41 93
45-66 A oo 26 19 73 Tettbygd under 20 000 ..... 43 39 91
67-79 &r oo 13 9 69 Spredtbygd .......cccceiin. 45 41 90
Kvinner
9-15 85t 72 49 68
16-24 Ar oo 74 79 107 Familiefase
25-44 81 oo 52 43 82 9-24 &r hos foreldre .......... 68 69 102
A5-66 A oo 29 33 116 Enslige ellers 9-44 &r ......... 64 67 104
67-79 &0 oo 9 8 87 Enslige 45-79 ar 19 23 123
Enslige forsergere.............. 58 70 121
Yrkesstatus (16-79 ar) Par med barn 0-6 ar .......... 52 34 65
Yrkesgruppe 1-2 ........c...... 47 38 82 Par med barn 7-17 ar ........ 42 36 85
Yrkesgruppe 3 ..o 45 38 86 Par 16-44 ar uten barn...... 56 54 98
Yrkesgruppe 4-5 ... 48 52 109 Par 45-79 dar uten barn...... 20 16 79
Yrkesgruppe 6-9 ... 41 36 88
Elever/studenter ........ 73 85 117
Trygd./pensjonister ............ 20 21 107
Hjemmearbeidende ........... 55 45 82 Husholdningsstorrelse
Bor alene ..o 42 45 108
Utdanning (16-79 ar) 2 husholdningsmedlemmer 33 31 94
Ungdomsskole.................. 35 40 112 3 husholdningsmedlemmer 54 55 103
Videregaende skole............ 42 43 101 4 husholdningsmedlemmer 52 44 85
Universitet/hagskole | ........ 46 42 91 5 husholdningsmedlemmer
Universitet/hagskole I+ ..... 48 39 82 eller flere ..o, 55 44 81
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Video

Seere en gjennomsnittsdag: 9 pSt

I 2003 sd 9 prosent pa videoband eller
DVD-plater en gjennomsnittsdag. Dette er
omtrent pa samme niva som de siste ara.
Gjennomsnittstiden folk bruker til video
er ogsd temmelig stabil. Den var i 2003
pa atte minutter blant befolkningen som
helhet, det vil si 87 minutter blant dem
som sa pa video.

Stort sett har det vaert slik at menn har
sett noe mer pa video enn kvinner. Det er
fremdeles slik, men forskjellen har blitt
mindre i alle aldersgrupper. I alders-
gruppen 25-44 ar ser det ut til at kvinner
né er mer aktive enn menn pa dette fel-
tet. Fremdeles er det barn og unge som
ser mest pa video. Forholdet mellom dem
og de voksne har vert noksa likt de siste
atte-ti ara.

Blant barn og unge har guttene tidligere
veert de ivrigste videoseerne. Denne for-
skjellen er ikke sd tydelig lengre. Blant
gutter har det vaert en betydelig nedgang
i videoseingen fra begynnelsen pa 1990-
tallet, men det siste aret har det veert en
viss gkning igjen. Blant jentene har
endringene veert mindre.

Det er elever/studenter og hjemmearbei-
dende som er de ivrigste videoseerne. Det

40

En av ti ser video per dag.

Videoseing har holdt seg stabil de seineste ara.

Barn og unge ser mer pa video enn voksne.

Flere ser pa kjope-/leievideo enn opptak fra fjernsynet.
Flere ser kjope-/leiefilm pa DVD enn pa VHS

er ikke noen tydelig sammenheng mellom
videoseing og utdanning eller hushold-
ningsinntekt. Videoseing er noksa jevnt
fordelt i de forskjellige bostedsstrgk og
deler av landet.

I overkant av to tredeler av dem som ser
pa video en gjennomsnittsdag ser pa
kjope- eller leiefilm. Blant disse er det na
betydelig flere som ser film pa DVD-
plater enn pa VHS-kassetter. Omtrent
hver fjerde videoseer ser pa opptak fra
fijernsynsprogram, mens omtrent hver
sjuende ser pa egne videoopptak. Det er
seerlig barn og unge som ser kjgpe-/leie-
video framfor opptak fra fjernsynet. Blant
unge og unge voksne er det betydelig
flere som ser pa DVD enn VHS. Blant per-
soner i aldersgruppen 45-66 ar er det
feerre som ser pa kjgpe- eller leiefilm i
forhold til opptak fra TV. Det er ogsd i
denne gruppen vi finner flest som ser pa
egenproduserte opptak nar de ser pa
video.

Statistikken over video omfatter
egenprodusert video, opptak fra
fjernsynsprogram og kjopt eller leid
videofilm.
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Video

Figur 16. Andel videoseere en gjennomsnittsdag, etter kjonn, alder og utdanning. 2003. Prosent
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Tabell 21. Andel videoseere og minutter brukt til videoseing en gjennomsnittsdag, etter kjenn,
alder og utdanning. 1991-2003

1991 1992 1994 1995 1996 1997 1998 1999 2000 2001 2002 2003

Prosentandel video-

seere totalt .......cccceeruenene 10 10 11 8 9 9 8 9 10 9 10 9
MenN ..o 12 12 12 8 10 10 9 7 10 10 " 10
Kvinner ... 8 8 9 7 8 7 6 11 9 8 9 9
9-158r oo 27 21 22 18 20 18 17 18 19 18 17 21
16-24 a5 oo 18 18 18 12 17 17 16 18 19 19 19 19
25-44 8r oo 8 10 10 7 9 9 8 7 9 8 11 9
45-66 ar ... 4 5 5 4 4 5 2 5 4 4 4 4
37-794r i 2 3 1 3 1 1 1 5 3 4 3 2
Ungdomsskole ................... 6 10 10 4 6 9 4 8 9 11 7 8
Videregaende skole............ 9 9 9 7 8 7 7 8 9 7 8 9
Universitet/hagskole | ........ 5 5 7 5 1 7 6 13 9 8 13 9
Universitet/hagskole I+ ..... 10 7 9 9 7 8 6 6 7 7 11 6
Minutter videoseing
totalt .o 8 7 8 5 7 6 6 7 7 7 8 8
MeNN ..o " 10 9 6 8 8 7 6 8 8 9 9
Kvinner ... 6 5 6 5 6 5 4 7 6 7 6 7
9-158r i 22 15 13 12 12 13 13 13 14 17 12 19
16-24 ar ... 17 19 16 11 17 15 14 18 17 16 21 17
25-44 ar ... 6 6 7 4 6 6 5 5 6 7 7 7
A5-66 A oo 2 3 3 2 3 3 1 3 2 2 2 4
67-79 Ar oo 1 1 0 2 1 1 1 3 1 2 1 1
Ungdomsskole ................... 6 8 8 3 5 8 3 7 9 9 7 7
Videregaende skole............ 8 8 7 4 7 5 6 6 6 6 6 8
Universitet/hagskole | ........ 5 2 5 4 10 5 4 7 7 9 12 7
Universitet/hggskole Il+..... 5 3 6 7 6 5 4 4 5 6 8 4
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Video

Gjennomsnittstid per dag: 8 min

Figur 17. Videoseere fordelt pa type videoopptak de har sett en gjennomsnittsdag. 2003.
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Tabell 22. Seere fordelt pa type videoopptak en gjennomsnittsdag 1991-2003 og etter kjann,
alder, utdanning og landsdel. 2003. Prosent

Egenprodusert Opptak av Kjope-/leie- Kijgpe-/leie- Kijgpe-/leie-
video TV-program video i alt VHS DVD
1997 13 44 44
15 41 44
9 41 52
14 51 48
16 40 59
15 46 53
16 35 59
17 34 57
14 31 61
14 30 62 .
13 27 67 42 26
15 26 68 30 39
13 27 69 30 42
17 24 68 30 35
11 15 85 40 40
10 16 80 31 53
18 36 61 25 38
25 42 33 17 16
67-79 &r oo : : :
Ungdomsskole.............. 28 37 48 21 27
Videregdende skole....... 15 21 75 30 48
Universitet/hagskole | ... : : : : :
Universitet/hggskole I+ 13 48 44 22 22
Oslo/Akershus .............. 18 25 67 43 27
Ostlandet ellers ............ 18 34 57 27 33
Agder/Rogaland ........... 8 16 76 31 46
Vestlandet .................... 15 22 75 21 52
Trogndelag ....cocooveviennne : : : : :
Nord-Norge ..................
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Tabell 23. Andel som har sett video en gjennomsnittsdag, antall minutter sett i gjennomsnitt
blant alle og blant seere, i ulike befolkningsgrupper. 2003

Minutter Minutter
Prosent- Prosent-
andel  Alle  Seere andel  Alle  Seere
Alle i 9 8 87 Husholdningsinntekt
Under 200 000 .................. 8 9 :
Kjonn 200 000-299 000 .............. 10 9 96
Menn ... 10 9 90 300 000-399 000 .............. 8 8 96
KVINNET oo 9 7 84 400 000-499 000 .............. 7 6 :
500 000-599 000 .............. 7 4 :
Alder 600 000 eller mer ............. 10 9 83
9-12 ar 14 13 :
13-15 ar ... 29 26 89
16-19 ar 20 17 87 Landsdel
20-24 ar 18 18 99 Oslo/Akershus ................... 11 9 82
25-34 ar ... 11 9 80 @stlandet ellers ... 8 7 90
35-44 ar ... 6 5 : Agder/Rogaland ............... 10 9 99
45-54 ar ... 6 5 Vestlandet ... 10 8 81
55-66 ar 3 2 Trgndelag ..o, 10 6 :
67-79 &r oo 2 1 Nord-Norge ..........ccccceve. 8 9
Kjonn/alder
Menn
9-158r oo 23 20 89 Bostedsstrok
16-24 ar 19 19 101 Tettbygd 100 000 eller
25-44 ar ... 7 6 : flere v 9 8 83
45-66 ar ... 6 5 Tettbygd 20 000-99 000 ... 10 10 102
67-79 ar 2 2 Tettbygd under 20 000 ..... 10 8 85
Spredtbygd ..o 8 7 83
Kvinner
9-15 ar 19 18 :
16-24 ar ... 18 15 84
25-44 ar ... 10 8 82 Familiefase
45-66 ar 3 2 : 9-24 &r hos foreldre .......... 22 19 90
67-79ar oo 1 1 Enslige ellers 9-44 ar ......... 9 9 :
Enslige 45-79 ar ........ 3 4
Yrkesstatus (16-79 ar) Enslige forsargere... 5 5 :
Yrkesgruppe 1-2 ............ 6 5 : Par med barn 0-6 ar .......... 11 8 73
Yrkesgruppe 3 ... 8 5 67 Par med barn 7-17 ar ........ 5 3 :
Yrkesgruppe 4-5 ........... 8 8 98 Par 16-44 ar uten barn...... 12 10
Yrkesgruppe 6-9 ... 6 6 : Par 45-79 ar uten barn...... 4 3
Elever/studenter ............. 18 14 81
Trygd./pensjonister ......... 5 4 :
Hjemmearbeidende ........ 19 20 Husholdningsstorrelse
Bor alene ..o 6 7 :
Utdanning (16-79 ar) 2 husholdningsmedlemmer 6 5 79
Ungdomsskole............... 8 7 85 3 husholdningsmedlemmer 15 14 88
Videregaende skole......... 9 8 95 4 husholdningsmedlemmer 11 8 77
Universitet/hggskole | ..... 9 7 : 5 husholdningsmedlemmer
Universitet/hggskole Il+ .. 6 4 69 eller flere ..o, " 11 97
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Lyttere en gjennomsnittsdag: 58 pSt.

J Knapt tre av fem hgrer pa radio i lepet av en dag.
. De godt voksne hgrer mest pa radio.
. De med hgy utdanning bruker mindre tid pa radio enn

andre.

. Noksa stabile lytterandeler kanalene imellom.
e Vi horer helst pa nyheter, underholdning og distrikts-

sendinger.

58 prosent av befolkningen lyttet pa radio
en gjiennomsnittsdag i 2003. Dette er det
samme som aret fgr. Det var en nedgang i
andelen radiolyttere i fgrste del av 1990-
tallet. Deretter har andelen holdt seg pa
eller i underkant av 60 prosent. Denne
utviklingstendensen gjelder begge kjgnn
og bade unge og voksne. Blant barna har
det veert en liten gkning fra 2002 til 2003.
Gjennomsnittlig lyttertid var en time og
31 minutter i 2003, det vil si 2 timer og
37 minutter blant radiolytterne. Dette er
en pkning fra 2002 pé fire minutter for
befolkningen generelt, eller seks minutter
blant lytterne. Lytterandelen har stort sett
veert noe hgyere blant menn enn kvinner.
I 2003 var denne forskjellen temmelig liten.

Seerlig barn, men ogsa unge, lytter i mindre
grad pé radio enn de voksne. I alders-
gruppen 9-12 &r er det bare en av fire
som lytter pé radio en gjennomsnittsdag.
Personer i alderen 55-66 &r bruker i gjen-
nomsnitt mest tid til radiolytting. Andelen
som hgrer pa radio per dag er hgyere
blant personer med hgy utdanning enn de
med lav utdanning, men de med hgy ut-
danning bruker likevel mindre tid pé
radiolyttingen enn andre grupper. Hand-
verkere og personer med manuelt arbeid
bruker mer tid til radiolytting enn andre.

De ulike radiokanalenes lytteroppslutning
har endret seg lite siste 4r. NRK har totalt
en lytteroppslutning pé 38 prosent per

a4

dag, som er en liten gkning fra aret for.
NRKs program 1 er fremdeles den vik-
tigste riksdekkende radiokanalen, med P4
som den sterkeste konkurrenten. I 2003
var det liten forskjell i kanalvalget mel-
lom kjgnnene. NRKs P1 og P2 har en
overvekt av lyttere blant de godt voksne.
Seerlig NRKs P3, men ogsé P4 og lokal-
radioene generelt har en yngre lytter-
krets. P2 skiller seg serlig ut som en
kanal som i stgrre grad enn de andre nér
de best utdannede.

Radioen nar fremdeles helst lytterne
gjennom nyhetssendingene i Igpet av en
dag. Underholdning/lette magasinposter,
distriktsprogram og program med popu-
leermusikk nér ogsa mange lyttere. Menn
hgrer i stgrre grad enn kvinnene pa sports-
program og program med populermusikk,
kvinnene pa sin side heller hgrer pa under-
holdning/lette magasinprogram. De unge
er de som hgrer mest pd populaermusik-
ken og minst pa nyheter og informasjons-
program. P1s lyttere er de som i stgrst
grad hgrer pa nyheter, vaermelding og
distriktsprogram. P2-lytterne hgrer ogsa i
stor grad pa nyheter og har den hgyeste
andelen nar det gjelder kulturprogram,
andre informasjonsprogram og serigs
musikk. P4s lyttere far ogsa i stor grad
med seg nyheter, men ellers mest popu-
leermusikk og underholdning/lette maga-
sinposter. Populeermusikk er den type
program nerradiolytterne helst hgrer pa.
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Figur 18. Andel radiolyttere en gjennomsnittsdag, etter kjenn, alder og utdanning. 2003.
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Tabell 24. Andel radiolyttere og minutter' brukt til radiolytting en gjennomsnittsdag, etter

kjenn, alder og utdanning. 1991-2003

1991 1992 1994 1995 1996 1997 1998 1999 2000 2001 2002 2003

Prosentandel radio-
lyttere totalt................ 71 65 67 66 59 61 59 60 57 56 58 58
Menn .....ccoeveeiiiie 73 68 69 67 60 64 59 63 58 60 62 58
Kvinner ..o 69 63 65 65 57 58 58 57 56 52 55 57

9-158r oo 47 34 39 42 32 33 31 37 33 26 31 37
16-24 ar 67 63 63 65 53 65 56 54 57 49 53 52
25-44 ar ... 73 68 73 67 62 63 62 64 59 59 59 59
45-66 ar ... 79 73 73 74 67 67 65 66 63 67 68 67
67-79 &r oo 75 68 64 60 60 61 63 63 61 55 63 60
Ungdomsskole............... 68 66 63 63 61 55 55 59 56 52 52 58
Videregdende skole ....... 75 69 71 68 60 66 64 64 61 60 63 59
Universitet/hagskole | .... 77 71 72 74 71 66 69 64 62 63 58 64
Universitet/hagskole 11+ . 79 72 76 74 66 69 64 67 61 64 68 64
Minutter til radio-
lytting totalt................ 106 91 96 929 84 87 831 93 84 95 87 91
Menn ..o 103 88 95 93 76 88 831 91 84 98 93 93
Kvinner ..o 110 94 96 105 91 85 821 94 84 92 82 89

9-158r oo 39 24 25 32 21 21 211 29 24 19 16 24
16-24 ar ... 109 86 92 95 79 98 741 8 90 71 80 66
25-44 ar ... 112 96 110 106 85 94 90 100 88 97 85 101
45-66 Ar oo 123 109 106 116 100 97 98 1103 101 127 114 111
67-79 a8r oo 109 97 98 100 102 84 94 1112 90 104 102 103
Ungdomsskole ............... 115 97 93 108 97 89 94 1107 94 104 102 107
Videregaende skole........ 121 105 119 115 98 104 100 111 100 122 102 111
Universitet/hagskole | .... 98 91 98 91 98 9% 861 87 87 91 89 91
Universitet/hggskole 1+ . 103 73 77 88 64 73 671 73 79 71 77 73
' Sparreteknikken for tid brukt til radio og fjernsyn er endret fra 1999. Se vedlegg 1.
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Radio Gjennomsnittstid per dag: 91 min

Figur 19. Andel som lytter pa ulike radiokanaler en gjennomsnittsdag. 2003. Prosent
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Tabell 25. Andel av befolkningen som lytter pa ulike radiokanaler en gjennomsnittsdag
1991-2003 og etter kjonn, alder, utdanning og landsdel. 2003. Prosent

NRK NRK NRK NRK Neer- Andre

P1 P2 P3 totalt P4 radio kanaler

42 25 . 57 . 23 2

38 24 . 50 . 23 1

31 7 11 46 18 13 1

30 8 13 45 21 15 1

27 5 10 38 21 13 1

29 5 10 40 22 12 1

29 5 8 39 19 12 1

29 5 8 39 21 13 2

27 4 8 37 19 1M 2

28 5 7 37 18 12 2

26 5 6 35 21 14 3

28 5 7 38 19 12 2

29 4 8 39 20 13 3

28 6 6 37 19 1M 1

6 1 7 15 13 11 2

16-24 ar .. 7 2 15 25 15 21 6
25-44 ar .. 19 5 9 31 31 12 1
45-66 ar .. 48 7 2 53 16 9 2
67-79 ar 55 9 1 58 2 6 1
Ungdomsskole ................. 30 4 6 38 16 13 3
Videregdende skole 30 3 7 39 21 13 2
Universitet/hagskole | ...... 37 8 3 45 21 12 2
Universitet/hagskole I+ ... 33 11 8 47 21 8 2
Oslo/Akershus ................. 26 9 6 38 24 13 3
@stlandet ellers ... 25 3 7 33 25 10 1
Agder/Rogaland ... 24 5 5 35 12 15 2
Vestlandet ......... 33 4 7 41 16 14 2
Trgndelag .... 35 8 12 49 18 8 1
Nord-Norge ........cccooeeee. 36 2 7 42 14 8 2
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Tabell 26. Andel som har lyttet pa radio en gjennomsnittsdag, antall minutter lyttet i gjennom-
snitt blant alle og blant lyttere, i ulike befolkningsgrupper. 2003

Minutter Minutter
Prosent- — Prosent- —
andel  Alle Lyttere andel  Alle Lyttere
.Y | R 58 91 157 Husholdningsinntekt
Under 200 000 ................. 51 89 176
Kjenn 200 000-299 000 ... 61 113 185
Menn ..o 58 93 159 300 000-399 000 ... 57 89 156
Kvinner ......cccocccoevviie, 57 89 156 400 000-499 000 ............. 62 98 158
500 000-599 000 ............. 57 86 151
Alder 600 000 eller mer ............ 62 89 144
9-15ar ... 26 11 41
13-15ar ... 49 39 80
16-19ar oo 49 46 93 Landsdel
20-24 81 o 54 84 156 Oslo/Akershus .................. 64 99 155
253481 i 56 103 184 Dstlandet ellers .............. 55 85 154
35-44 &1 oo 62 99 162 Agder/Rogaland ............... 54 79 147
45-54 ar ... 65 103 157 Vestlandet 59 89 153
55-66 Ar cooooviiieieee 68 122 178 Trgndelag 61 118 194
67-79 8r oo 60 103 173 Nord-Norge ........ccocoernen. 54 87 162
Kjenn/alder
Menn
9-15ar oo 31 19 63 Bostedsstrgk
16-24 &r oo 50 72 143 Tettbygd 100 000 eller
25-44 &1 oo 60 118 198 flere oo 62 95 153
45-66 Al oo 71 104 146 Tettbygd 20 000-99 000 .. 58 85 146
67-79&r oo 60 91 152 Tettbygd under 20 000 .... 55 83 151
Spredtbygd ........cccoeii 57 103 181
Kvinner

43 30 68
54 60 113 Familiefase

57 84 146 9-24 ar hos foreldre ......... 44 40 91
62 119 190 Enslige el 9-44 ar ............ 50 79 159
60 114 193 Enslige 45-79 &r ............... 64 115 182
Enslige forsergere ............ 62 100 161
Yrkesstatus (16-79 ar) Par med barn 0-6 ar ......... 62 111 180
Yrkesgruppe 1-2 ... 66 79 121 Par med barn 7-17 ar ....... 65 92 142
Yrkesgruppe 3 ..o 63 91 144 Par 16-44 ar uten barn..... 55 96 179
Yrkesgruppe 4-5 ............. 58 93 161 Par 45-79 ar uten barn..... 64 113 175
Yrkesgruppe 6-9 .............. 61 147 240
Elever/studenter ........ 47 38 80
Trygd./Pensjonister ........... 62 116 187
Hjemmearbeidende .......... 56 98 176 Husholdningsstorrelse
Bor alene ......c.occooeiiii 56 98 177
Utdanning (16-79 ar) 2 husholdningsmedlemmer 62 108 173
Ungdomsskole .................. 58 107 185 3 husholdnignsmedlemmer 56 85 150
Videregaende skole........... 59 1M 186 4 husholdningsmedlemmer 59 78 135
Universitet/hggskole | ....... 64 91 142 5 husholdningsmedlemmer
Universitet/hagskole I+ .... 64 73 114 eller flere ..o, 51 70 138
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Figur 20. Andel radiolyttere som har hart pa ulike typer radioprogram en gjennomsnittsdag.
2003. Prosent
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Tabell 27. Andel radiolyttere som har hert pa ulike typer radioprogram en gjennomsnittsdag
1991-2003 og etter radiokanaler 2003. Prosent

Klas-
sisk  Bar-
Kul- mu-  ne-/
Dist- Popu- tur- Annen Reli-  sikk ung-
Under- rikts-  laer- Veer- infor- infor- gigse  o.l. doms-
Ny- hold- pro- mu- mel- ma- ma- pro- musi-  pro-

heter  ning gram sikk ding sjon  sjon Sport gram kaler gram Annet

58 42 41 26 27 4 13 7 5 7 7 12
55 45 45 24 26 4 13 8 5 5 8 12
55 46 39 32 30 5 10 9 5 4 3 16
51 39 35 28 16 4 10 8 3 4 2 14
52 44 37 26 16 3 7 7 3 4 2 14
57 43 38 35 19 3 10 9 3 4 2 12
54 40 36 34 19 4 10 7 2 3 2 14
56 42 41 35 18 5 10 6 2 3 2 13
54 40 34 34 14 4 8 7 2 3 1 16
59 38 38 34 23 5 10 6 3 5 2 12
74 34 57 14 34 4 12 5 5 4 1 11
58 19 22 16 7 19 13 2 1 15 2 6
23 30 11 53 5 1 3 4 0 3 6 7
49 46 10 41 14 2 7 8 0 3 2 8
21 27 29 48 7 2 2 4 2 1 0 11
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Tabell 28. Andel radiolyttere som har hert pa ulike typer radioprogram en gjennomsnittsdag,
i ulike befolkningsgrupper. 2003. Prosent

Klas-
sisk  Bar-
Kul- mu-  ne-/
Dist- Popu- tur- Annen Reli- sikk ung-
Under- rikts-  leer- Veer- infor- infor- gigse  o.l. doms-
Ny- hold- pro- mu- mel- ma- ma- pro- musi-  pro-

heter ning gram sikk ding sjon sjon Sport gram kaler gram Annet

MenN ..o 61 36 38 37 24 5 11 9 2 5 1 12
Kvinner ..o 57 41 37 31 21 4 9 4 5 4 3 12
31 15 15 38 8 5 0 9 0 0 4 12
15 20 7 71 2 0 0 0 0 2 4 7
20 29 14 61 1 0 3 5 0 0 2 11
40 44 19 53 13 2 9 4 1 4 6 13
47 46 28 44 16 5 9 7 2 3 1 11
61 42 38 38 15 5 12 10 2 3 4 14
74 37 48 26 29 5 14 4 2 6 0 12
77 39 51 19 34 4 11 5 5 5 1 13
67-79 ar 81 34 56 7 46 9 11 9 11 11 1 12
Menn
9-15 ar 16 19 13 57 4 0 0 4 0 4 6 7
16-24 ar ... 34 41 16 61 8 1 9 6 1 4 4 11
25-44 ar ... 56 42 36 44 18 5 11 11 1 4 2 12
45-66 ar ... 78 33 48 26 33 5 15 7 2 5 0 14
67-79 ar 84 34 53 5 50 10 10 14 5 8 0 14
Kvinner
9-15ar ... 24 17 7 60 6 3 0 3 0 0 2 10
16-24 ar ... 28 34 18 51 8 1 3 3 0 0 5 14
25-44 ar ... 53 47 31 37 13 4 10 5 3 2 4 13
45-66 ar 73 44 52 18 30 4 11 1 5 6 1 10
67-79 ar oo 78 35 58 8 43 8 11 5 17 14 2 10
Yrkesgruppe 1-2 ........... 65 32 39 31 15 8 11 5 1 6 3 11
Yrkesgruppe 3 ........ 58 38 36 27 19 4 7 6 1 7 1 15
Yrkesgruppe 4-5 ........... 58 46 34 36 16 4 14 6 4 1 4 12
Yrkesgruppe 6-9 ........... 65 51 42 44 33 3 12 9 1 2 1 12
Elever/studenter ............ 30 36 16 56 9 0 7 6 0 1 3 10
Trygd./Pensjonister ........ 74 36 54 15 42 7 12 7 10 8 1 15
Hjemmearbeidende ....... 78 39 46 31 15 7 4 4 3 0 4 11
Ungdomsskole .............. 59 34 45 32 31 5 7 9 6 2 0 17
Videregaende skole........ 62 45 40 34 27 5 13 7 3 4 2 13
Universitet/hagskole I .... 67 35 46 37 21 0 16 3 1 6 1 4
Universitet/hagskole 1+ . 63 35 33 27 16 7 9 4 3 7 2 11
Tettbygd 100 000 eller
flere oo 58 32 27 33 13 6 9 5 3 6 3 13
Tettb 20 000-99 000...... 56 40 35 29 22 4 12 6 2 5 4 17
Tettb under 20 000 ....... 57 35 41 37 23 4 11 5 3 4 1 10
Spredtbygd ... 66 47 46 35 32 4 8 8 3 4 1 9
Oslo/Akershus ............... 56 39 25 37 17 5 12 5 2 7 3 9
@stlandet ellers 61 43 34 29 23 4 11 9 3 3 2 11
Agder/Rogaland ............ 53 39 39 31 17 5 6 5 4 4 4 14
Vestlandet ........cccoeee. 61 34 49 40 29 4 10 6 3 1 1 12
Trgndelag ..... 70 36 38 37 27 5 13 7 6 5 1 12
Nord-Norge 57 34 49 31 28 6 7 6 2N 2 17
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Fjernsyn

Seere en gjennomsnittsdag: 84 pSt.

o Fire av fem ser pa fjernsyn i lgpet av dagen.
J Hoyest seerandel blant 13-15-aringer, de eldre bruker

mest tid.

J Minst TV-seing blant personer med hgy utdanning.
TV2 og NRK1 har lik seeroppslutning, gkning for NRK2.
Sterst oppslutning om nyheter, TV-serier og underhold-

ning.

J De eldre ser helst nyheter og debatter, de unge ser helst

serier og popmusikk.

84 prosent av befolkningen sa pa fjernsyn
en gjennomsnittsdag i 2003. Dette er nes-
ten det samme som aret fgr. I gjennom-
snitt brukte vi 2 timer og 21 minutter til
fjernsynsseing per dag, som er fem minut-
ter mindre enn aret for. Tiden blant seer-
ne var to timer og 52 minutter. Menn har
i de seinere ara sett noe mer pa fjernsyn
enn kvinner. Dette var tilfelle ogsa i
2003.

Andelen fjernsynsseere er stgrst blant
barn i alderen 13-15 ar, der 95 prosent
ser pa fjernsyn per dag. Det er likevel den
eldste delen av befolkningen som bruker
mest tid til fjernsynsseing. De bruker i
gjennomsnitt i underkant av tre timer per
dag, mens barn i alderen 9-12 ar bruker i
overkant av to timer. De med hgy utdan-
ning og de med hgy inntekt bruker min-
dre tid enn andre til fjernsynsseing. Pen-
sjonister bruker mer tid foran skjermen
enn de som er i arbeid eller under utdan-
ning.

NRKs kanal 2 og TVNorge har hatt en
liten gkning i seerandelen per dag fra
2002 til 2003. TV2 har hatt en liten ned-
gang i samme periode, og har en seeropp-
slutning som er pa samme niva som NRKs
kanal 1.

50

Det er liten forskjell i kanalvalget mellom
menn og kvinner. NRKs kanal 1 har en
overvekt av middelaldrende og eldre per-
soner blant sine seere, mens TVNorge og
TV3 har en klar overrepresentasjon av
barn og unge. TV2 har en noksa jevn alders-
messig fordeling av sine seere. Utdanning
har lite 4 si for valg av fjernsynskanal,
men NRK har en liten overvekt av perso-
ner med hey utdanning i forhold til de
andre kanalene. Kanalene har en ganske
jevn oppslutning i alle deler av landet.

Nyhetssendingene er de programmene
flest far med seg i lgpet av en dag i fjern-
syn som for radio. Dernest fglger TV-
serier, underholdning, sport og spille-/
TV-filmer. Nyheter ser man serlig nér
man ser pd NRK1 og TV2. Svensk TV og
NRK2 har ogsa mest seere pa sine nyhets-
programmer. De kommersielle kanalene
TV3, TVNorge og TV2 har serlig oppslut-
ning om TV-serier og underholdning.
Middelaldrende og eldre er serlig opptatt
av nyheter, debatter og samfunnsinfor-
masjon, mens TV-serier og populer-
musikk er serlig populert blant de unge.
Mens TV-seriene og barneprogram helst
blir sett av kvinner, er det menn i alle al-
dersgrupper som foretrekker sports-
sendingene.
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Fjernsyn

Figur 21. Andel fjernsynsseere en gjennomsnittsdag, etter kjgnn, alder og utdanning. 2003.
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Tabell 29. Andel fjernsynsseere og minutter’ brukt til fjernsynsseing en gjennomsnittsdag,
etter kjonn, alder og utdanning. 1991-2003

1991 1992 1994 1995 1996 1997 1998 19992000 2001 2002 2003

Prosentandel fjernsyns-
seere totalt ..o 81 80 82 84 82 84 83 84 82 85 85 84

82 81 84 8 83 83 85 86 81 86 87 84
81 78 81 83 81 84 81 82 82 85 83 83

9-158r oo 83 89 93 90 88 95 92 90 90 91 93 93
16-24 ar .. 74 71 74 82 82 79 81 82 81 87 85 80
25-44 8r oo 80 76 80 80 77 82 81 83 78 82 82 81
A5-66 A oo 82 83 84 8 83 82 82 83 81 85 84 82
67-79 Ar oo 90 86 88 88 90 86 86 88 86 91 86 92
Ungdomsskole ................... 83 82 80 84 83 83 81 84 85 84 83 84
Videregdende skole............ 81 78 82 84 82 83 82 84 81 87 85 83
Universitet/hagskole |........ 85 77 80 77 75 84 83 80 80 76 85 77
Universitet/hagskole I1+..... 75 74 79 84 79 79 84 84 76 82 82 82
Minutter til fijernsyns-
seing totalt .........ccocceuenene 114 108 113 124 117 119 119 | 141 138 156 146 141
Menn ..o 116 115 121 128 120 122 126 | 147 142 152 151 145
Kvinner ..., 113 101 105 121 114 117 113 | 136 133 159 140 137

9-158r wooiiiiieiieee 90 97 110 106 104 127 127 1 136 129 140 134 141
16-24 ar .. 99 96 94 126 112 107 118 | 153 137 148 146 144
25-44 ar .. 112 99 109 113 107 108 114 | 131 125 147 140 131
A5-66 A .oooiiee 123 119 124 131 118 128 115 | 136 140 158 147 137
67-79 Ar oo 152 138 136 162 162 136 143 | 177 188 209 169 177
Ungdomsskole ................... 137 126 115 142 136 129 129 | 154 156 169 153 153
Videregaende skole............ 18 108 119 131 121 124 120 | 151 148 171 150 149
Universitet/hagskole | ........ 107 102 116 109 112 111 121 1 127 138 133 161 118
Universitet/hggskole 11+ ..... 87 90 89 103 96 95 103 | 118 111 129 129 118

' Sparreteknikken for tid brukt til radio og fjernsyn er endret fra 1999. Se vedlegg 1.
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Fjernsyn Gjennomsnittstid per dag: 141 min

Figur 22. Andel som ser pa ulike fjernsynskanaler en gjennomsnittsdag. 2003. Prosent
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Tabell 30. Andel av befolkningen som har sett pa ulike fjernsynskanaler en gjennomsnittsdag
1991-2003 og etter kjonn, alder, utdanning og landsdel. 2003. Prosent

NRK  NRK ~ NRK Andre TV- Svensk  Lokal- Andre

1 2" totalt totalt TV2  Norge TV3 TV TV kanaler

74 24 . 9 7 6 2 8

67 35 23 12 9 4 1 9

58 56 42 12 7 3 1 7

. . 62 65 55 14 9 4 1 8

55 10 57 63 50 13 12 2 1 7

53 8 55 63 51 16 12 2 0 8

53 8 55 64 50 16 12 2 1 9

51 10 54 67 54 19 14 2 1 9

50 9 53 64 51 15 14 1 1 10

54 7 56 67 53 20 14 1 1 12

52 7 54 68 56 18 13 2 1 12

51 11 55 64 51 21 12 1 1 10

51 11 55 65 52 20 14 2 1 14

51 10 55 63 51 21 10 1 1 6

36 12 43 79 51 38 20 1 0 17

27 8 30 69 56 35 23 0 0 12

47 1 51 66 52 20 12 1 1 10

63 12 65 57 49 12 6 2 1 8

80 M 82 54 50 8 5 3 3 8

Ungdomsskole................ 50 8 52 63 53 19 12 0 1 7
Videregdende skole.......... 52 10 55 65 53 21 12 1 1 10
Universitet/hagskole | ...... 59 14 64 56 50 19 9 2 1 6
Universitet/hagskole Il ..... 59 13 62 58 48 12 8 2 0 9
Oslo/Akershus ................. 48 10 51 60 47 18 14 3 0 9
@stlandet ellers ... 50 11 53 66 54 18 12 1 0 10
Agder/Rogaland .............. 54 9 57 66 50 22 11 0 1 10
Vestlandet ..o 52 15 58 63 53 21 10 1 1 10
Trogndelag ....cocooveiiiinns 53 9 57 67 50 27 16 1 2 10
Nord-Norge ........ccccoeueee. 53 10 55 65 53 22 9 2 2 13

' Tall for NRK 2 gjelder fra september 1996.
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Fjernsyn

Tabell 31. Andel som har sett pa fjernsyn en gjennomsnittsdag, antall minutter sett i gjennom-
snitt blant alle og blant seere, i ulike befolkningsgrupper. 2003

Minutter Minutter

Prosent- —mM8 Prosent- ——Mm8 —

andel Alle Seere andel Alle Seere

Alle e 84 141 168 Husholdningsinntekt

Under 200 000 ................... 80 150 188

Kjonn 200 000- 299000 .............. 87 166 192
Menn ....ccooeeeeei 84 145 172 300 000- 399 000 .............. 81 147 182
Kvinner ... 83 137 164 400 000 -499 000 .............. 84 143 170
500 000 -599 000 .............. 87 136 155

600 000 eller mer .............. 84 126 151

91 123 135
95 160 169
82 147 180 Landsdel

78 142 182 Oslo/Akershus .................... 78 121 155
80 130 162 @stlandet ellers ... . 85 141 166
35-44 A1 oo 83 132 159 Agder/Rogaland ................ 88 134 153
A5-54 A .o 78 126 161 Vestlandet ... 86 152 177
55-66 A cvooiiiiieeeee 86 151 175 Trendelag .....cccoooooeieis 84 163 194
67-79 Ar oo 92 177 194 Nord-Norge .........cccceeienn. 83 152 184
Kjenn/alder
Menn Bostedsstrok
9-15 85t 93 134 144 Tettbygd 100 000 eller
16-24 ar 83 153 183 flere oo 78 139 179
25-44 ar ... 79 135 172 Tettb 20 000-99 000 . 86 147 170
45-66 ar ... 86 145 168 Tettb under 20 000 ............ 85 143 168
67-79 &r 88 174 197 Spredtbygd ......oovveeeree. 85 135 159
Kvinner
9-15 ar 92 148 160
16-24 ar ... 75 133 177 Familiefase
25-44 ar ... 84 126 150 9-24 ar hos foreldre ........... 87 137 157
45-66 ar 78 129 166 Enslige ell 9-44 ar.............. 75 134 179
67-79 Ar oo 94 181 191 Enslige 45-79 a&r ......c......... 82 145 177
Enslige forsgrgere .. . 78 127 163
Yrkesstatus (16-79 ar) Par med barn 0-6 ar ........... 85 134 157
Yrkesgruppe 1-2 ............... 80 102 128 Par med barn 7-17 ar ......... 85 118 139
Yrkesgruppe 3 ..o 84 134 159 Par 16-44 ar uten barn....... 78 149 192
Yrkesgruppe 4-5 ............... 82 145 176 Par 45-79 ar uten barn........ 87 162 186
Yrkesgruppe 6-9 .... 79 133 169
Elever/studenter ..... 73 130 178
Trygd./Pensjonister ............ 91 186 205
Hjemmearbeidende ........... 87 130 148 Husholdningsstorrelse
Bor alene .......cocooviiiii 79 139 176
Utdanning (16-79 ar) 2 husholdningsmedlemmer 85 158 186
Ungdomsskole........ 84 153 181 3 husholdningsmedlemmer 82 131 159
Videregdende skole............ 83 149 179 4 husholdningsmedlemmer 83 130 156
Universitet/hagskole | ........ 77 118 153 5 husholdningsmedlemmer
Universitet/haggskole I1+..... 82 118 145 eller flere ..o, 89 134 151
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Fjernsyn

Figur 23. Andel fjernsynsseere som har sett pa ulike typer fjernsynsprogram en gjennomsnitts-
dag. 2003. Prosent
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20

0
Nyheter/ TV-  Spille-/ Sport Barne-/ TV- Sperre- Annen Samf- Natur- Kultur- Annet Musikk- Annet
nyhets-  serier TV-filmer ungd.- debatter konkur- under- inform. inform. inform. inform.- video/ progr.
magasin program ranser holdning progr. pop-progr.

Tabell 32. Andel fjernsynsseere som har sett pa ulike typer fjernsynsprogram en gjennomsnitts-
dag 1991-2003 og etter fjernsynskanal 2003. Prosent

Bar-

ne-/

ung- Annen
Ny- TV- Spille-/ doms- De- Spgrre- under- Sam- Na- Kul- An- Pop-
he- se- TV- pro- bat- konkur- hold- funns- tur- tur- nen mu- An-

ter rier filmer Sport gram ter ranser  ning info info info info sikk net

72 22 25 24 19 6 19 15 4 5 10 4 9
67 19 21 24 17 . 9 31 12 4 4 9 4 10
67 28 25 24 13 10 7 27 8 5 5 7 3 8
65 31 21 28 9 10 4 20 4 4 2 4 2 9
66 33 22 28 9 8 2 20 6 4 2 5 3 8
68 38 24 33 10 10 2 22 5 5 2 7 4 10
67 38 21 31 10 8 6 18 6 5 2 6 3 8
69 30 19 20 10 12 5 28 5 6 3 5 3 N
67 32 21 26 8 12 3 26 5 5 2 6 4 10
68 34 22 26 9 N 3 25 6 5 2 6 4 10
75 15 7 19 9 10 2 20 6 4 2 6 2 6
34 16 19 13 1 5 1 9 1 1 1 4 10 10
61 27 10 22 2 8 2 13 2 3 1 1 0o 3
22 39 20 2 3 1 0 22 0 2 1 2 1 10

4 39 29 14 3 1 1 16 0 1 0 1 0o 3
43 4 23 9 8 4 0 8 9 0 0 0 4 9
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Fjernsyn

Tabell 33. Andel fjernsynsseere som har sett pa ulike typer fjernsynsprogram en gjennomsnitts-
dag i ulike befolkningsgrupper. 2003. Prosent

Bar- Spar-
ne-/ re-
ung- kon- Annen
Ny- TV- Spille-/ doms- De- kur- under- Sam- Na- Kul- An- Pop-
he- se- TV- pro- bat- ran- hold- funns- tur- tur- nen mu- An-
ter rier filmer Sport gram ter ser ning info info info info sikk net
Menn ... 69 29 21 33 7 10 2 23 6 6 2 7 4 12
Kvinner ..o 68 40 22 18 m n 3 26 6 4 2 6 4 8
39 22 6 41 0 4 25 0 5 0o 2 8 1
60 27 18 16 2 3 26 0 6 0 3 16 10
57 23 28 10 0 4 24 2 3 1 7 10 15
52 22 25 2 7 2 24 7 5 2 4 11 7
34 26 25 16 8 1 25 4 1 3 7 3 12
26 28 27 7 10 1 26 6 2 3 5 19
28 19 28 2 12 3 21 5 4 2 6 2 6
25 18 31 1 17 2 24 8 9 3 8 1 8
67-79 ar oo 90 23 10 28 1 25 5 28 111 10 3 8 0 15
Menn
9-158r oo 30 44 25 18 26 2 2 17 0 7 0 4 8 13
16-24 ar ... 45 21 34 5 2 4 27 7 5 3 7 11 12
25-44 ar 27 30 34 7 10 1 24 5 3 2 7 2 13
45-66 ar 20 16 36 0 15 3 22 5 6 3 7 1 8
67-79 ar 15 7 37 1 20 2 29 12 1 2 6 0 15
Kvinner
9-158r oo 23 56 23 5 31 0 6 35 0 3 0 1T 15 8
16-24 ar ... 67 26 16 7 6 1 20 2 2 0 3 10 8
25-44 ar ... 33 24 19 15 8 0 27 6 1 3 5 2 8
45-66 ar 34 22 22 3 13 3 22 7 6 2 8 1 5
67-79 ar 30 12 21 1 30 7 27 10 9 3 N 0 15
Yrkesgruppe 1-2 .......... 78 25 20 27 6 12 2 17 6 3 2 7 2 10
Yrkesgruppe 3 ......c....... 79 30 21 24 10 12 1 25 7 4 0 4 2 6
Yrkesgruppe 4-5 ........... 70 34 25 24 8 9 1 27 2 3 2 7 4 10
Yrkesgruppe 6-9 ..........71 29 25 33 5 9 2 26 5 3 2 6 3 9
Elever/studenter ..... .. 44 57 19 27 6 3 2 24 4 2 3 9 7 8
Pensjonister ................... 86 28 17 30 2 21 4 28 "M 1" 5 8 2 14
Hjemmearbeidende ...... 68 42 23 22 9 5 0 15 10 0 5 2 0 10
Ungdomsskole............... 73 34 19 25 5 15 4 25 4 8 4 7 3 11
Videregdende skole ....... 73 34 23 29 5 1 2 25 7 4 2 7 3 10
Universitet/hggskole I....80 35 19 25 3 12 1 26 7 2 4 N 3 7
Universitet/hegskole I+ 78 23 19 26 9 12 2 22 7 4 2 5 2 9
Tettbygd 100 000
eller flere ..o 68 37 21 24 7 14 3 24 5 4 2 5 3 9
Tettbygd 20 000-99 000 70 34 19 28 8 10 2 25 6 7 1 8 4 13
Tettbygd under 20 000..70 34 24 24 8 12 3 26 5 4 3 6 4 10
Spredtbygd ........cccooviin 67 32 20 27 10 7 2 24 7 6 3 6 4 10
Oslo/Akershus ............... 70 29 23 25 6 13 2 27 5 4 2 4 4 11
@stlandet ellers ............ 68 35 20 27 9 M 2 23 5 6 2 5 3 10
Agder/Rogaland ............ 65 34 19 22 9 10 5 21 5 4 2 7 5 9
Vestlandet ............. 38 22 23 8 10 2 24 9 3 3 8 2 7
Tregndelag ..... 34 26 29 12 9 5 27 3 4 2 8 3 1
Nord-Norge 32 21 30 9 9 1 29 5 9 2 8 8 15
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Hjemme-PC

Brukere en gjennomsnittsdag: 36 pSt.

inntekt.

En av tre bruker hjemme-PC i lgpet av en dag.
Hjemme-PC-bruken har gkt siste ar.

Menn bruker hjemme-PC i atskillig storre grad enn kvinner.
Hjemme-PC-bruk hgrer sammen med hgy utdanning og

e Bruk av hjemme-PC er noksa jevnt fordelt i ulike deler av

landet.

e Hjemme-PC-en brukes mest i tilknytning til hjem/fritid.

12003 var det 36 prosent av befolknin-
gen som brukte hjemme-PC en gjennom-
snittsdag. Dette er en gkning fra 31 pro-
sent i 2002. Vi brukte i gjennomsnitt 35
minutter pd PC-en hjemme per dag, en
pkning pa atte minutter fra aret fgr. PC-
brukerne brukte 1 time og 28 minutter
pa dette per dag.

Menn bruker slikt utstyr hjemme i bety-
delig stgrre grad enn kvinner. Denne for-
skjellen finner vi pd alle alderstrinn. Béde
blant menn og kvinner har det veert en
pkning i PC-bruken siste ar. @kningen i
andel brukere per dag har vart stgrst i
aldersgruppen 16-24 &r; fra 35 til 55 pro-
sent. I gruppen 67-79 ar har det ikke
vert seerlig gkning, og andelen brukere
ligger i 2003 pé 5 prosent.

Det er fremdeles gutter og unge menn
som er de mest aktive brukerne pa dette
feltet. Blant gutter i alderen 9-15 ar er
det 50 prosent og blant 16-24-aringer
hele 62 prosent som benytter hjemme-PC
per dag. Blant kvinner i alderen 67-79 ar
er brukerandelen pé 1 prosent per dag.

Personer med hgy utdanning og hgy hus-
holdningsinntekt bruker hjemme-PC i be-
tydelig stgrre grad enn andre. Det samme
gjelder personer i akademiske yrker og
bedriftsledere, samt elever/studenter.
Bruken av hjemme-PC er mindre framtre-
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dende i spredtbygde strgk, men er likevel
noksé godt fordelt i ulike deler av landet.

Hjemme-PC-en brukes na mest som prak-
tisk hjelpemiddel til hjem eller fritid. Der-
nest er den mye brukt til underholdning
og spill. Den blir ogsé i betydelig grad
brukt i tilknytning til daglig arbeid. Blant
de unge blir den i gkende grad brukt i til-
knytning til utdanning. Hjemme-PC-en
blir fremdeles i gkende grad brukt i til-
knytning til Internett. Andelen som bru-
ker hjemme-PC i tilknytning til CD-ROM-
eller DVD-spiller er derimot pa veg ned-
over.

Det er i seerlig grad barn og unge som
bruker hjemme-PC i forbindelse med un-
derholdning/spill. Det er ogsa unge som i
stgrst grad bruker CD-ROM eller DVD péa
PC-en. Personer med hgy utdanning bru-
ker mest PC hjemme i forbindelse med
arbeid og som hjelpemiddel til hjem og
fritid. De med lav utdanning bruker den
heller til underholdning/spill og i utdan-
ning. Menn bruker PC-en i stgrre grad
enn kvinner i forbindelse med arbeid og
til underholdning. Kvinner bruker den i
noe stgrre grad enn menn til utdanning.
Mannlige hjemme-PC-brukere er i stgrre
grad knyttet til CD-ROM/DVD og Inter-
nett enn kvinner er.

Statistikken over hjemme-PC (Personal
Computer) omfatter PC eller annen
type hjemmedatamaskin.
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Hjemme-PC

Figur 24. Andel som bruker hjemme-PC en gjennomsnittsdag, etter kjenn, alder og
utdanning. 2003. Prosent

Prosent
100

80

60

40

) .
0
Menn  Kvinner 9-15 ar 16-24 ar 25-44 ar 45-66 ar 67-79 ar Ungdoms- Videreg. Univ./  Univ./
skole skole  hegsk.l hagsk.ll+

Tabell 34. Andel som har brukt hjemme-PC og minutter brukt til hjemme-PC en gjennomsnitts-
dag, etter kjonn, alder og utdanning. 1994-2003

1994 1995 1996 1997 1998 1999 2000 2001 2002 2003

Prosentandel hjemme-PC-

brukere totalt........ocervercrerenennnns 11 9 12 13 17 21 25 33 31 36
MENN ..o 16 13 17 18 22 27 30 40 36 42
KVINNEr ..o 6 6 7 8 11 16 20 26 25 29
9-15 A& i 17 13 24 26 32 39 40 41 40 44
16-24 Ar oo 14 18 16 18 22 29 31 42 39 55
25-44 85 i 12 1 12 15 20 24 28 38 36 42
45-66 A o 7 4 9 8 9 13 20 28 26 28
67-79 Ar oo 0 1 1 1 2 3 6 8 4 5
Ungdomsskole............ 5 3 6 7 8 12 17 21 17 25
Videregaende skole 9 7 9 9 13 16 19 29 28 32
Universitet/hggskole | ..................... 11 17 16 21 21 30 26 47 33 a7
Universitet/hggskole ll+.................. 16 16 19 19 22 29 35 42 43 47
Minutter til hjemme-PC-bruk
totalt oo 10 9 11 12 13 18 21 27 27 35

Q=15 A o 13 6 17 18 18 23 25 21 24 37
16-24 35 oo 11 24 14 20 21 28 28 44 40 63
25-44 8r oo 13 " 13 13 15 22 26 31 32 41

45-66 A ..o 9 2 8 8 8 12 15 24 26 22
67-79 Ar .ot 0 0 2 0 2 2 4 7 2 6

Ungdomsskole ... 6 3 4 9 6 10 15 18 14 31
Videregaende skole.......
Universitet/hggskole | ...
Universitet/hggskole Il+

12 20 11 25 25 37 19 33 36 55
17 20 19 14 17 27 30 38 41 40
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Hjemme-PC Gjennomsnittstid per dag: 35 min

Figur 25. Hjemme-PC-brukere fordelt pa ulike typer PC-bruk en gjennomsnittsdag. 2003. Prosent
Prosent
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40
0

Daglig Underhold-  Skole- Hjelpe-  Tilknyttet Tilknyttet
arbeid  ning/spill  arbeid/  middel til internett CD-ROM/
utdanning hjem/fritid DVD

o

Tabell 35. Brukere fordelt pa type hjemme-PC-bruk en gjennomsnittsdag 1994-2003
og etter kjonn, alder, utdanning og landsdel. 2003. Prosent

Daglig  Underhold-  Skolearbeid/ Til Tilknyttet Tilknyttet CD-

arbeid ning/spill utdanning  hjem/fritid Internett ROM/DVD

45 36 22 20 7 .

38 41 21 40 13 15

35 46 23 33 17 24

37 43 20 32 20 27

26 42 14 39 27 28

28 42 15 37 41 32

28 34 17 44 49 29

25 31 15 45 62 22

27 34 17 51 64 19

27 31 18 52 61 18

Menn ... 31 34 17 54 65 23
Kvinner ..o 22 28 21 48 55 12
9-15 @l i 0 72 20 21 39 24
16-24 ar.. 11 49 39 50 62 29
25-44 ar .. 37 19 14 58 65 14
45-66 ar .. 41 11 6 61 69 12
67_79 ér ..................... . . . . . .
Ungdomsskole ............. 14 42 34 48 63 27
Videregdende skole .... 27 26 18 56 59 21
Universitet/hggskole | .. 49 22 18 59 81 14
Universitet/hggskole I+ 39 18 13 62 71 10
Oslo/Akershus .............. 26 26 20 57 68 20
@stlandet ellers ........... 29 37 20 45 56 17
Agder/Rogaland............ 23 28 15 50 63 15
Vestlandet 27 26 22 54 62 19
Trendelag 33 36 15 48 53 19
Nord-Norge.................. 26 40 14 58 62 19
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Hjemme-PC

Tabell 36. Andel som har brukt hjemme-PC en gjennomsnittsdag, antall minutter brukt i

gjennomsnitt blant alle og blant brukere, i ulike befolkningsgrupper. 2003

Minutter Minutter
Prosent- Prosent- ———
andel  Alle Brukere andel Alle Brukere
Alle s 36 35 96 Husholdningsinntekt
Under 200 000 ................... 28 35 125
Kjonn 200 000-299 000 ............... 26 24 94
Menn ..o 42 44 105 300 000-399 000 ............... 31 31 99
Kvinner ..., 29 24 83 400 000-499 000 ... 32 31 94
500 000-599 000 ... 39 33 86
Alder 600 000 eller mer .............. 50 44 89
9-12 85 oo 34 22 64
13-15 85 oo 56 54 97
16-19 3 oot 58 70 121
20-24 8r oo 52 57 108 Landsdel
25-34 ar ... 43 47 110 Oslo/Akershus .........c.cc.c.... 37 35 94
35-44 85 oo 41 36 87 @stlandet ellers .................. 3127 87
AS5-54 3 oo 32 26 82 Agder/Rogaland ................. 39 37 95
55-66 A oooviiiiieieee 23 17 75 Vestlandet ........... " 36 42 118
67-79 Ar (oo 5 6 : Tregndelag ..... 43 38 88
Nord-Norge 37 35 94
Kjenn/alder
Menn
9-158r toiiiiiiieeee 50 49 99 Bostedsstrok
16-24 85 oo 62 75 122 Tettbygd 100 000 eller flere 44 43 99
25-44 ar ... 48 52 109 Tettbbygd 20 000-99 000 .. 37 36 98
45-66 A oo 34 28 83 Tettbygd under 20 000 ...... 37 35 96
67-79 Ar covoiiiii 9 12 : Spredtbygd .......cocooiirie 28 26 93
Kvinner
9-15 30 i 38 23 62
16-24 &0 oo, 46 47 100 Familiefase
25-44 8r oo 36 31 85 9-24 ar hos foreldre ........... 52 51 100
A5-66 A oo 22 16 74 Enslige ellers 9-44 ar .......... 42 53 127
67-79 Ar oo 1 1 : Enslige 45-79 ar ......c......... 12 7 :
Enslige forsgrgere .. . 39 32 :
Yrkesstatus (16-79 ar) Par med barn 0-6 ar ........... 43 44 102
Yrkesgruppe 1-2 ... 53 52 99 Par med barn7-17 ar .......... 39 29 75
Yrkesgruppe 3 ... 39 31 80 Par 16-44 ar uten barn....... 48 43 89
Yrkesgruppe 4-5 ............... 33 32 95 Par 16-44 ar uten barn....... 20 19 95
Yrkesgruppe 6-9 .... 31 27 86
Elever/studenter ..... 54 76 141
Trygd./Pensjonister ............ 12 12 98
Hjemmearbeidende............ 33 19 : Husholdningsstorrelse
Bor alene .......cocooeiiiii 27 30 111
Utdanning (16-79 ar) 2 husholdningsmedlemmer 28 28 98
Ungdomsskole ................... 25 31 123 3 husholdningsmedlemmer 44 42 96
Videregdende skole............ 32 29 92 4 husholdningsmedlemmer 42 40 96
Universitet/hagskole | ........ 47 55 117 5 husholdningsmedlemmer
Universitet/hagskole I1+..... 47 40 87 eller flere ..o 45 38 85
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Internett

Brukere en gjennomsnittsdag: 42 pSt.

42 prosent av befolkningen brukte Inter-
nett en gjennomsnittsdag i 2003, mot 35
prosent i 2002. Vi brukte i gjennomsnitt
30 minutter pa dette per dag, det vil si 76
minutter blant brukerne.

@kningen i Internett-bruk siste ar gjelder
forst og fremst menn. Fremdeles er menn
de mest aktive brukerne: Andelen er 49
prosent blant menn og 34 prosent blant
kvinner. I alle aldersgrupper er bruker-
andelen stgrre blant menn enn blant
kvinner. Det er gutter i alderen 16-19 ar
som i stgrst grad bruker Internett.

P4 samme mate som bruken av hjemme-
PC er andelen Internett-brukere stgrst
blant personer med hgy utdanning og hgy
husholdningsinntekt. Det samme gjelder
bedriftsledere og personer i akademiske
yrker samt elever/studenter. Internett-
bruken er fremdeles i stor grad et storby-
fenomen og bruken er noe stgrre i Oslo/
Akershus enn i andre deler av landet.

Blant dem som bruker Internett har det
vaert en gkning i lesing av nyhetssider fra
2002 til 2003. Nesten halvparten av
Internett-brukerne leser né nyhetssider
per dag. 42 prosent leser nyhetssider fra
nettutgaver av papiraviser, mens 25 pro-
sent leser nyheter fra andre kilder, slik
som Nettavisen, NRK og sa videre. En av
tre henter inn fakta eller bakgrunnsstoff
til noe de holder pd med i arbeid eller

60

Fire av ti bruker Internett i lopet av en dag.
Internett-bruken har gkt siste ar.

Unge menn er de stgrste brukerne.

Internett herer sammen med hgy utdanning og inntekt.
Internett er mest brukt i de storre byene.

En av to nettbrukere leser nyheter pa nettet per dag.

privatlivet, mens en av fire benytter bank-
tjenester eller bestiller vare, billetter eller
lignende.

Menn bruker nettet mer enn kvinner til &
lese nyheter, hente inn informasjon og
fakta, se pd annonser og underholdning.
Ellers er mannlige og kvinnelige nett-
brukere omtrent like aktive nar det gjel-
der informasjon om arrangementer,
restauranter og lignende og banktjenes-
ter, varekjgp og lignende. Mens voksne er
de som helst benytter tilbud om nyheter,
informasjon og bank- og bestillingstjenes-
ter, er barn og unge de mest aktive bru-
kere av film-, TV- og spilletilbud.

Béde menn og kvinner bruker nettet mye
til E-post og til a lese nyheter. Det er per-
soner med hgy utdanning som i stgrst
grad benyttet nettet til & hente inn fakta
og bakgrunnsstoff. Ellers er bruken av de
fleste tilbud noksa jevnt fordelt mellom
nettbrukere pa forskjellig utdanningsniva.
Det er ikke noen stor forskjell mellom uli-
ke landsdeler i bruken av ulike Internett-
tilbud. Personer i Oslo/Akershus benytter
seg likevel i stgrre grad av muligheten til
& hente inn informasjon om arrangemen-
ter, restauranter og lignende. De leser og-
sd i noe stgrre grad nettutgaver av papir-
aviser enn de som bor i andre landsdeler.

Statistikken over Internett-bruk gjelder
bruk bade hjemme, pa arbeid, skole og
andre steder
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Internett

Figur 26. Andel som bruker Internett en gjennomsnittsdag, etter kjenn, alder og
utdanning. 2003. Prosent

Prosent
100

80

60

40

—
Menn  Kvinner 9-15 &r 16-24 ar 25-44 ar 45-66 ar 67-79 ar Ungdoms- Videreg. Univ./  Univ./
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Tabell 37. Andel som har brukt Internett og minutter brukt til Internett en gjennomsnittsdag,
etter kjonn, alder og utdanning. 1997-2003

1997 1998 1999 2000 2001 2002 2003

Prosentandel Internett-brukere totalt 7 10 18 27 35 35 42
MENN ..ot 10 14 23 33 42 40 49
KVINNET it 3 7 12 21 27 30 34
9-15 A0 i 4 8 13 23 25 23 37
16-24 ar ... 10 6 27 38 48 46 58
25-44 ar ... 9 14 24 34 43 47 54
45-66 ar ... . 5 8 13 21 31 30 35
67-79 Ar oot 0 1 1 4 7 5 4
Ungdomsskole ..o, 3 5 9 15 20 20 26
Videregdende skole.... 5 8 14 22 32 32 37
Universitet/hagskole I .... " 11 18 24 34 53 42 61
Universitet/hagskole I+ ................... 14 20 33 43 50 57 62
Minutter til Internett-bruk totalt .- . .- 18 21 22 30
MENN i . . . 23 27 28 39
Kvinner ... . . . 11 14 16 21
9-15 A0 i . . . 10 10 10 19
16-24 ar ... 32 39 38 51
25-44 ar ... . . . . 23 26 29 42
A5-66 A ..o . . . 11 16 16 21
67-79 Ar oo . . . 1 3 2 1
Ungdomsskole............ 12 14 15 28
Videregaende skole ... 16 19 21 25
Universitet/hggskole | . . . 17 30 24 38
Universitet/hagskole I1+................... . . . 28 30 33 47
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Internett Gjennomsnittstid per dag: 30 min

Figur 27. Andel Internett-brukere som har brukt Internett til ulik type informasjon og
tjenester en gjennomsnittsdag 2003. Prosent
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Sendt/  Fakta/bak-  Sepa Infoom  Bruke bank- Se film, Lese Nyheter  Nyheter
mottatt grunns-  annon-  arrange-  tjenester/ TV, spill  nyheter  fra papir- fra andre
e-post stoff ser menter/restau- varekjop osV. totalt aviser kilder

ranter osv. 0SsV.

Tabell 38. Andel Internett-brukere som har brukt Internett til ulik type informasjon og
tjenester en gjennomsnittsdag 2001-2003 og etter kjonn, alder, utdanning og landsdel 2003.
Prosent

Info om Bruke Se
Fakta/ arrange- bank- film, Nyheter Nyheter
Sendt/ bak-  Se pd menter/ tjenester/ TV, Lese fra fra
mottatt grunns- annon- restauran- vare- spill  nyheter papir- ande
E-post stoff ser  terosv. kjop e.l el totalt aviser  kilder
2007 (i . 29 11 6 24 11 41 30 24
2002 i . 28 16 8 28 11 44 34 26
2003 . 65 32 16 10 25 12 47 42 25
Menn ... 63 37 20 10 27 15 54 48 28
Kvinner ................ 68 26 10 9 24 7 37 33 20
9-154r oo 22 17 13 3 1 20 15 9 8
16-24 ar ..o 57 30 17 9 16 19 51 45 23
25-44 &r ... 75 36 17 12 31 10 56 50 29
45-66 ar .. . 71 33 15 8 33 5 42 37 27
67-79 ar ..o : : : : : : : : :
Ungdomsskole..... 62 26 14 8 16 18 37 31 22
Videregdende skole 59 32 17 10 31 10 53 47 25
Universitet/hggskole | 80 36 23 16 26 9 51 48 31
Universitet/hggskole I+ 82 39 15 10 29 9 52 46 29
Oslo/Akershus ... 71 35 17 15 29 1 52 50 19
@stlandet ellers ... 64 34 13 6 23 12 38 31 20
Agder/Rogaland .. 61 31 14 8 21 14 50 45 27
Vestlandet ........... 62 33 19 8 29 16 49 40 33
Trgndelag ............ 58 19 16 7 21 6 47 44 31
Nord-Norge ......... 65 33 18 1" 24 7 48 39 29
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Internett

Tabell 39. Andel som har brukt Internett en gjennomsnittsdag, antall minutter brukt i
gjennomsnitt blant alle og blant brukere, i ulike befolkningsgrupper. 2003

Minutter Minutter
Prosent- Prosent-
andel  Alle Brukere andel Alle Brukere
Alle e 42 30 76 Husholdningsinntekt
Under 200 000 .................. 36 29 85
Kjonn 200 000-299 000 .............. 26 20 76
Menn .....oovveiieeeiee 49 39 84 300 000-399 000 ... 39 24 69
Kvinner ..ol 34 21 63 400 000-499 000 .............. 37 26 73
500 000-599 000 .............. 44 32 78
Alder 600 000 eller mer ............. 59 43 74
9-12 A5 ool 22 9 44
13-158r oo 53 30 60
16-19ar .o 65 62 99 Landsdel
20-24 ar ... 53 42 80 Oslo/Akershus ..........c........ 51 40 81
253481 i 54 44 86 Dstlandet ellers ................. 34 21 68
35-44 A1 oo 53 40 80 Agder/Rogaland ................ 42 31 75
A5-54 8r ..o 41 22 56 Vestlandet ........... 40 30 78
55-66 A ©ooveeiieeeie 28 19 69 Tregndelag ..... 43 30 68
67-79 8F oo 4 1 : Nord-Norge 43 32 81
Kjonn/alder
Menn Bostedsstrgk
9-15ar oo, 40 23 58 Tettbygd 100 000
16-24 &r ... 67 65 97 eller flere ...l 55 48 89
25-44 8r 63 54 91 Tettbygd 20 000-99 000 .. 42 28 73
A5-66 Al oo 41 28 72 Tettbygd under 20 000 ... 40 26 67
67-79 Ar oo 5 1 : Spredtbygd ..........ocoiii 32 22 72
Kvinner
9-15ar oo 33 15 50
16-24 86 oo 47 34 75 Familiefase
25-44 80 44 30 72 9-24 ar hos foreldre 48 34 72
A5-66 Al oo 29 13 46 Enslige ell 9-44 ar ... 63 53 87
67-79 8r oo 2 1 : Enslige 45-79 ar ..... 16 10 64
Enslige forsgrgere ............. 41 30 74
Yrkesstatus (16-79 ar) Par med barn 0-6 ar .......... 49 41 87
Yrkesgruppe 1-2 ............... 71 57 83 Par med barn 7-17 ar........ 50 33 70
Yrkesgruppe 3 ... 55 42 81 Par 16-44 ar uten barn...... 55 48 93
Yrkesgruppe 4-5 ... 37 26 71 Par 45-79 ar uten barn...... 23 11 51
Yrkesgruppe 6-9 ............... 35 20 62
Elever/studenter ............... 64 58 95
Pensjonister ............ccoco.e. 10 6 61
Hjemmearbeidende ........... 22 " : Husholdningsstarrelse
Boralene .......c..oooeeei. 41 33 86
Utdanning (16-79 ar) 2 husholdningsmedlemmer 32 22 75
Ungdomsskole .................. 26 28 111 3 husholdningsmedlemmer 49 34 73
Videregdende skole........... 37 25 70 4 husholdningsmedlemmer 48 35 78
Universitet/hggskole I ........ 61 38 67 5 husholdningsmedlemmer
Universitet/hggskole I+ ..... 62 47 79 eller flere ..o, 48 31 67
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Besokt siste 12 md.: 66 pPst.

blant menn.

To av tre gar pa kino per ar.

En av ti er pa kino i lgpet av en uke.

De unge gar mest pa kino.

Andelen kinogjengere er litt hgyere blant kvinner enn

Mest kinobesgk i storbyene, minst i spredtbygde strgk.

J De med hgy utdanning og inntekt gar mer pa kino enn

andre.

66 prosent av befolkningen hadde i 2003
vert en eller flere ganger pa kino siste 12
maneder. Dette er det samme som i
2002. Selv om det ikke har veert noen
forandring siste ar, har det veert en gk-
ning i andelen kinogjengere fra fgrste del
av 1990-tallet. Gjennomsnittlig antall
kinobesgk per ar var 4,3 for hele befolk-
ningen i 2002, en gkning fra 4,0 i 2002.
Blant dem som hadde vert pé kino var
gjennomsnittlig antall kinobesgk per ar
pa 6,51 2003.

Andelen som gar pa kino er fremdeles litt
hgyere for kvinner enn for menn. Alders-
messig er det store forskjeller. I alders-
gruppen 13-15 ar har 97 prosent vart pa
kino siste ar. Blant 16-19-aringene var
gjennomsnittlig antall besgk pé hele 9,6
forestillinger i lgpet av aret. De eldre gar
langt sjeldnere pa kino. 18 prosent av 67-
79-&ringene var pa kino i lgpet de siste
12 maneder i 2003, og gjennomsnittlig
besgk per ér var 0,6 forestillinger. Dette
er likevel en gkning i forhold til for 10-12
ar siden.

Elever/studenter, personer i yrker som
krever akademisk eller annen faglig ut-
danning er ivrigere kinogjengere enn
andre grupper. Blant elever/studenter

64

har 93 prosent vert pa kino siste 12 ma-
neder. God gkonomi og hgy utdanning
henger ogsd sammen med kinobesgk.

Befolkningstetthet har tydelig sammen-
heng med andelen som gér pa kino og
antall kinobesgk. Befolkningen i storbye-
ne var i gjennomsnitt 6,2 ganger pa kino i
2003, mens tallet var 3,1 blant dem som
bor i spredtbygde strgk.

10 prosent var pa kino i lgpet av en gjen-
nomsnittsuke i 2003, mens 28 prosent
var pa kino i lgpet av en maned. I alders-
gruppen 16-24 ar var 25 prosent pa kino
lgpet av en uke. Og i lgpet av en méned
var hele 58 prosent i denne gruppen pa
ett eller flere kinobesgk.
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Kino

Figur 28. Andel som har vzert pa kino siste 12 maneder, etter kjonn, alder og utdanning. 2003.

Prosent

Prosent
100

80

Menn  Kvinner

9-153dr 16-24 ar 25-44 ar 45-66 ar 67-79 ar

Ungdoms- Videreg. Univ./

skole

skole

Univ./

hagsk.l heggsk.ll+

Tabell 40. Andel som har vaert pa kino og antall besgk siste 12 maneder, etter kjenn, alder og

utdanning. 1991-2003

1991 1992 1994 1995 1996 1997 1998 19992000 2001 2002 2003

Prosentandel veert
pa kino totalt .....ccccueuee. 58 52 61 58 62 60 68 63 65 69 66 66
MeNN ..o 56 51 62 56 61 59 67 61 64 67 64 64
Kvinner .......ccccccoovvviiiii. 61 53 61 61 63 61 70 65 66 71 69 69
87 79 86 86 92 89 92 88 91 90 94 94
91 91 90 90 93 93 96 90 95 95 92 93
25-44 ar ... 64 62 68 68 69 69 79 75 71 76 78 79
A45-66 Al ..o 37 27 38 35 44 40 51 42 46 54 48 46
67-79 r oo 10 8 16 17 22 13 20 20 19 32 20 18
Ungdomsskole................... 36 30 39 35 39 40 45 40 45 52 42 42
Videregaende skole 56 51 58 53 57 54 64 58 58 62 61 61
Universitet/hggskole | ........ 73 64 71 74 77 70 80 73 70 78 72 70
Universitet/hggskole I+ ..... 73 71 78 77 78 77 84 80 77 82 83 82

Antall kinobesgk i
gjennomsnitt totalt ........ 43 33 43 38 38 36 39 40 43 45 4,0 43
MenN ..o 44 3,2 44 38 3,9 3,6 4,3 4,0 4,3 4,3 4,3 4,4
Kvinner ......cccccccovviiiii. 42 3,3 42 39 36 3,6 3,6 4,0 4,2 4,7 3,7 4,3
91585 oo 53 42 45 44 54 50 55 4,8 5,1 5,7 54 6,0
16-24 8r oo 12,2 89 11,0 106 100 88 9,1 10,0 10,0 100 89 828
25-44 81 o, 39 34 41 4,0 3,7 3,9 46 46 4,5 4,8 4,4 5,0
A5-66 Al .ooooieeeee 1,3 1,1 1.6 1,4 15 1,5 1,5 1,5 1,8 2,3 1,8 2,1
67-79ar oo 02 03 08 04 05 0,3 04 0,5 0,5 1,3 0,5 0,6
Ungdomsskole.................. 26 24 28 19 23 23 22 24 33 33 26 31
Videregaende skole ........... 42 30 38 36 35 28 33 35 37 35 34 38
Universitet/hagskole | ........ 76 43 7,2 7,7 4,9 54 5,2 52 4,2 4,6 4,8 4,2
Universitet/hagskole I1+..... 49 52 58 52 4,7 54 5,8 59 5,6 5,9 5,5 5,6
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Kino Antall besok siste 12 md.: 4,3

Figur 29. Andel som har veert pa kino, etter perioder av aret. 2003. Prosent
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Tabell 41. Andel som har vaert pa kino i ulike perioder 1991-2003 og etter kjgnn, alder,
utdanning og landsdel. 2003. Prosent

Siste 3 Siste 6 Siste 12

Siste uke  Siste maned maneder maneder maneder

7 20 38 49 58

5 16 33 43 52

8 23 43 55 61

6 20 40 53 58

7 22 42 55 61

6 21 40 53 60

7 25 48 62 68

7 22 43 55 63

8 26 45 59 65

8 27 49 62 69

8 23 46 60 66

10 28 47 61 66

11 28 46 60 64

10 29 48 62 69

915 A5 oo 15 46 78 91 94
16-24 ar .. 25 58 80 90 93
25-44 ar .. 1 31 54 72 79
45-66 ar .. 4 13 27 40 46
67-79 ar .. 1 4 8 12 18
Ungdomsskole ...........ccoceeenn. 8 21 30 39 42
Videregaende skole................... 8 23 42 55 61
Universitet/hggskole I ............... 15 28 47 65 70
Universitet/hggskole I+ ............ 14 35 57 73 82
Oslo/Akershus .........ccocoeevein.. 18 35 57 71 76
@stlandet ellers ... 8 29 47 60 65
Agder/Rogaland ... 12 27 48 59 67
Vestlandet ......... 7 25 42 56 61
Trgndelag .... 8 27 45 60 67
Nord-Norge ... 7 21 39 53 59
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Kino

Tabell 42. Andel som har vaert pa kino de siste 12 maneder, gjennomsnittlig antall besgk blant
alle og blant dem som har veert pa kino, i ulike befolkningsgrupper. 2003

Antall besgk Antall besgk
Prosent-  — Prosent- ~—

andel Alle Besgk- andel  Alle Besgk-

ende ende

Alle o 66 4,3 6,5 Husholdningsinntekt

Under 200 000 .................. 55 5,7 10,4

Kjonn 200 000-299 000 .............. 51 3,1 6,1
MenN ..., 64 4.4 6,8 300 000-399 000 .............. 61 4,2 6,9
Kvinner ..o, 69 4,3 6,2 400 000-499 000 ... 66 3,1 4,7
500 000-599 000 ... 72 4,0 5,6

Alder 600 000 eller mer ............. 79 5,2 6,5

9-T2 &r oo, 91 3,7 4,0

13-15 ar 97 8,5 8,7

16-19 ar ... 90 9,6 10,5 Landsdel

20-24 ar ... 95 8,2 8,6 Oslo/Akershus .................. 76 6,1 8,0
25-34 ar ... 83 6,1 7.4 Dstlandet ellers ... 65 4,0 6,2
35-44 ar 76 3,8 5,0 Agder/Rogaland ................ 67 4,3 6,3
45-54 ar 56 2,4 4,3 Vestlandet ......................... 61 3,8 6,2
55-66 ar .... 32 1,7 5,2 Trgndelag ..... 67 3.9 5,8

67-79 ar 18 0,6 3.2 Nord-Norge 59 3.1 5,3

Kjonn/alder

Menn Bostedsstrok

9-T5 &r oo, 94 5,7 6,0 Tettbygd 100 000
16-24 81 oo 89 8,8 9,8 eller flere ...l 77 6,2 8,0
25-44 &C 75 5,0 6,7 Tettbygd 20 000-99 000 ... 72 4.8 6,7
A5-66 Al .ooooieeeee 43 2,0 4,6 Tettbygd under 20 000 ..... 64 3,7 5,8
67-79 &r oo 15 04 : Spredtbygd ........cccooein. 57 3,1 5,5
Kvinner

91585 oo 93 6,3 6,7
16-24 80 oo 98 8,8 8,9 Familiefase
25-44 3r 84 4,9 5,8 9-24 ar hos foreldre .......... 93 7,5 8,0

48 2,2 4,6 Enslige ell 9-44 ar ...
21 0,8 3,7 Enslige 45-79 ar .....
Enslige forsergere ..

84 8,6 10,1
32 2,0 6,3
80 5,2 6,5

Yrkesstatus (16-79 ar) Par med barn 0-6 ar .......... 73 2,8 3,9
Yrkesgruppe 1-2 ..o 79 4.8 6,1 Par med barn 7-17 ar ........ 75 3.2 4,3
Yrkesgruppe 3 ........ 75 5,0 6,7 Par 16-44 ar uten barn...... 90 7,5 8,3
Yrkesgruppe 4-5 ... 74 4.1 5,6 Par 45-79 ar uten barn ...... 31 1,1 3,4
Yrkesgruppe 6-9 ... 59 3.2 5,4
Elever/studenter ................ 93 10,2 10,9
Trygd./pensjonister ............ 23 0,8 3,4
Hjemmearbeidende ........... 43 2,1 : Husholdningsstorrelse

Boralene ...l 60 5.4 9,0
Utdanning (16-79 ar) 2 husholdningsmedlemmer 50 3,2 6,4
Ungdomsskole................... 42 3,1 7,4 3 husholdningsmedlemmer 74 4,5 6,0
Videregaende skole ........... 61 3,8 6,2 4 husholdningsmedlemmer 79 4,8 6,0
Universitet/hagskole | ........ 70 4,2 5,9 5 husholdningsmedlemmer
Universitet/hagskole 1+ ..... 82 5,6 6,8 eller flere ..o, 82 4,7 5,8
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Daglig mediebruk: Tilleggstall

Tabell 43. Prosentandel som har brukt ulike elektroniske tilbud og antall private telefonsam-
taler en gjennomsnittsdag 1995-2003 og etter kjonn, alder, yrkesstatus, utdanning, bosted og
landsdel. 2003

TV- Hjemme- Tekst-  Privat Antall private Privat ~ Sendt Antall
spill - PC eller TV telefon- telefon-  mobil-  privat private
TV-spill samtale samtaler samtale sms  sms sendt
3 " 28 75 2,3
2 13 30 75 2,3
2 15 31 78 2,5
3 19 34 79 2,7
4 24 37 79 3.2 .
4 28 38 82 3,6 32
3 34 35 82 3,7 38
4 33 37 83 4,0 46 . .
4 38 38 83 3,9 52 47 2,8
6 45 43 82 4,3 61 44 2,6
2 30 33 84 3,5 43 50 3,2
23 49 19 55 1.5 17 12 1,0
20 63 41 79 3,2 46 59 4,7
11 60 43 93 5,8 83 82 9,5
4 54 45 93 5,4 86 83 6,3
2 43 44 88 4,4 65 63 3,1
0 28 35 79 3,5 44 30 1,0
0 5 29 79 2,5 11 1 0,0
31 67 29 61 2,4 33 26 1,8
" 64 47 93 6,0 85 78 6,9
3 49 49 90 4,9 75 59 2,8
45-66 ar .. 0 34 41 79 4,0 58 30 1,0
67-79 ar 0 9 39 73 2,2 18 0 0,0
Kvinner
9-15 8N oo " 43 29 71 2,2 28 46 3,8
16-24 ar oo 3 48 40 93 5,0 84 87 8,6
25-44 ar 0 37 38 87 3,9 55 66 3,4
45-66 ar .. 0 22 29 80 3,0 30 31 1,1
67-79 ar 0 1 19 85 2,7 4 1 0,0
Yrkesgruppe 1-2 ............ 0 53 38 90 4,4 69 51 2,1
Yrkesgruppe 3...... 2 39 40 86 4,4 63 55 2,6
Yrkesgruppe 4-5 .. 1 34 44 86 4,2 56 58 3,4
Yrkesgruppe 6-9 .. 2 32 39 83 4,4 61 51 3,1
Elever/studenter ... 5 54 44 93 4,6 78 82 8,0
Trygd./Pensjonister ......... 1 12 34 78 2,9 20 15 0,8
Hjemmearbeidende ........ 6 39 41 83 4,0 48 40 1,3
Ungdomsskole................ 4 26 33 79 3,3 42 34 3,5
Videregaende skole 2 33 41 85 4,2 55 50 3,0
Universitet/hagskole | ..... 3 47 47 91 5,2 63 54 2,7
Universitet/hggskole+ Il .. 0 47 38 89 4,1 61 54 2,3
Tettbygd 100 000 eller flere 2 45 34 88 4,3 60 50 2,9
Tettbygd 20 000-99 000 3 38 42 84 4,1 53 49 3,4
Tettbygd under 20 000 .. 5 39 41 81 3,8 49 45 2,6
Spredtbygd ..o 4 30 35 82 3,5 49 44 2,8
Oslo/Akershus ... 3 39 32 86 4,3 59 48 2,6
@stlandet ellers ... 4 33 35 83 3,7 51 49 2,8
Agder/Rogaland ... 4 40 40 79 3,7 46 44 3,0
Vestlandet ......... 2 37 44 83 3,8 51 43 3,0
Tregndelag .....c.ccooevevennn. 5 46 41 82 3,6 52 50 2,9
Nord-Norge .................... 6 39 43 83 4,2 52 47 2,9
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Daglig mediebruk: Tilleggstall

Tabell 44. Andel som har brukt massemedier i ulike perioder av degnet’. 1991-2003. Prosent

1991 1992 1994 1995 1996 1997 1998 1999 2000 2001 2002 2003

Mellom kl.

0600 og 1000

Radio ........ 49 45 43 42 39 39 38 41 38 37 38 40
Fjernsyn ... 5 4 3 5 3 6 6 14 15 16 16 14
Aviser ....... 30 30 31 32 30 31 29 29 29 27 26 28
Boker ........ 3 1 2 2 2 1 1 2 2 1 1 1
Mellom kl.

1000 og 1500

Radio ........ 30 28 31 32 27 27 27 29 26 28 28 27
Fjernsyn ... 8 6 4 5 7 8 6 11 13 13 15 13
Aviser ....... 28 28 28 28 25 27 26 27 26 25 25 25
Boker ........ 4 4 3 2 2 2 2 3 3 3 4 3
Mellom kl.

1500 og 1900

Radio ........ 35 29 30 33 25 29 27 28 25 28 28 28
Fjernsyn ... 27 29 30 33 34 34 34 44 41 46 43 39
Aviser ....... 43 42 42 41 40 41 38 39 35 34 33 34
Boker ........ 4 4 3 4 3 3 3 4 3 3 4 4
Mellom kl.

1900 og 2400

Radio ........ 17 13 14 16 12 13 11 14 13 11 13 12
Fjernsyn ... 76 73 76 76 74 75 75 77 74 78 76 75
Aviser ....... 19 19 19 19 21 20 19 19 18 17 16 15
Boker ........ 13 13 12 13 13 11 12 13 13 14 15 15
Mellom kl.

2400 og 0600

Radio ........ 7 5 2 3 2 2 2 4 3 3 2 2
Fjernsyn ... 5 4 6 5 4 5 4 5 5 5 5 5
Aviser ....... 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 0 1
Boker ........ 5 3 3 4 3 3 3 3 3 4 4 3

" Sparreteknikken for tid brukt til radio og fjernsyn er endret fra 1999. Se vedlegg 1.
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Daglig mediebruk: Tilleggstall

Tabell 45. Andel som har brukt massemedier pa ulike dager i uka. 1991-2003. Prosent

1991 1992 1994 1995 1996 1997 1998 1999 2000 2001 2002 2003

Mandag-torsdag

Fjernsyn ... 79 80 82 85 82 84 84 86 81 88 86 85
Radio ....ocooiiiii, 74 69 71 68 63 65 62 64 61 60 62 63
Plater/kassetter/CD ... 41 37 43 37 34 41 38 41 49 44 47 42
Video ..o 8 9 10 7 8 9 7 7 8 8 9 7
Ukeblad ............. 21 22 23 19 18 19 16 16 19 15 17 17
Tegneserieblad .. 11 10 10 10 10 9 9 10 10 9 7 8
Bok oo .24 23 19 21 20 18 18 19 21 23 23 26
Tidsskrift ..o 19 15 19 17 17 17 15 17 16 14 16 15
AVIS o 89 87 89 87 86 88 84 85 80 80 82 81
Hjemme-PC . . . 11 10 13 14 17 21 27 34 34 37
Internett ... . . . . . . . .. 32 39 40 46
Fredag
Fiernsyn ..o 83 79 83 80 82 82 80 79 78 81 86 84
Radio ....ocoviiiii 77 72 72 68 60 64 62 67 55 66 64 62
Plater/kassetter/CD ... 47 41 45 38 40 43 41 44 51 47 46 44
Video ..o " 10 " 8 8 8 7 " " 10 10 9
Ukeblad .....cccooene 19 19 21 26 20 14 22 17 15 16 16 19
Tegneserieblad ......... 12 8 8 13 11 8 8 6 8 8 5 8
BOK oo 19 17 13 16 16 14 16 17 20 21 21 24
20 17 15 18 17 15 16 17 16 17 15 12
89 90 89 85 86 88 89 82 82 83 75 81
Hjemme-PC .............. . . 12 7 11 14 16 24 22 35 30 38
Internett ... .. . . .. .. . . .. 27 35 36 43
Lerdag
Fiernsyn ..o 84 78 79 81 81 78 81 83 81 81 78 78
Radio ....ocooiiiiin, 62 55 53 57 47 50 50 48 50 48 49 48
Plater/kassetter/CD ... 46 39 48 40 44 44 50 52 57 56 54 53
Video ..o 9 10 11 8 11 10 10 13 12 9 12 11
Ukeblad ............c...... 21 17 20 18 16 13 13 1 14 11 15 12
Tegneserieblad ......... 11 7 6 10 10 7 7 8 7 8 9 6
BOK oo 17 16 20 17 15 15 17 17 15 15 21 13
Tidsskrift ..o " 11 10 12 10 11 12 10 7 10 9 6
AVIS o 86 87 87 87 84 85 82 77 80 81 79 76
Hjemme-PC .............. . . 8 6 10 14 13 19 25 28 25 29
Internett ... .. . . .. .. . . .. 16 26 23 31
Sendag
Fiernsyn ..o 84 78 86 86 84 89 86 81 87 83 87 82
Radio ....ocooiiiii, 62 54 59 63 53 52 52 51 50 41 50 45
Plater/kassetter/CD ... 46 38 43 42 38 39 47 48 49 48 53 a7
16 13 14 8 11 10 8 10 13 11 12 17
20 14 18 20 14 16 12 14 16 12 11 13
0 M 9 " 8 9 10 9 7 7 8 7

34 24 18 20 26 21 22 24 19 21 23 21
15 12 11 16 15 11 11 10 9 10 11 11
59 60 64 72 59 63 60 66 58 57 56 57
Hjemme-PC .............. . . 10 11 11 10 18 20 23 31 25 36
Internett ... . . . . . . . . 18 27 24 34
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Daglig mediebruk: Tilleggstall

Tabell 46. Tid brukt til massemedier pa ulike dager i uka. 1991-2003. Minutter’

1991 1992 1994 1995 1996 1997 1998 1999 2000 2001 2002 2003
Mandag-torsdag
Fiernsyn ... 95 94 100 115 102 106 109 132 128 152 137 129
Radio ......coooee 115 95 101 101 92 93 92 101 88 98 93 97
Plater/kassetter/CD .. 36 30 35 28 26 26 26 30 39 36 39 40
i 6 7 7 5 6 6 5 5 5 6 7 6
8 8 7 6 6 5 5 5 5 4 5 5
3 3 3 3 2 2 2 2 2 2 2 2
14 14 11 12 13 10 10 11 12 12 12 14
6 4 7 4 5 5 4 5 5 3 4 4
40 39 40 40 40 37 35 34 34 30 31 32
Hjemme-PC ............. .. . 11 10 13 12 14 18 23 29 31 37
Internett ...l 21 24 27 36
Fredag
Fiernsyn ..o 126 118 112 131 111 118 116 130 124 151 155 144
Radio ......cooeeei 121 102 109 95 79 88 80 115 88 130 100 104
Plater/kassetter/CD .. 44 36 41 25 32 29 34 36 52 42 41 37
Video .oooiviiii 8 9 9 5 6 6 5 7 11 9 8 8
Ukeblad ... 5 6 6 8 7 3 7 6 3 3 4 5
Tegneserieblad ........ 3 2 3 4 3 2 2 1 2 2 1 2
BoK oo 10 10 7 9 7 7 9 9 12 11 12 11
Tidsskrift .................. 6 6 4 5 6 4 5 4 4 4 3 3
AVIS oo 42 42 37 42 40 36 35 32 34 33 30 37
Hjemme-PC .. .. 14 5 9 15 11 25 22 30 28 39
Internett ...l 19 22 23 28
Lordag
Fjernsyn .. ... 168 150 142 147 152 142 149 182 166 177 165 172
Radio ......cooeee 83 83 75 104 67 71 69 66 73 79 67 74
Plater/kassetter/CD .. 46 37 53 45 47 35 57 49 65 69 59 54
i 9 8 8 6 9 8 9 12 11 9 9 12
9 6 7 6 6 5 5 3 4 3 4 5
5 4 2 3 2 2 2 2 1 2 3 1
12 9 13 12 9 8 11 9 11 8 17 7
4 5 3 4 3 3 3 6 2 2 3 3
45 46 48 47 41 44 37 34 35 35 36 33
Hjemme-PC ............. .. . 7 5 8 13 11 14 19 22 19 24
Internett ...l 11 14 13 16
Sendag
Fiernsyn ... 126 115 138 134 149 150 133 149 160 157 150 155
Radio ......cooeeei 83 69 82 90 70 76 61 64 75 68 69 69
Plater/kassetter/CD .. 44 34 34 34 29 27 34 38 50 47 42 40
i 15 9 10 6 10 8 6 7 10 10 10 14
6 5 6 7 6 5 4 4 7 4 4 4
3 4 2 2 3 2 3 3 2 2 2 1
22 17 11 14 16 13 13 14 11 15 17 13
6 3 4 5 6 4 5 3 3 3 4 4
28 24 30 33 25 27 24 28 28 25 25 24
Hjemme-PC .. 8 8 8 8 12 13 14 24 17 30
Internett ...l 8 15 9 24
' Sparreteknikken for tid brukt til radio og fjernsyn er endret fra 1999. Se vedlegg 1.
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Daglig mediebruk: Tilleggstall

Tabell 47. Andel som har brukt massemedier en gjennomsnittsdag i ulike perioder av aret.

1991-2003. Prosent

1991 1992 1994 1995 1996 1997 1998 1999 2000 2001 2002 2003
Mars
Fiernsyn ............ 84 83 84 86 86 86 86 86 84 87 91 86
Radio ..o 70 67 67 65 60 60 58 59 55 60 57 61
Plater/kassetter/CD 44 42 43 39 36 41 41 44 50 49 52 46
Video ..o 10 1 12 9 12 10 8 10 13 9 10 7
Ukeblad ............. 22 22 21 21 19 18 18 14 18 14 17 13
Tegneserieblad .. 9 10 8 12 10 8 9 8 11 9 6 8
Bok .o 23 22 18 20 20 18 19 20 20 25 23 22
Tidsskrift ............ 18 14 19 17 18 15 13 14 16 16 18 13
AVIS o 85 83 84 85 83 82 86 82 81 79 82 78
Hjemme-PC ....... . . 9 9 15 13 17 22 28 36 30 36
Internett ............ . . . . . 5 10 17 27 35 34 38
Juni
Fiernsyn ............. 78 71 74 80 74 79 85 79 79 80 79 81
Radio ... 73 62 64 66 56 62 57 61 59 55 61 57
Plater/kassetter/CD 43 35 46 38 35 39 44 41 47 42 51 42
Video ..o 1 8 10 7 6 8 7 6 8 7 9 8
Ukeblad ... 21 20 23 20 16 17 18 15 19 15 15 19
Tegneserieblad .. 10 8 10 11 10 7 10 9 6 8 8 6
Bok .o 22 22 20 19 19 18 19 18 19 19 24 20
18 16 13 15 12 15 17 13 13 12 14 12
.. 85 82 83 84 80 85 77 77 77 76 76 75
Hjemme-PC ....... . . 7 8 10 1 17 17 24 30 27 35
Internett ............ . . . . . 5 10 14 25 33 34 42
September
Fiernsyn ............. 80 79 83 85 83 85 80 84 80 87 82 83
Radio ..o 71 64 66 65 58 61 61 61 60 53 57 57
Plater/kassetter/CD 43 34 41 41 34 43 38 42 48 46 41 46
Video ..o 8 9 12 9 9 8 8 11 9 8 9 12
Ukeblad ............. 21 19 21 19 19 17 16 16 17 13 14 16
Tegneserieblad .. 13 9 10 13 9 8 7 10 9 8 7 7
Bok .o 24 20 19 19 21 17 18 20 21 21 22 24
Tidsskrift ............ 17 13 18 15 16 17 13 16 14 14 13 15
AVIS . 84 84 87 83 82 84 82 82 77 78 74 76
Hjemme-PC ....... . . 11 9 13 13 15 23 22 31 32 35
Internett ............ . . . . . 7 10 16 24 34 35 41
Desember
Fiernsyn ............ 82 86 87 85 85 85 81 87 84 87 87 84
Radio ..o 71 69 69 68 60 61 60 60 54 56 59 57
Plater/kassetter/CD 42 41 46 34 42 42 45 49 56 50 52 45
10 12 9 7 10 9 8 9 9 1 12 1
19 19 21 19 17 16 13 17 14 14 16 16
10 12 8 8 10 11 9 8 9 9 8 8
26 24 16 20 17 16 16 20 20 21 21 26
17 15 15 19 18 13 15 17 11 12 13 12
84 86 87 85 83 84 79 82 74 77 74 78
Hjemme-PC ....... . . 15 11 10 15 17 22 28 34 33 38
Internett ............ . . . . . 10 11 23 31 37 37 46
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Ukentlig mediebruk

Tabell 48. Andel som har brukt ulike medier en gjennomsnittlig uke 1994-2003. Prosent

1994 1995 1996 1997 1998 1999 2000 2001 2002 2003

BOK .o 37 37 36 35 37 36 37 38 39 41
Tidsskrift ......ccoeene. 53 47 45 53 45 46 49 45 47 42
Ukeblad ..o 54 47 44 46 41 40 44 39 42 41
Tegneserieblad ......... 23 21 19 21 17 17 19 16 16 16
PC o " 45 51 53 56 62 68 68 70 71
PC hjemme ............... . 21 25 29 35 42 51 54 56 57
PC pa arbeid............ . 31 33 34 35 36 38 37 38 40
PC pa skole .............. . 8 10 10 11 12 15 13 14 17
Internett ... 5 10 15 22 35 48 52 56 58
Internett i arbeid ...... 4 5 8 10 15 21 22 24 27
Internett i utdanning 1 3 4 5 9 10 9 11 13
Internett privat ......... 2 6 9 15 26 39 45 48 50
E-post ..o 9 14 25 34 39 42 44
Nyhetsgrupper .. 6 9 14 16 15 18 19
Chat oo 2 4 6 6 6 6 7
Nettsider ........c..cc.... 10 15 25 32 38 42 42
Bruk av Internett

Lese nyheter ............ . . . . . . . 30 31 37
Fakta/bakgrunnsstoff .. .. .. .. .. . . 28 29 34
Se pa annonser ........ . . . . . . . 12 16 17
Info om arrangementer osv. .. . . . . i, i, 8 1 13
Banktjenester/innkjgp osv. .. . . . . . . 24 29 32
Se film, TV, spill osv. . . . . . . .. 1M1 11 12
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Ukentlig mediebruk

Tabell 49. Andel som har brukt ulike trykte medier og PC en gjennomsnittlig uke, etter kjonn,
alder, yrkesstatus, utdanning, bosted og landsdel. 2003. Prosent
Tids-  Uke- Tegne- PC PCpd PCpa
Bok skrift  blad serieblad PC  hjemme arbeid skole

Alle e 41 42 41 16 71 57 40 17
Menn ..o 30 45 27 20 75 63 42 18
Kvinner ..o 52 39 55 12 67 52 39 15

9-12 A6 oo 62 4 27 69 83 61 9 43
13-15 At 46 15 59 52 91 83 10 53
16-T9 85 oo 33 31 36 29 96 83 45 65
20-24 ar .. 33 35 48 21 86 69 28 31
25-A4 Ar oo 42 52 42 13 83 67 57 9
45-66 Ar oo 40 49 36 4 64 49 49 4
67-79 Ar wioviiiiie 41 38 48 1 " 10 1 0
Menn

9-15 a6 oo 42 9 31 71 89 73 7 52
16-24 3r oo 27 35 33 27 92 77 36 45
25-44 3r .. 30 58 27 17 86 72 62 10
45-66 Ar oo 27 51 21 5 67 56 50 4
67-79 &r oo 31 45 28 2 19 16 1 1
Kvinner

9-15 a6 oo 68 10 54 50 85 69 13 43
16-24 A (oo 41 32 54 21 89 72 35 48
25-44 8r o 53 47 57 8 79 63 53 9
45-66 ar .. 52 46 50 3 61 42 48 4
67-79 &r oo 50 33 66 1 4 4 1 0
Yrkesgruppe 1-2 51 63 30 10 95 82 83 7
Yrkesgruppe 3 ... 47 63 38 7 88 67 74 "1
Yrkesgruppe 4-5 40 43 53 10 74 47 50
Yrkesgruppe 6-9 21 44 35 16 66 55 33 2
Elever/studenter .................... 38 38 39 20 96 81 34 76
Trygd./Pensjonister ... 40 33 49 4 21 21 3 1
Hjemmearbeidende ............... 42 26 35 11 56 47 8 8
Ungdomsskole ... 28 28 48 13 43 36 19 18
Videregaende skole .. 34 42 43 11 67 52 39 10
Universitet/hggskole | ..... 49 61 43 11 86 67 63 12
Universitet/hggskole Il ........... 57 66 32 7 89 76 70 14
Tettbygd 100 000 eller flere . 53 46 40 15 78 65 47 20
Tettbygd 20 000-99 000 ....... 40 42 41 15 73 57 44 15
Tettbygd under 20 000 ......... 38 40 39 15 69 57 41 16
Spredtbygd ... 37 43 45 18 66 51 31 16
Oslo/Akershus .........ccccooeiee 47 50 41 11 77 63 52 16
@stlandet ellers ... 40 42 40 17 67 51 36 17
Agder/Rogaland .................... 40 39 37 16 72 58 39 16
Vestlandet 36 41 45 15 70 57 34 18
Trondelag 42 35 46 21 72 66 40 18
Nord-Norge ........ccccccoeveein. 42 41 38 20 68 56 39 13
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Ukentlig mediebruk

Tabell 50. Andel som har brukt Internett i ulike sammenhenger en gjennomsnittlig uke, etter
kjenn, alder, yrkesstatus, utdanning, bosted og landsdel. 2003. Prosent

Inter-  Internett Internett Internett Nyhets- Nett-
nett i arbeid i utdanning privat E-post grupper Chat sider
Alle .o 58 27 13 50 44 19 7 42
63 31 13 55 47 23 8 48
54 23 12 45 41 16 6 36
9-12 ar 39 0 12 30 9 1 5 18
13-15ar ... 74 0 33 66 41 18 30 53
16-19 @r oo 88 14 46 79 69 34 38 67
20-24 8r oo 78 16 34 69 58 28 19 60
25-44 ar ... 72 44 10 62 59 25 3 55
45-66 ar ... 51 34 3 42 40 17 1 33
67-79 Ar oo 6 1 0 6 4 1 0 2
Menn
9-15 85 i 51 0 23 44 20 9 17 35
16-24 Ar oo 84 19 37 78 62 36 30 67
25-44 &r oo 78 51 " 69 64 30 3 63
58 38 3 48 45 20 1 39
11 1 0 11 7 2 0 3
62 0 22 50 29 8 17 33
16-24 ar ... 80 10 42 69 64 24 24 59
25-44 Ar oo 66 37 9 56 55 21 3 47
45-66 Ar oo 44 30 4 35 35 14 1 27
67-79 Ar weoviiiiii 2 0 0 2 1 0 0 0
Yrkesgruppe 1-2 .....ccccoceeeene. 89 70 9 76 77 32 3 73
Yrkesgruppe 3 ... 75 52 7 64 66 29 4 51
Yrkesgruppe 4-5 58 29 11 47 46 20 5 40
Yrkesgruppe 6-9 55 24 3 48 35 19 5 35
Elever/studenter 90 6 62 79 71 32 28 74
Trygd./Pensjonister .............. 14 2 1 14 11 3 1 8
Hjemmearbeidende .............. 34 6 9 32 18 11 7 18
Ungdomsskole ... 36 7 13 32 27 12 11 27
Videregaende skole .............. 55 26 10 47 40 21 5 37
Universitet/hagskole | ........... 76 45 17 62 69 28 3 62
Universitet/hagskole I+ ........ 81 55 12 70 72 25 4 63
Tettbygd 100 000 eller flere 69 35 20 62 59 25 10 58
Tettbygd 20 000-99 000 ...... 58 30 " 48 43 21 7 39
Tettbygd under 20 000 ........ 58 26 11 50 43 19 8 40
Spredtbygd ... 50 21 10 42 35 14 5 34
Oslo/Akershus ........ccccoceeee 66 35 17 57 55 22 6 54
@stlandet ellers .. 51 22 10 42 35 18 6 33
Agder/Rogaland ................... 63 27 11 55 46 18 10 44
Vestlandet ..o 59 24 16 52 44 23 8 43
Trgndelag ..... 58 28 13 49 43 19 5 40
Nord-Norge 57 30 7 47 45 16 9 36
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Ukentlig mediebruk

Tabell 51. Andel som har brukt ulike Internett-tilbud en gjennomsnittlig uke, etter kjenn, alder,
yrkesstatus, utdanning, bosted og landsdel. 2003. Prosent

Fakta/ Info om Bank-  Se film,
Lese  bakgrunns- Se pa arrange- tjenester/ TV,
nyheter stoff annonser menter e.l. innkjgp e.l.  spill e.l.
Alle ..o 37 34 17 13 32 12
45 39 23 14 35 17
28 29 12 12 29 8
Q-T2 85 oot 6 9 7 1 1 17
13-15 ar 27 45 17 7 8 33
16-19 ar 58 48 26 20 24 37
20-24 ar 52 45 30 19 50 21
25-44 Ar i 52 44 25 20 48 12
45-66 ar 30 29 12 9 31 5
67-79 ar 2 4 1 1 2 1
Menn
9-154ar ... 19 26 16 4 7 27
16-24 ar 65 45 35 22 37 35
25-44 ar 62 54 34 21 53 17
45-66 AF oo 38 33 15 10 36 8
67-79 &r oo 3 8 2 2 4 1
Kvinner
9-T5 85 oo 13 26 8 4 2 23
16-24 &0 oot 42 48 20 17 40 20
25-44 ar 41 35 15 20 43 6
45-66 ar 22 25 9 9 27 3
67-79 ar 1 0 0 0 0 0
Yrkesgruppe 1-2 ..o, 64 61 28 29 61 13
Yrkesgruppe 3 ... 54 47 25 17 52 11
Yrkesgruppe 4-5... 37 31 17 15 35 11
Yrkesgruppe 6-9.......ccccooiiiinne 32 26 20 6 29 8
Elever/studenter ...........ccccoooo.... 61 52 24 24 44 30
Trygd./Pensjonister .. 8 6 4 2 7 2
Hjemmearbeidende .................. 19 21 11 5 15 8
Ungdomsskole ... 22 20 11 6 10 13
Videregdende skole .................. 36 29 17 12 33 10
Universitet/hggskole | ................ 52 55 32 27 48 12
Universitet/hagskole I1+............. 56 54 23 22 57 12
Tettbygd 100 000 eller flere ..... 47 46 21 23 46 18
Tettbygd 20 000-99 000 ........... 39 32 18 12 29 13
Tettbygd under 20 000 ............. 35 31 16 11 31 1M
Spredtbygd .......ccooiiiiiii 28 28 15 9 24 10
Oslo/Akershus .........cccoooeeen. 44 42 22 22 42 14
@stlandet ellers ... 29 30 13 10 24 8
Agder/Rogaland ............ccocee. 36 32 15 11 27 16
Vestlandet ..o 37 33 20 12 36 14
Trgndelag ... 35 31 16 11 32 12
Nord-Norge 40 31 21 12 32 11
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Medietilgang

Tabell 52. Andel som har tilgang til ulike medier og elektroniske tilbud i hjemmet. 1991-2003.
Prosent

1991 1992 1994 1995 1996 1997 1998 1999 2000 2001 2002 2003

NRK TV .o 98 98 99 98 97 97 98 98 98 98 98 98
Flere TV-kanaler 51 71 84 91 93 93 94 95 96 96 96 96
TV2 i . 65 82 89 91 91 92 92 93 94 94 94
Lokal-TV .... 28 31 33 34 41 43 44 46 49 46 46 46
Svensk TV ........ 40 41 43 44 44 45 45 45 43 47 47 47
Satellitt-TV ....... 39 45 50 55 55 58 59 61 63 67 66 67
Betal-TV........... 9 9 13 11 11 14 13 16 16 18 19 20
Videobandspiller 51 57 64 65 69 70 73 77 79 79 81 77
DVD-spiller ...... . . . . . . . . . . 26 43
Neerradio ......... 87 90 89 90 90 89 88 87 85 86 86 86
Kassettspiller ... 95 94 94 91 92 92 90 88 89 83 82 76
Platespiller ....... 63 59 60 58 57 57 53 50 51 47 41 41
CD-spiller......... 33 40 61 71 75 81 84 87 90 91 93 93
Minidisc-spiller . . . . . . . . 16 17 19 24
Privat parabol-

antenne ........... 5 10 10 14 15 19 20 22 25 26 28 30
Kabelanlegg .... 29 31 34 36 38 38 38 39 39 42 41 41
Fellesantenne .. 7 6 7 8 7 6 7 5 5 5 5 5
Ordinger antenne

med flere kanaler 19 34 41 55 56 52 54 52 60 51 48 55
Hjemme-PC ..... . . 33 39 43 50 57 67 71 75 76 77
TV-spill ... . . 24 24 20 23 24 28 32 33 35 35
CD-ROM-spiller . . ; 8 17 29 41 54 64 67 70 72
DVD-spiller pa PC .. . . . . . . . . . 32 38
Internett .......... . . . . . 13 22 36 52 60 63 64
Tekst-TV .......... . ; . 72 77 79 83 86 87 90 92 91
Egen mobiltelefon .. . . . . . . 58 68 76 82 86
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Medietilgang

Tabell 53. Andel som har tilgang til ulike fjernsynstilbud hjemme, etter kjonn, alder, yrkes-
status, utdanning, bosted og landsdel. 2003. Prosent

Video-
Flere TV- Lokal- Svensk  Satel- Betal- band- DVD-
NRK  kanaler TV2 TV TV itt-TV TV spiller  spiller
Alle e 98 96 94 46 47 67 20 77 43
MENN . 97 95 93 47 45 67 21 77 46
Kvinner ..o 98 97 94 46 49 67 19 78 40
9-12 8N oot 100 9% 94 45 45 69 23 92 49
13-158r i 99 98 97 55 46 65 19 84 54
16-19 ar 99 99 99 47 46 64 15 90 68
20-24 ar .. 95 94 91 47 41 61 18 72 63
25-44 ar 96 95 93 48 48 70 23 83 55
45-66 A oo 99 97 95 45 48 68 22 77 31
67-79 Ar oot 98 94 90 39 48 59 9 45 4
Menn
9-15 ar 100 97 96 54 44 69 22 88 56
16-24 ar .. 97 95 94 51 41 67 22 79 68
25-44 ar .. 95 94 92 47 47 68 25 80 58
45-66 ar 98 97 96 45 47 68 21 75 32
67-79 Ar oot 98 92 86 36 45 55 9 54 3
Kvinner
915 A6 oo 99 97 95 46 48 64 19 88 46
16-24 ar .. 97 97 95 42 47 58 10 81 61
25-44 8r o 98 97 94 50 49 73 22 86 52
45-66 A oo 99 97 95 44 49 68 22 79 30
67-79 Ar oo 99 96 93 41 50 62 9 36 5
Yrkesgruppe 1-2 ..o 99 99 97 49 56 72 15 82 48
Yrkesgruppe 3 ... 97 9% 94 53 51 69 24 79 50
Yrkesgruppe 4-5 ... 98 9% 92 46 46 70 27 78 47
Yrkesgruppe 6-9 .. 97 94 92 40 36 65 24 80 44
Elever/studenter ... 95 94 94 46 47 64 12 80 65
Trygd./Pensjonister ..................... 98 96 93 44 47 63 15 59 15
Hjemmearbeidende .................... 93 91 87 38 47 63 27 79 49
Ungdomsskole ... 98 96 93 37 37 60 18 71 33
Videregaende skole .................... 97 95 94 46 47 67 22 75 44
Universitet/hagskole | ................. 98 98 95 60 47 66 18 79 52
Universitet/hagskole I+ .............. 98 97 94 48 55 71 17 80 44
Tettbygd 100 000 eller flere ...... 96 96 95 54 66 78 14 78 53
Tettbygd 20 000-99 000 ............ 98 97 96 67 67 79 19 78 45
Tettbygd under 20 000 .............. 98 97 94 42 43 63 19 79 41
Spredtbygd .......ooveeeeeeeeee 98 94 92 30 20 54 28 73 38
Oslo/Akershus .........cccoccoeeeenn. 97 97 96 61 78 86 14 79 a7
@stlandet ellers .......c..ccooevernn. 98 96 93 45 54 71 24 77 38
Agder/Rogaland ..........c.ccoceene 97 9% 93 53 34 63 18 78 47
Vestlandet ... 98 9% 92 35 22 53 22 79 42
Trendelag ......ccoooveviiiiiie 96 96 96 44 48 63 20 75 49
Nord-Norge ..........ccccccoeeieei.. 97 95 92 33 33 52 20 71 40
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Medietilgang

Tabell 54. Andel som har tilgang til naerradio, ulike typer musikkanlegg og fjernsynsantenne-
systemer hjemme, etter kjonn, alder, yrkesstatus, utdanning, bosted og landsdel. 2003.
Prosent

Mini- Privat Ordineer
Neer- Kassett- Plate- CD-  disc- parabol- Kabel-  Felles- antenne
radio  spiller spiller spiller spiller antenne anlegg antenne m/flere
kanaler
Alle e 86 76 41 93 24 30 41 5 55
MENN it 86 75 43 94 23 32 41 5 56
KVINNET i 85 78 39 92 24 29 42 6 55
Q-T2 8r oo 81 88 55 96 35 44 35 6 64
13-15 ar 86 90 63 97 42 37 38 7 55
16-19 ar ... 86 72 46 99 37 28 41 6 62
20-24 ar 87 61 23 95 36 27 40 6 55
25-44 ar 87 72 31 98 24 31 44 6 52
45-66 ar ... 86 81 49 93 18 30 41 5 54
67-79 ar 84 77 39 69 3 22 40 5 62
Menn
9-15 ar 82 87 60 95 41 45 35 5 59
16-24 ar 86 61 33 98 40 32 41 6 58
25-44 ar ... 87 70 33 98 21 32 41 5 52
45-66 ar 88 81 53 92 16 29 44 4 55
67-79 Ar oot 86 86 46 76 4 26 36 4 61
Kvinner
9-15 ar 85 92 58 98 37 37 37 8 59
16-24 ar ... 87 73 34 95 32 22 40 6 58
25-44 ar 87 74 30 97 27 31 46 7 51
45-66 A oo 85 82 46 94 21 30 39 6 53
67-79 Ar oot 82 69 33 61 3 17 43 5 62
Yrkesgruppe 1-2 93 76 45 98 25 22 53 6 52
Yrkesgruppe 3 ..... .. 87 78 42 97 26 24 46 5 51
Yrkesgruppe 4-5 86 76 36 98 28 32 40 5 55
Yrkesgruppe 6-9.......ccooiiiinnn. 82 71 30 95 13 41 28 5 56
Elever/studenter ........ .. 86 67 36 98 37 24 47 6 51
Trygd./pensjonister 85 76 40 77 10 26 41 5 58
Hjemmearbeidende ................... 90 74 40 91 28 41 38 2 48
Ungdomsskole ..o 84 77 38 83 16 33 33 5 59
Videregaende skole ................... 85 72 36 93 21 32 40 5 55
Universitet/hagskole | ... 89 71 41 98 27 26 50 5 58
Universitet/hggskole 1+ 90 79 44 98 26 21 50 6 51
Tettbygd 100 000 eller flere ..... 92 76 43 95 30 10 70 8 46
Tettbygd 20 000-99 000 ........... 93 74 40 93 25 22 61 8 47
Tettbygd under 20 000 ............. 83 78 41 93 21 32 35 4 60
Spredtbygd ........coooiiiii 79 76 39 92 21 53 9 3 63
Oslo/Akershus ... 89 75 41 95 29 14 74 7 50
@stlandet ellers .. 87 77 41 93 20 35 40 6 50
Agder/Rogaland . e 9 77 40 93 24 35 33 4 59
Vestlandet .......... .. 82 74 42 91 23 33 23 5 62
Tregndelag ..... .79 75 39 95 20 36 38 1 54
Nord-Norge ..c.ccovevevivviininennen., 81 78 41 92 25 33 28 7 63
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Medietilgang

Tabell 55. Andel som har tilgang til ulike typer elektronisk utstyr hjemme, etter kjonn, alder,
yrkesstatus, utdanning, bosted og landsdel. 2003. Prosent

Egen
Hjemme- TV- PC med PC med Inter- Tekst- mobil-
PC spill CD-ROM DVD-spiller nett TV telefon
Alle e 77 35 72 38 64 91 86
Menn ..o 79 39 74 45 65 91 90
KVINNEr .o 75 31 69 30 64 91 82
9-12 ar 95 56 90 41 76 97 57
13-15 ar .. 95 72 95 60 85 93 95
16-19 ar 95 61 94 56 80 93 100
20-24 ar 86 45 84 47 63 86 99
25-44 ar .. 85 38 82 45 72 89 93
45-66 ar .. 75 23 66 31 64 94 86
67-79 ar 24 4 13 2 16 87 60
Menn
9-15ar oo 97 74 93 56 78 95 77
16-24 8r oo 88 58 88 56 70 89 99
25-44 ar 86 38 83 53 72 88 95
45-66 ar .. 77 26 69 39 66 93 91
67-79 ar 26 5 15 2 18 90 76
Kvinner
9-15ar oo 93 53 92 44 82 94 71
16-24 Ar (oo 92 45 88 46 72 90 100
25-44 ar .. 84 38 80 38 73 90 92
45-66 ar 72 20 63 22 62 94 82
67-79 A wiovoiiiiie 21 3 1M 2 15 85 45
Yrkesgruppe 1-2 ... 92 31 88 45 82 92 92
Yrkesgruppe 3 ..o 88 29 85 46 78 90 93
Yrkesgruppe 4-5 75 35 72 38 61 94 90
Yrkesgruppe 6-9............... 78 42 72 37 62 91 94
Elever/studenter .............. 93 47 91 54 76 87 98
Trygd./pensjonister ... 38 12 27 11 29 89 70
Hjemmearbeidende .......... 80 40 65 32 65 87 83
Ungdomsskole .................. 54 31 49 28 43 89 82
Videregaende skole 75 35 68 37 61 92 88
Universitet/hggskole | ....... 87 28 81 40 74 93 93
Universitet/hggskole I+ .... 89 24 84 40 77 89 92
Tettbygd 100 000 eller flere 80 30 75 43 69 86 90
Tettbygd 20 000-99 000 .. 78 36 75 35 65 92 84
Tettbygd under 20 000 .... 76 36 71 37 62 94 87
Spredtbygd ..o 75 37 67 36 63 90 85
Oslo/Akershus .................. 82 30 75 44 69 89 90
@stlandet ellers ... 74 35 69 31 61 91 86
Agder/Rogaland ............... 81 37 76 40 69 93 83
Vestlandet ..o 74 37 70 39 61 93 85
Trendelag ... 82 38 75 46 71 91 89
Nord-Norge ............cc.c..... 71 36 67 29 58 88 84
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Vedlegg 1: Om undersgkelsen

Utvalg og frafall

Til undersgkelsen i 2003 ble det trukket
et landsomfattende utvalg pa 2 582
personer (etter at dgde og personer
flyttet til utlandet er utelatt). Dette er et
representativt utvalg av personer i
alderen fra 9 til 79 ar. Det ble ikke
oppnadd intervju med 768 eller 29,7
prosent av bruttoutvalget. Intervju ble
altsd oppnadd med 1 814 personer.

Hele undersgkelsen ble gjennomfgrt over
telefon. Ved intervju med mindreérige
har foreldre/foresatte vert tilgjengelig
med hjelp ved enkelte av spgrsmalene.

Frafall kan fgre til utvalgsskjevhet. Hvis
det er forskjeller i frafallsprosenten
mellom ulike grupper, vil nettoutvalget
(personer en har oppnadd intervju med)
bare tilnzermet ha samme statistiske
egenskaper som bruttoutvalget (personer
som er trukket ut for intervjuing).

Tabellen péa denne siden gir mulighet for
a belyse eventuelle skjevheter pa grunn
av frafallet for kjgnn, alder og landsdel.
En sammenligner fordelingen i bruttout-
valget (ev. frafallet) og nettoutvalget.
Dersom det er stort avvik mellom disse
to fordelingene, viser dette at det fore-
ligger utvalgsskjevhet for disse gruppene.
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Bruttoutvalget, frafallet og nettoutvalget,
etter kjonn, alder og landsdel. Prosent

Brutto- Netto-
utvalg Frafall utvalg
-1 | 100,0 100,0 100,0
Kjenn
Menn .....coeviiiiienl. 50,2 48,7 50,9
Kvinner .................. 49,8 51,3 49,1
Alder
9-15 i 10,0 8,1 10,8
16-24 14,5 13,7 14,9
35,1 37,0 34,2
28,5 27,1 29,2
11,9 14,2 11,0
Landsdel
Oslo/Akershus ........ 21,9 25,3 20,5
Ostlandet ellers ...... 27,3 29,0 26,6
Agder/Rogaland ..... 14,4 12,4 15,3
Vestlandet ............. 17,5 16,2 18,2
Trendelag 8,6 8,1 8,8
Nord-Norge............. 10,3 9,2 10,7
Tallet pa personer.. 2582 768 1814

Av tabellen framgar det at frafallet ikke
har fgrt til noen klare skjevheter i
nettoutvalget i forhold til
bruttoutvalget.

Av nettoutvalget utgjgr mandager 15,1

prosent, tirsdager 14,7 prosent,
onsdager 14,7 prosent, torsdager 13,6
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prosent, fredager 12,9 prosent, lgrdager
14,7 prosent og sgndager 14,2 prosent.

Mars utgjer 24,2 prosent, juni 24,7
prosent, september 26,9 prosent og
desember 24,9 prosent. Tallene i publi-
kasjonen er vektet, slik at de fire méne-
dene og de forskjellige ukedagene skal
telle like mye.

Utvalgsvarians

Den usikkerhet vi far i resultatene fordi
vi bare bygger pa opplysninger om en
del av befolkningen som undersgkelsen
dekker, kalles ofte utvalgsvarians.

Standardavviket er et méal pd denne
usikkerheten. Stgrrelsen pé standard-
avviket avhenger blant annet av tallet pa
observasjoner i utvalget, og av fordelin-
gen til det aktuelle kjennemerket i hele
befolkningsgruppen som omfattes av
undersgkelsen. Vi kan anslé standard-
avviket ved hjelp av observasjonene i
utvalget.

Statistisk sentralbyra har ikke foretatt
spesielle beregninger av slike anslag for
tallene i denne publikasjonen, men i
tabellen pa neste side har vi antydet
stgrrelsen av standardavviket for obser-
verte prosentandeler ved ulike utvalgs-
stgrrelser.

For 4 illustrere usikkerheten kan vi
bruke et intervall som angir niviet pa
den sanne verdi av en beregnet stgrrelse
(den verdien vi ville ha fatt om vi hadde
foretatt en totaltelling i stedet for en
utvalgsundersgkelse). Slike intervaller
kalles konfidensintervaller dersom de er
konstruert pa en spesiell méte.

I denne sammenheng kan vi bruke fgl-
gende metode: La M vere den bereg-
nede stgrrelse og la S vare et anslag for
standardavviket til M. Konfidensinter-
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vallet blir da intervallet med grenser
(M=2S) og (M+2S). Denne metoden vil
med omtrent 95 prosent sannsynlighet gi
et intervall som inneholder den sanne
verdi.

Fplgende eksempel illustrerer hvordan
en kan bruke tabellen til & finne
konfidensintervaller: Anslaget pa
standardavviket til et observert prosent-
tall pd 70 er 2,3 nér antall observasjoner
er 400. Konfidensintervallet for den
sanne verdi far grensen 70 + 2 x 2,3,
dvs. det strekker seg fra 65,4 til 74,6
prosent.

Nér antallet observasjoner er mindre enn
25, foretas det ikke prosentberegninger.

[ praksis vil en ikke ngye seg med & be-
trakte ett og ett prosenttall fra en eller
flere undersgkelser sarskilt, men sam-
menlikne prosenttall for forskjellige
grupper. Da er det ngdvendig & veere
oppmerksom pa at to tall som sammen-
liknes, begge er usikre, og at usikker-
heten pa forskjellen mellom dem vanlig-
vis blir stgrre enn usikkerheten knyttet
til hvert tall.

Innsamlings- og bearbeidingsfeil

I enhver undersgkelse, bade i totaltellin-
ger og utvalgsundersgkelser, vil det fore-
komme svar som er feil. Feilene kan opp-
std bade i forbindelse med innsamlingen
og under bearbeidingen. Erfaringen er at
etter at vi har rettet opp feil sé langt
dette er mulig, s pavirkes de statistiske
resultatene fra undersgkelsene i de fleste
tilfeller forholdsvis lite av feil. Men
virkningen av feil kan i noen tilfeller
veere av betydning.

Feil under innsamlingen, maélefeil, opp-
star ved at intervjupersonen avgir feil
svar eller ved at intervjueren krysser av
for svaret i feil rubrikk eller skriver
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Storrelsen av standardavviket i prosent

Prosenttall
Antall observasjoner 5(95) 10(90) 20(80) 30(70) 40(60) 50(50)
4,4 6,1 8,2 9,4 10,0 10,2
3,1 4,3 5,7 6,5 7,0 7.1
2,2 3,0 4,0 4,6 4,9 5,0
1,4 1,9 2,5 2,9 3,1 3,2
1.1 1,5 2,0 2,3 2,5 2,5
0,8 11 1,4 1,6 1,7 1,8
0,7 0,9 1,3 1,4 1,5 1,6
0,6 0,8 1,0 1,2 1,3 1,3
0,5 0,7 0,9 1,0 11 11
0,4 0,6 0,8 0,9 1,0 1,0

ufullstendige opplysninger i skjemaet.
Bearbeidingsfeil er feil koding av for
eksempel inntekt og yrke, feil i avled-
ninger (om-kodinger) eller feil som
oppstar nar opp-lysningene fra spgrre-
skjemaet overfgres til maskinlesbart
medium. Gjennom manuell skjemarevi-
sjon og maskinelle kontroller har vi sgkt
a finne feil og rette opp disse. Det er
imidlertid klart at ikke alle malings- og
bearbeidingsfeil oppdages.

Malefeil kan oppstd pd mange mater. De
kan skyldes vansker med & huske forhold
tilbake i tiden. De kan ogsé skyldes
misforstaelser av spgrsmal. Nar vi spgr
om forhold som folk erfaringsmessig
finner kompliserte, mé vi regne med & fa
en del feilaktige svar.

Malefeil kan ogsé oppsta fordi visse
spersmal av enkelte oppfattes som
pmtalige. Svarene kan i slike tilfeller
bevisst gi feilaktige svar eller de vurde-
ringer som ligger til grunn for svaret, blir
pavirket av hva de oppfatter som sosialt
gnskelig.

Tid til radio og fjernsyn

Sendingene i radio og fjernsyn har i de
seinere ara i stadig stgrre grad spredt seg
over hele dggnet og til stadig flere
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kanaler. A stille ett enkelt spgrsmél for
hele dggnet for & fange opp tidsbruken
for disse mediene, kan dermed fgre til at
noe av denne tidsbruken ikke kommer
med i svaret. En test gjennomfgrt av SSB
i september 1998, viste at & splitte opp
degnet i kortere perioder og stille
spersmal om tid for hver av disse perio-
dene, ga et betydelig hgyere tall for
tidsbruk enn med den spgrreteknikken
som vanligvis brukes. Pa bakgrunn av
dette er spgrsmaélsstillingen om tid brukt
til disse mediene endret fra og med
1999-underspgkelsen. Dette gjelder ogsa
andelen som bruker disse mediene i
ulike perioder av dggnet. Med stor
sannsynlighet er tallene hgyere enn de
ville ha veert med den metoden vi
tidligere har brukt for disse mediene, og
som vi fremdeles bruker for de andre
mediene. Dette fgrer til at tidsbrukstalle-
ne for disse to mediene fra og med 1999
ikke er sammenlignbare med tidligere &r.
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Antall personer i ulike befolkningsgrupper som ble intervjuet i undersgkelsen

13-T5 85 i
16-TO AN it
20-24 86 it
25-34ar ...
35-448r oot
A5-54 81 i
5566 A ..o
67-79 A6 ot

Kjonn/alder
Menn

16-24 85 oo
254480 i

16-24 85 oo
25-44 ar ...
A5-66 AT ..ot
6779 Ar oottt

Yrkesstatus (16-79 ar)
Yrkesgruppe 1-2
Yrkesgruppe 3 ......
Yrkesgruppe 4-5
Yrkesgruppe 6-9 ...
Elever/studenter ........ccovvviiiiiiieiin
Trygd./Pensjonister...........ccccoeveeiieiiai.
Hjemmearbeidende .........c.cccoooeviiinn

1814

923
891

102

93
121
149
313
308
288
241
199

102
150
309
267

95

93
120
312
262
104

296
228
261
276
148
329

47

Utdanning (16-79 ar)

Ungdomsskole ..o
Videregaende skole ..o
Universitet/hagskole | .......c.cooeiiiiiiinn
Universitet/hagskole ll+ ..........cccoeiiinne

Husholdningsinntekt

Under 200 000 .....oooviiiiiiiiiieee
200000-299000 ......cccvieiiiiiiiciiicee
300000-399000 ......cccvveiiiiiiiciiceee
400000-499000 ...covviiiiiiiiiciiee
500 000-599 000 .. .
600 000eller mer .......cccccoeoviiiieiii,

Landsdel

Oslo/AKErShUS ......ccvveeiieeieeeeeee
Ostlandet ellers
Agder/Rogaland
Vestlandet ...
TranNdelag «.ooovvoeeieiee
NOFd-NOIge ..ot

Bostedsstrok

Tettbygd 100 000 eller flere ...................
Tettbygd 20 000-99 000 .......covvevrvinnne.
Tettbygd under 20000 .........cccooviiiiiinne
Spredtbygd ...

Familiefase

9-24 ar hos foreldre ..o
Enslige ellers 9-44 &r .......ccocviiiiiiiiin
Enslige 45-79 ar .
Enslige forsargere .........occocveviiiiiii
Parmed barn 0-6 ar.............cooooeiiii,
Parmed barn 7-17 ar......ccccoooeiiei.
Par 16-44 arutenbarn ...
Par 45-79 arutenbarn ...........ccoeeoiii.

Husholdningssterrelse

Boralene ...
2 husholdningsmedlemmer ......................
3 husholdningsmedlemmer ....
4 husholdningsmedlemmer .... .
5 husholdningsmedlemmer eller flere ......

286
827
107
379

197
217
221
275
255
447

372
482
277
330
159
194

393
352
605
454

348
191
163

60
240
247
138
427

287
574
314
364
269

84

Norsk mediebarometer 2003



Tidligere utgitt pa emneomradet

Rapporter (RAPP)

92/12 Vaage, Odd Frank: Kultur- og mediebruk 1991
93/13 Vaage, Odd Frank: Mediebruk 1992

95/15 Vaage, Odd Frank: Kultur- og mediebruk 1994

Statistiske analyser (SA)

12 Vaage, Odd Frank (red.): Norsk mediebarometer 1995

13 Vaage, Odd Frank: Kultur- og medievaner. Bruk av kulturtilbud og
massemedier i forste halvdel av 1990-arene

18 Vaage, Odd Frank (red.): Norsk mediebarometer 1996

22 Sosialt utsyn 1998, kap. 10: Vaage, Odd Frank: Fritid og kultur

24 Vaage, Odd Frank: Norsk mediebarometer 1997

25 Vaage, Odd Frank: Norsk kulturbarometer 1997

31 Vaage, Odd Frank: Norsk mediebarometer 1998

35 Sosialt utsyn 2000, kap. 10: Vaage, Odd Frank: Fritid og kultur

36 Vaage, Odd Frank: Norsk mediebarometer 1999

38 Vaage, Odd Frank: Kultur- og fritidsaktiviteter

42 Vaage, Odd Frank: Norsk mediebarometer 2000

44 Vaage, Odd Frank: Norsk kulturbarometer 2000

53 Vaage, Odd Frank: Norsk mediebarometer 2001

57 Vaage, Odd Frank: Norsk mediebarometer 2002

Samfunnsspeilet

Nr. 2/94  Vaage, Odd Frank: Film- og TV-vanene: Nér tilbudene gker og kontrollen
minker

Nr. 6/98 Vaage, Odd Frank: Kulturbruk i storbyen og p& sma steder: Opera og
ballett mot revyer

Nr. 6/98 Vaage, Odd Frank: Kulturbruken pa 1990-tallet: Mer krim, komedier
og konserter

Nr. 6/00 Ling, Richard og Odd Frank Vaage: Internett og mobiltelefon - ikke
lenger bare for de fa

Nr. 6/03 Vaage, Odd Frank: Smé sosiale skiller i barn og unges mediebruk

Andre publikasjoner og artikler
Vaage, Odd Frank: Kulturbruk i by og bygd. I: Kulturarboka 1995. Det Norske
Samlaget/Norsk kulturrdd, Oslo 1995.

Vaage, Odd Frank: Nordmenns kulturbruk i 1990-arene. I: Norsk kulturarbok 1999.
Det norske Samlaget/Norsk kulturrad, Oslo 1999.

Vaage, Odd Frank: Barn og unge leser mindre. I: Spraknytt nr. 3/2000.

Norsk mediebarometer 2003 85



De sist utgitte publikasjonene i serien Statistiske analyser
Recent publications in the series Statistical Analyses

43 S.T. Vikan: Kvinner og menn i
Norge. 2001. 132s. 210 kr inkl. mva.
ISBN 82-537-4916-3

44 O.F. Vaage: Norsk kulturbarometer
2000. 2001. 98s. 180 kr inkl. mva.
ISBN 82-537-4924-4

45 M.IL Kirkeberg: Inntekt, skatt og
overfgringer 2001. 2001. 155s. 180
kr inkl. mva. ISBN 82-537-4965-1

46 Naturressurser og miljg 2001. 2001.
278s. 300 kr inkl. mva.
ISBN 82-537-4967-8

47 Natural Resources and the Environ-
ment 2001. Norway. 2001. 293s. 300
kr inkl. mva. ISBN 82-537-4995-3

48 D. Ellingsen: Kriminalitet og rettsve-
sen. 2001. 73s. 180 kr inkl. mva.
ISBN 82-537-5010-2

49 R. Kjeldstad og M. Regnsen: Enslige
foreldre pé arbeidsmarkedet 1980-
1999. En sammenligning med gifte
mg@dre og fedre. 2002. 122s. 180 kr
inkl. mva. ISBN 82-537-5027-7

50 B. Lie: Innvandring og innvandrere
2002. 2002. 117s. 210 kr inkl. mva.
ISBN 82-537-5044-7

51 J.E. Lystad: IKT-barometer 2001.
2002. 88s. 180 kr inkl. mva.
ISBN 82-537-5046-3

52 O.F. Vaage: Til alle dggnets tider.

Tidsbruk 1971-2000. 2002. 254s.
260 kr inkl. mva. ISBN 82-537-5055-2

86

53

54

55

56

57

58

59

60

61

62

O.F. Vaage: Norsk mediebarometer
2001. 2002. 83s. 180 kr inkl. mva.
ISBN 82-537-5061-7

B. Lie: Immigration and immigrants.
2002. 188s. 210 kr inkl. mva.
ISBN 82-537-5108-7

F. Brunvoll og H. Hgie: Naturressur-
ser og miljg 2002. 2002. 197s. 260 kr
inkl. mva. ISBN 82-537-5162-1

D. Ellingsen og J. Ramm: Helse- og
omsorgstjenester. 2002. 121s. 210 kr
inkl. mva. ISBN 82-537-5167-2

O.F. Vaage: Norsk mediebarometer
2002. 2003. 86s. 180 kr inkl. mva.
ISBN 82-537-5344-6

F. Brunvoll og H. Hgie: Natural
Resources and the Environment
2002. 2003. 205s. 300 kr inkl. mva.
ISBN 82-537-5348-9

F. Brunvoll og H. Hgie: Naturressur-
ser og miljg 2003. 2003. 233s. 300 kr
inkl. mva. ISBN 82-537-6479-0

M. Raabe: Utdanning 2003 - ressur-
ser, rekruttering og resultater. 2003.
230s. 300 kr . inkl. mva.

ISBN 82-537-6503-7

F. Brunvoll og H. Hgie: Natural
Resources and Environment 2003.
2003. 236s. 300 kr inkl. mva.
ISBN 82-537-6519-3

I. Melby, O.E. Nygard, T.O. Thoresen
og A. Walseth: Inntekt, skatt og
overfgringer 2003. 2003. 260 kr
inkl.mva.82-537-6551-7

Norsk mediebarometer 2003



	Untitled
	Untitled
	Untitled



