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Sammendrag

Norsk mediebarometer er en publikasjon basert pé Statistisk sentralbyras arlige under-
spkelser om massemediebruk. I disse undersgkelsene svarer et representativt utvalg av
befolkningen pd omtrent 1 800 personer i alderen 9-79 &r pa spgrsmél om sin bruk av
ulike massemedier og om tilgang til medier i husholdningen. Undersgkelsen gir tall for
mediebruk alle dager i uka og ulike arstider. Den forste undersgkelsen ble gjennomfgrt i
1991. Med unntak av 1993 har undersgkelsen blitt gjennomfprt hvert ar siden.

[2011-undersgkelsen deltok 1 790 personer. Resultatene fra undersgkelsen viser at 63
prosent av befolkningen leste papiravis en gjennomsnittsdag i 2011, om lag som i 2010.
Vi brukte i gjennomsnitt 24 minutter per dag til avislesing. Det har veert en tendens til
synkende avislesing de seinere éra.

12 prosent leste ukeblad en gjennomsnittsdag i 2011, det samme som &ret for. Det var
en liten nedgang i ukebladlesingen pd 1990-tallet, men i de siste dra har den vaert noksa
stabil. Kvinner og eldre er de som i stgrst grad leser ukeblad. 12 prosent leser tidsskrift
eller lignende i lgpet av et dggn. Menn leser i noe stgrre grad slike blad enn kvinner gjgr.
27 prosent leser bgker en gjennomsnittsdag. Andelen som leser bgker, har ikke vart hgy-
ere pa 20 ar. Jenter, kvinner og personer med hgy utdanning er de ivrigste bokleserne.
Skjgnnlitteratur leses mest, bade blant kvinner og menn.

38 prosent lyttet til plater, kassetter, CD-er, MP3 eller lydfiler en gjennomsnittsdag i 2011.
Blant de unge lytter sju av ti. Seks av ti lyttere lytter pa filer lastet ned fra Internett. 14
prosent ser pa videoband, DVD, harddiskopptaker eller PC-filer i lppet av et dggn. Bruk av
slike tilbud totalt har holdt seg noksa stabil de seineste dra. Unge ser mest pa slike tilbud.
DVD/Blu-ray er det tilbudet flest ser pa. Godt voksne ser mest pa harddiskopptaker, unge
ser mest pa PC-filer.

55 prosent lyttet til radio i lgpet av et dggn i 2011. Det ble brukt noe mer tid til radiolyt-
ting enn aret fgr. De godt voksne lytter mest til radio. 81 prosent sé pa fjernsyn i lgpet av
et dogn i 2011. Noe mer tid ble brukt til TV-seing de siste ara. Hgyest seerandel har unge
og eldre, de eldre bruker mest tid. Det er stgrst oppslutning om nyheter, TV-serier og
sport.

70 prosent bruker PC hjemme i lgpet av et dggn i 2011. @kningen i PC-bruk, som har
skjedd siste &r, gjelder kun kvinner. Eldre kvinner bruker PC minst. 80 prosent bruker
Internett i lopet av et dggn. Bdde menn og kvinner har gkt sin bruk av Internett siste ar.
Unge og yngre voksne er de ivrigste brukerne. Sju av ti nettbrukere leser nyheter pa nettet
ilgpet av et dggn.

68 prosent gér pa kino i lgpet av et ar. De unge gér mest pa kino, men antall besgk synker.
75 prosent av gutter 9-15 ar spiller TV- eller PC-spill per degn. 78 prosent har en privat
mobilsamtale i Igpet av dognet. 15 prosent bruker mobilen til e-post per dggn, mens 25
prosent bruker mobiltelefon til Internett-bruk. 96 prosent kan se NRKs TV-kanaler, mens
41 prosent har harddiskopptaker. 22 prosent har tilgang til DAB-radio hjemme. 92 pro-
sent har Internett hjemme, og 68 prosent har avisabonnement.
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Abstract

Norwegian Media Barometer is a publication based on Statistics Norway’s annual survey
about the use of mass media. In the survey a representative sample of the total population
aged 9-79 years, answer questions about their use of different mass media and access to
mass media in their household. The survey has data on the use of mass media for all days
of the week and different seasons of the year. The first survey was conducted in 1991.
With the exception of 1993, the survey has been conducted annually.

In the 2011-survey 1 790 persons participated. The results from the survey show that on
an average day, 63 per cent of the population read newspapers issued on paper, against
64 per cent in 2010. We use 24 minutes daily for newspaper reading. There has been a
tendency towards declining newspaper reading the later years.

12 per cent read weeklies on an average day in 2011, the same as the year before. There
was a small decline in reading of weeklies during the 1990’s, but the last years it has been
fairly stable. Women and older individuals are the most eager readers of weeklies. 12 per
cent read magazines etc. on an average day, men more often than women. 27 per cent
read books on an average day, the highest per-centage recorded since 1991. Women are
the most eager book readers. Individuals with higher education read books more than
others. Fiction is most read, both among women and men.

38 per cent listen to records, cassettes, CD’s, MP3 or sound files during an average day in
2011. Among young individuals seven out of ten were listening. Six out of ten listeners
listen to files down-loaded from the Internet. 14 per cent view VHS, DVD, hard disk re-
corders or PC-files during a day. In total, the use of such devices has been fairly stable the
latest years, with young individuals being the most active users. DVD/Blu-ray is most po-
pular. Elderly mostly use hard disk recorders, while young individuals mostly use PC-files.

55 per cent listen to the radio on an average day. More time was spent on radio listening
in 2011 than the year before. 81 per cent watch television on an average day, and more
time was spent on this in 2011 than the year before. Young and older individuals have the
highest viewing rate, but the elderly spend most time on it. The viewing rates are highest
for news, TV-series and sports.

70 per cent used a PC at home during an average day in 2011. The increase in PC-use
since 2010 applies for women only. Older women use a PC the least. 80 per cent use the
Internet during an average day. Both men and women have increased their Internet use
during the last year. Young individuals are the most eager users. Seven out of ten Internet
users read news on the net during an average day.

68 per cent go to the cinema during the year. The young go most often to the cinema, but
the number of visits has declined. 75 per cent of boys aged 9-15 years play television or
computer games during an average day. On an average day, 78 per cent have a private
mobile phone conversation, 15 per cent use the mobile phone for e-mails, while 25 per
cent use the mobile phone for Internet use. 96 per cent have access to NRK’s television
channels, while 41 per cent have a hard disk recorder. 22 per cent have access to a DAB-
radio at home. 92 per cent have Internet at home and 68 per cent have a newspaper
subscription.
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Kort om undersgkelsen

Mediebruksundersgkelsen 2011, som publikasjonen er basert pa, er en intervjuundersgkelse gjennomfart blant
et landsomfattende utvalg pa 1 790 personer i alderen 9 til 79 ar. 64,3 prosent av dem som ble trukket ut til
undersgkelsen deltok.

Noen kjennemerker brukt i publikasjonen

Utdanning (16-79 ar)

Utdanningsniva er beregnet pa grunnlag av opplysninger om samlet allmennutdanning og yrkes-
utdanning. Grupperingen bygger pa Standard for utdanningsgruppering i offentlig norsk statistikk
(Standarder for norsk statistikk nr. 7). Utdanning er beregnet for aldersgruppen 16-79 ar.

Fra og med 2005 er fglgende inndeling brukt:

Ungdomsskole: Utdanning med samlet varighet 7-9 ar.

Videregaende skole: Utdanning med samlet varighet 10-12 ar.

Universitet/hagskole, kort: Utdanning med samlet varighet 13-16 ar.

Universitet/hagskole, lang: Utdanning med samlet varighet mer enn 16 ar.

| tidligere ars utdanningsfordeling som er gjengitt i denne publikasjonen, omfatter «Universitet/
hagskole, kort» samlet utdanning pa 13-14 ar. For «Universitet/hagskole, lang» er samlet
utdanning minst 15 ar.

Yrkesstatus (16-79 ar)

Grupperingen av yrker bygger pa Standard for yrkesklassifisering (NOS C 521).
Yrkesgruppe 1: Administrative ledere og politikere

Yrkesgruppe 2: Akademiske yrker

Yrkesgruppe 3: Yrker med kortere hggskole- og universitetsutdanning og teknikere
Yrkesgruppe 4: Kontor- og kundeserviceyrker

Yrkesgruppe 5: Salgs-, service- og omsorgsyrker

Yrkesgruppe 6: Yrker innenfor jordbruk, skogbruk og fiske

Yrkesgruppe 7: Handverkere o.l.

Yrkesgruppe 8: Prosess- og maskinoperatgrer og transportarbeidere o.l.
Yrkesgruppe 9: Yrker uten krav til utdanning

| yrkesgruppe 0: Militeere yrker og uoppgitte. Menige plasseres i yrkesgruppe 9,
Befal 1 plasseres i yrkesgruppe 3, og befal 2 plasseres i yrkesgruppe 1-2 .

Yrkesstatus er beregnet for aldersgruppen 16-79 ar.
Tettbygd/spredtbygd

Som tettbygde strgk regnes hussamlinger med minst 200 hjemmehgrende personer der husene
normalt ikke ligger mer enn 50 meter fra hverandre.
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Figur 1. Andel som har brukt ulike massemedier en gjennomsnittsdag. 2011. Prosent
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Figur 2. Tid brukt til ulike massemedier en gjennomsnittsdag. 2011. Minutter
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Daglig mediebruk: Hovedtall
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Figur 3. Andel av tid brukt til massemedier en gjennomsnittsdag som gar med til ulike medier. 2011.
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VHS/DVD/harddisk-
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Internett, 20 prosent

Boker, 4 prosent

Avis, Ukeblad, 1 prosent

6 prosent

Av den tiden vi bruker pa massemedier en
gjennomsnittsdag blir 37 prosent, eller 2
timer og 37 minutter, brukt til fjernsyns-
seing. 20 prosent, eller 1 time og 26
minutter, brukes til radiolytting. Legges
lytting pa CD-er, kassetter, plater, MP3-
spillere og lydfiler pa PC til, bruker vi 2
timer og 1 minutt pa lydmedier. Dette
utgjer 28 prosent av mediedagen.

50 minutter brukes til trykte medier per
dag. Av dette er 24 minutter avislesing,
som utgjgr 6 prosent av tiden vi bruker til
massemedier. Videoband-, DVD-spiller,
harddiskopptaker eller PC-filer dekker 3
prosent, eller gjennomsnittlig 12 minutter,
av mediedagen. Internett beslaglegger 86
minutter, eller 20 prosent, av mediedagen.

10

| figur 3 er tid brukt til medier vist som om
hvert av mediene brukes til forskjellige ti-
der. Egentlig er det slik at en del mediebruk
overlapper hverandre. Man kan f.eks. bade
lese avis og lytte til plater samtidig. Tallene i
figuren gir derfor ikke et helt korrekt bilde av
mediedagen slik den er i virkeligheten.
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Tabell 1. Andel som har brukt ulike massemedier en gjennomsnittsdag. 1991-2011. Prosent
Avis  Fjern- Radio Plate/  Uke- Bgker Tids- Tegne- Hjemme- VHS/DVD/ Inter-

syn kassett/  blad skrift serie- PC  harddisk- nett

CD/MP3/ blad opptaker

lydfiler

1991 84 81 71 43 21 24 18 11 . 10

1992 84 80 65 38 20 21 14 10 . 10

1994 85 82 67 44 22 18 16 9 11 11
1996 82 82 59 37 18 19 16 10 12 9 .
1997 84 84 61 41 17 17 15 9 13 9 7
1998 81 83 59 42 16 18 14 9 17 8 10
1999 81 84 60 44 15 19 15 9 21 9 18
2000 77 82 57 50 17 20 14 9 25 10 27
2001 78 85 56 47 14 22 13 8 33 9 35
2002 77 85 58 49 16 23 14 7 31 10 35
2003 77 84 58 45 16 23 13 7 36 9 42
2004 75 83 58 47 17 23 12 8 36 10 44
2005 74 85 55 45 16 25 11 7 47 9 55
2006 74 83 54 43 16 24 11 7 51 10 60
2007 72 82 53 43 14 23 11 7 56 11 66
2008 68 80 54 42 13 23 14 6 59 12 71
2009 65 80 53 41 13 27 12 5 65 13 73
2010 64 82 56 42 12 24 13 6 68 13 77
2011 63 81 55 38 12 27 12 5 70 14 80

Tabell 2. Tid brukt til ulike massemedier en gjennomsnittsdag. 1991-2011. Minutter
Avis  Fjern- Radio Plate/  Uke- Bgker Tids- Tegne- Hjemme- VHS/DVD/ Inter-

syn' kassett/  blad skrift serie- PC  harddisk- nett

CD/MP3/ blad opptaker

lydfiler

1991 39 114 106 40 8 14 6 3 8

1992 39 108 91 32 7 13 5 3 . 7

1994 39 113 96 38 7 11 5 3 10 8

1996 38 117 84 30 6 12 5 2 11 7

1997 36 119 87 36 5 10 4 2 12 6

1998 34 119 83 33 5 10 4 2 13 6
1999 33 141 93 34 5 11 5 2 18 7 y
2000 34 138 84 46 5 12 4 2 21 7 18
2001 31 156 95 43 4 12 3 2 27 7 21
2002 31 146 87 42 5 14 4 2 27 8 22
2003 32 141 91 42 5 12 3 2 35 8 30
2004 30 142 80 41 5 12 4 2 34 9 33
2005 29 147 84 39 5 15 3 2 46 8 44
2006 29 148 83 41 4 14 3 2 50 9 53
2007 29 155 80 40 4 13 3 2 58 11 62
2008 27 145 80 39 4 13 4 1 59 10 65
2009 25 148 82 39 4 15 3 1 69 12 73
2010 23 152 81 41 3 14 4 1 76 12 85
2011 24 157 86 35 4 17 4 1 79 12 86

' Sparreteknikken for tid brukt til radio og fjernsyn er endret fra 1999. Se vedlegg 1. Tall for 2007 og 2008 er rettet siden forrige
publikasjon.
1"
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63 prosent av befolkningen i alderen 9-79
ar leste papiravis en gjennomsnittsdag i
2011, mot 64 prosent i 2010. Mandag til
torsdag var andelen avislesere 67 prosent.
Vi brukte i gjennomsnitt 24 minutter per
dag til avislesing. De 64 prosent som leste
avis, brukte i gjennomsnitt 38 minutter.
Andelen avislesere er omtrent pa niva som
aret for, men det har veert en tendens til
synkende avislesing de seinere éra.

Barn og unge leser i mindre grad papira-
viser enn de voksne gjgr. 23 prosent av
barna i aldersgruppen 9-12 ar leser aviser
en gjennomsnittsdag, 42 prosent i alders-
gruppen 13-15 &r. I aldersgruppene fra 55
ar og oppover er det i gjennomsnitt godt
over 80 prosent som leser avis en gjen-
nomsnittsdag. Det er ogsa i disse alders-
gruppene vi finner dem som bruker mest
tid pa avislesing. En avisleser i alderen 67-
79 ar bruker rundt en time pa avislesingen
ilgpet av en dag. Avislesere i alderen 9-12
ar bruker under et kvarter. Nedgangen i
andelen avislesere de seinere &ra gjelder

i farste rekke alle aldersgrupper opp til
45-arsalderen. For de som er eldre, har
andelen avislesere veert temmelig stabil,
men ogsa blant dem har andelen begynt &
synke. Siste ar gjelder nedgangen i forste
rekke for 9-15-dringer.

Tradisjonelt har menn i noe stgrre grad
enn kvinner lest papiravis. Denne forskjel-
len har minket. I 2011 var det 63 prosent
av kvinnene og 64 prosent av mennene
som leste avis en gjennomsnittsdag. Det
har veert og er fremdeles en stgrre andel

12

63 prosent leser papiraviser en gjennomsnittsdag.

Det er liten forskjell i avislesing mellom kvinner og menn.
Nedgangen i papiravislesing siste ar blant 9-15-aringer.
Mest avislesing blant dem med hgy utdanning.

Godt voksne og de med hgy utdanning leser flest aviser.

avislesere blant personer med hgy utdan-
ning enn blant dem med lav utdanning.
Hgy husholdningsinntekt er derimot ikke
noen indikasjon pa mye avislesing. Nord-
menn er ivrige avislesere uansett sosial og
pkonomisk status. Avislesing er ogsd noksa
jevnt fordelt i alle deler av landet.

40 prosent av befolkningen leser distrikts-
avis i lgpet av en dag, mens omtrent hver
sjette person leser lgssalgsavisene Dag-
bladet eller VG. Andelen som leser andre
Oslo-aviser i lgpet av dagen er omtrent pa
samme niva. Hver attende person leser de
mindre lokalavisene. Bade distriktsaviser
og de store lgssalgsavisene har tapt ter-
reng nar det gjelder andel lesere de siste
ara. Lokalaviser har derimot minst like stor
leserandel som pa midten av 90-tallet.

Antall aviser vi leser per degn har endret
seg lite fra 2010 til 2011. Andelen som
leser flere aviser synker sakte. 1991 var
andelen 50 prosent. I 2011 var andelen
sunket til 27 prosent. Det er personer med
hgy utdanning og de som er i aldersgrup-
pen 55-79 &r som leser flest aviser i lgpet
av et dggn.

Tallene for avislesing gjelder bare papir-
aviser.
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Figur 4. Andel avislesere en gjennomsnittsdag, etter kjonn, alder og utdanning. 2011. Prosent
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Tabell 3. Andel avislesere og minutter brukt til avislesing en gjennomsnittsdag, etter kjonn, alder og
utdanning. 1991-2011

1991 1992 1994 1996 1998 2000 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011

Prosentandel

avislesere

totalt 84 84 85 82 81 77 77 77 75 74 74 72 68 65 64 63

Menn 8 8 8 84 84 79 78 78 75 74 74 73 67 66 65 64

Kvinner 82 81 8 80 79 76 76 76 74 73 74 72 69 64 63 63
9-15 ar 53 55 56 53 53 45 49 48 42 43 47 40 41 38 41 32

16-24 ar 8 83 83 73 75 69 62 69 61 56 57 53 51 46 48 50

25-44 ar 8 8 83 85 83 81 78 76 76 73 73 71 67 63 57 55

45-66 ar 92 90 93 90 89 &8 90 89 83 90 86 88 82 81 80 78

67-79 ar 88 87 92 91 90 90 85 8 90 89 94 90 84 82 84 88

Ungdomsskole 83 8 8 80 80 80 77 78 74 76 75 74 62 62 62 61
Videregaende

skole 88 87 88 87 8 80 78 80 78 77 74 74 71 65 65 66
Universitet/

hagskole, kort 95 88 93 8 91 8 81 81 81 79 81 79 78 72 71 72
Universitet/

hagskole, lang 92 90 94 95 87 84 8 8 8 8 8 8 8 84 72 70

Minutter til
avislesing
totalt 39 39 39 38 34 34 31 32 30 29 29 29 27 25 23 24
Menn 43 43 40 41 38 38 34 34 30 30 30 30 28 25 24 24
Kvinner 36 34 38 35 30 29 28 29 30 27 27 27 26 25 23 23
9-15 ar 10 9 9 10 9 8 9 8 6 7 9 5 7 5 5 5
16-24 ar 30 27 26 23 21 23 16 19 15 14 14 15 12 10 10 11
25-44 3r 39 37 38 36 33 30 28 29 27 24 24 24 21 19 16 16
45-66 ar 50 49 54 47 43 45 42 42 42 42 40 39 37 35 35 32
67-79 ar 58 58 65 64 54 62 52 54 5 53 52 54 55 51 47 52
Ungdomsskole 37 40 41 37 33 33 32 30 30 31 28 27 23 22 23 21
Videregaende
skole 43 41 43 43 36 36 34 35 32 30 29 32 29 25 22 25
Universitet/

hagskole, kort 48 43 46 49 44 41 34 37 37 33 34 33 33 29 29 28
Universitet/
hagskole, lang 51 50 46 47 41 40 34 37 38 36 40 37 36 37 33 30
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Figur 5. Andel som har lest ulike avistyper og antall aviser lest en gjennomsnittsdag. 2011. Prosent
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Tabell 4. Andel som har lest ulike avistyper og antall aviser lest en gjennomsnittsdag 1991-2011 og
etter kjonn, alder, utdanning og landsdel. 2011. Prosent

Avistyper Antall aviser
Distrikts- VG/ Annen  Lokal-  Ingen 1 2 3 aviser
avis Dagbladet  Oslo-avis avis avis avis  aviser eller flere
1991 64 34 20 9 16 34 30 20
1992 61 36 17 9 16 35 30 19
1994 62 38 21 10 15 36 30 20
1996 57 33 23 11 18 37 30 16
1997 57 32 24 13 16 38 29 17
1998 58 32 21 12 19 38 27 17
1999 56 33 21 12 19 37 27 16
2000 54 32 19 11 23 35 26 16
2001 54 33 19 10 22 35 29 14
2002 52 33 20 1 23 36 25 16
2003 52 31 18 11 23 38 25 13
2004 51 30 16 11 25 37 24 14
2005 50 29 18 11 26 36 24 13
2006 49 27 20 1 26 39 24 11
2007 48 25 17 10 28 40 22 10
2008 46 22 19 10 32 36 21 11
2009 44 20 19 10 35 34 20 9
2010 42 17 18 11 36 38 18 9
2011 40 15 18 13 37 37 19 8
Menn 39 16 19 14 36 36 19 8
Kvinner 41 15 18 12 37 37 19 7
9-15 ar 16 4 3 9 68 26 5 1
16-24 ar 27 16 12 9 50 34 9 6
25-44 ar 33 8 19 10 45 34 15 5
45-66 ar 53 21 21 15 22 41 27 10
67-79 ar 60 27 26 19 12 43 30 14
Ungdomsskole 38 16 10 14 39 43 13 5
Videregaende skole 42 19 13 15 34 38 21 7
Universitet/hggskole, kort 49 14 24 11 28 41 21 11
Universitet/hagskole, lang 40 14 39 9 30 32 26 13
Oslo/Akershus 12 18 43 5 39 36 16 9
@stlandet ellers 46 18 14 15 32 40 21 6
Agder/Rogaland 48 13 13 11 39 34 18 8
Vestlandet 46 9 7 19 42 33 18 7
Trendelag 52 13 10 11 35 38 19 7
Nord-Norge 57 19 6 17 30 37 23 11
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Tabell 5. Andel som har lest avis en gjennomsnittsdag, antall minutter lest i gjennomsnitt blant alle og
blant lesere, i ulike befolkningsgrupper. 2011

Prosent- Minutter Prosent- Minutter
andel Alle  Lesere andel Alle  Lesere
Alle 63 24 38 Husholdningsinntekt
Under 350 000 59 27 46
Kjonn 350 000-499 000 65 25 40
Menn 64 24 38 500 000-649 000 66 28 42
Kvinner 63 23 37 650 000-849 000 62 20 32
850 000-1 049 000 62 23 37
Alder 1 050 000 eller mer 66 22 35
9-12 ar 23 3 14
13-15 ar 42 7 18 Landsdel
16-19 ar 47 9 19 Oslo/Akershus 61 23 39
20-24 ar 52 12 24 @stlandet ellers 68 24 36
25-34 ar 49 12 25 Agder/Rogaland 61 22 37
35-44 ar 59 18 30 Vestlandet 58 22 39
45-54 ar 75 27 36 Trendelag 65 26 41
55-66 ar 82 37 45 Nord-Norge 70 26 38
67-79 ar 88 52 62
Bostedsstrok
Kjenn/Alder Tettbygd 100 000 el. fl. 60 23 39
Menn Tettbygd 20 000-99 000 64 23 37
9-15 ar 37 7 19 Tettbygd under 20 000 65 26 40
16-24 ar 52 12 23 Spredtbygd 68 23 35
25-44 ar 54 16 29
45-66 ar 80 34 43 Familiefase
67-79 ar 86 52 62 9-24 ar hos foreldre 43 8 20
Enslige ellers 9-44 ar 42 11 28
Kvinner Enslige 45-79 ar 75 40 55
9-15 ar 27 3 12 Enslige forsargere 48 12 25
16-24 ar 46 9 21 Par med barn 0-6 ar 58 17 30
25-44 ar 56 16 28 Par med barn 7-17 ar 74 24 33
45-66 ar 77 29 38 Par 16-44 ar uten barn 57 13 24
67-79 ar 89 53 62 Par 45-79 ar uten barn 84 41 49
Yrkesstatus (16-79 ar) Husholdningssterrelse
Yrkesgruppe 1-2 75 27 37 Bor alene 63 29 47
Yrkesgruppe 3 63 21 34 2 husholdningsmedlemmer 75 33 45
Yrkesgruppe 4-5 65 19 30 3 husholdningsmedlemmer 65 19 29
Yrkesgruppe 6-9 61 21 35 4 husholdningsmedlemmer 56 17 31
Elever/studenter 44 9 20 5 husholdningsmedlemmer
Pensjonister 83 45 56 eller flere el 14 28
Hjemmearbeidende 48 13 28
Utdanning (16-79 ar)
Ungdomsskole 61 21 35
Videregaende skole 66 25 39
Universitet/hagskole, kort 72 28 38
Universitet/hagskole, lang 70 30 43
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En av atte leser ukeblad i lgpet av et dogn.

Liten forandring i ukebladlesingen de siste ti ara.

e Kvinner og eldre er de som i storst grad leser ukeblad.

blad.

12 prosent leste ukeblad en gjennomsnitts-
dag i 2011. Det var det samme som aret
for. Det var en liten nedgang i ukebladle-
singen p& 1990-tallet, men i de siste atte
dra har den veert noksa stabil. I gjennom-
snitt brukte den norske befolkningen 4
minutter til ukebladlesing per degn i 2011,
eller 35 minutter blant dem som leste uke-
blad en gjennomsnittsdag.

19 prosent kvinner leser ukeblad en
gjennomsnittsdag. Blant mennene er
andelen 6 prosent. Bade blant menn og
kvinner har ukebladlesingen gétt noe ned
fra begynnelsen av 1990-tallet, men det
har veert smé endringer de seinere &ra. I
begynnelsen pd 1990-tallet leste unge og
eldre i omtrent like stor grad ukeblader.
Seinere har de eldre veert den domine-
rende gruppen. Denne tendensen holder
seg fortsatt. I aldersgruppen 67-79 ar er
andelen kvinnelige lesere nd 29 prosent
per dag. Blant gutter i alderen 9-15 &r er
andelen 2 prosent. Blant jenter i samme
aldersgruppe er andelen ukebladlesere 10
prosent per dggn.

Det har veert et gjennomgéende trekk at de
med hgyest utdanning i mindre grad leser
ukeblad enn andre. Denne tendensen gjel-
der fortsatt. Stgrrelsen pé folks hushold-
ningsinntekt har derimot liten betydning
for andelen ukebladlesere.

16

De med hgy utdanning har lavest andel ukebladlesere.

Eldre leser familieblad mest, yngre leser mest aktualitets-

Det har tidligere veert en gkning i andelen
ukebladlesere som leser aktualitetsblad
(for eksempel «Se og Hgr»), mens lesing
av familieblad har gétt nedover. Denne
utviklingen har ikke fortsatt mellom 2010
og 2011. Det siste aret har disse tallene
veert noksa stabile. I overkant av en av ti
ukebladlesere leser blad som er beregnet
for kvinner i lgpet av en dag. Blad for
menn har noe lavere leserandel. Mannlige
lesere foretrekker aktualitetsblad og natur-
lig nok blad for menn, mens kvinnene

i stgrre grad foretrekker familieblad og
kvinneblad enn menn gjgr. Yngre voksne
er de som i stgrst grad foretrekker aktuali-
tetsblad og blad for kvinner. De eldre er de
dominerende leserne av familieblad.

Hoytlesing for barn er ikke med i statistikken
over ukebladlesing.
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Figur 6. Andel ukebladlesere en gjennomsnittsdag, etter kjonn, alder og utdanning. 2011. Prosent
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Tabell 6. Andel ukebladlesere og minutter brukt til ukebladlesing en gjennomsnittsdag, etter kjonn,

alder og utdanning. 1991-2011

1991 1992 1994 1996 1998 2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011

Prosentandel
ukeblad-
lesere totalt

Menn
Kvinner

9-15 ar
16-24 ar
25-44 ar
45-66 ar
67-79 ar

Ungdomsskole
Videregaende
skole
Universitet/
hagskole, kort
Universitet/
hagskole, lang

Minutter til
ukeblad-
lesing totalt

Menn
Kvinner

9-15 ar
16-24 ar
25-44 &r
45-66 ar
67-79 ar

Ungdomsskole
Videregdende
skole
Universitet/
hagskole, kort
Universitet/
hagskole, lang
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Figur 7. Andel ukebladlesere som har lest ulike typer blad en gjennomsnittsdag. 2011. Prosent
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Tabell 7. Andel ukebladlesere som har lest ulike typer blad en gjennomsnittsdag 1991-2011 og etter
kjonn, alder, utdanning og landsdel. 2011. Prosent

Familieblad ~ Aktualitetsblad Blad for kvinner  Blad for menn  Andre ukeblad

1991 62 27 8 7 7
1992 60 29 7 12 3
1994 55 32 10 8 5
1996 52 36 8 1 6
1997 58 31 10 8 5
1998 55 36 8 9 6
1999 59 29 8 10 7
2000 50 37 7 6 3
2001 53 37 11 5 7
2002 48 39 8 7 9
2003 49 35 10 6 11
2004 43 42 9 9 13
2005 37 46 9 6 10
2006 37 47 13 5 12
2007 39 41 14 7 11
2008 44 31 10 7 14
2009 47 32 13 7 11
2010 45 29 11 7 19
2011 43 28 13 8 17
Menn 18 44 2 29 13
Kvinner 52 23 17 1 18

9-15 ar : : : : :
16-24 ar 0 64 18 13 19
25-44 ar 16 33 25 14 29
45-66 ar 63 23 10 4 5
67-79 ar 77 13 0 4 9
Ungdomsskole 58 36 3 6 6
Videregaende skole 54 26 8 8 11
Universitet/hagskole, kort 35 30 18 11 18
Universitet/hagskole, lang : : : : X
Oslo/Akershus 24 33 12 0 34
@stlandet ellers 52 32 10 8 10
Agder/Rogaland 30 34 9 6 27
Vestlandet 50 23 20 9 12
Trendelag : : : : X
Nord-Norge 56 16 14 16 7
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Tabell 8. Andel som har lest ukeblad en gjennomsnittsdag, antall minutter lest i gjennomsnitt blant

alle og blant lesere, i ulike befolkningsgrupper. 2011

Prosent- Minutter Prosent- Minutter
andel Alle  Lesere andel Alle  Lesere
Alle 12 4 35
Husholdningsinntekt
Kjonn Under 350 000 11 6 48
Menn 6 1 23 350 000-499 000 12 5 44
Kvinner 19 7 39 500 000-649 000 16 6 39
650 000-849 000 12 4 31
Alder 850 000-1 049 000 9 2 21
9-12 ar 5 1 : 1 050 000 eller mer 13 4 31
13-15 ar 7 1
16-19 ar 3 1 Landsdel
20-24 ar 13 3 : Oslo/Akershus 9 3 29
25-34 ar 9 3 31 @stlandet ellers 13 4 36
35-44 ar 13 3 26 Agder/Rogaland 13 4 33
45-54 ar 14 5 33 Vestlandet 11 4 36
55-66 ar 13 5 42 Trendelag 13 4 33
67-79 ar 20 9 52 Nord-Norge 19 8 44
Kjonn/Alder Bostedsstrok
Menn Tettbygd 100 000 el. fl. 7 2 28
9-15 ar 2 0 : Tettbygd 20 000-99 000 15 5 35
16-24 ar 7 1 : Tettbygd under 20 000 12 4 36
25-44 ar 7 2 22 Spredtbygd 14 5 37
45-66 ar 5 1 22
67-79 ar 8 2 Familiefase
9-24 &r hos foreldre 7 1 21
Kvinner Enslige ellers 9-44 ar 6 2 :
9-15 ar 10 1 Enslige 45-79 ar 23 1 50
16-24 ar 10 3 : Enslige forsargere 13 4 :
25-44 ar 15 5 31 Par med barn 0-6 ar 14 4 31
45-66 ar 23 9 40 Par med barn 7-17 ar 14 4 27
67-79 ar 29 15 57 Par 16-44 ar uten barn 8 1
Par 45-79 &r uten barn 13 5 43
Yrkesstatus (16-79 ar)
Yrkesgruppe 1-2 11 4 36 Husholdningssterrelse
Yrkesgruppe 3 12 3 24 Bor alene 15 7 48
Yrkesgruppe 4-5 18 5 29 2 husholdningsmedlemmer 12 5 40
Yrkesgruppe 6-9 9 B 31 3 husholdningsmedlemmer 13 B 24
Elever/studenter 5 2 29 4 husholdningsmedlemmer 10 2 23
Pensjonister 18 9 52 5 husholdningsmedlemmer
Hjemmearbeidende 9 1 eller flere i & e
Utdanning (16-79 ar)
Ungdomsskole 14 5 44
Videregaende skole 14 5 38
Universitet/hagskole, kort 14 4 31
Universitet/hagskole, lang 8 2 29
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e 5 prosent leser tegneserieblad i Igpet av en dag.

* Lesing av slike blad har sunket noe de seinere ara.

e Barn er de ivrigste leserne, men andelen har sunket kraftig

fra 1990-ara.

e Gutter leser slike blad i sterre grad enn jenter.

e Donald Duck er mest lest blant bade jenter og gutter.

5 prosent leste tegneserieblad en gjen-
nomsnittsdag i 2011. 12010 var andelen 6
prosent. Andelen har gétt sakte nedover de
siste 10 ara. Gjennomsnittsnordmannen
leser tegneserieblad i 1 minutt per dag.

De som leser slike blad i lgpet av en dag
bruker 23 minutter pa denne lesingen. Le-
sing av tegneserieblad har vaert mer vanlig
blant menn enn blant kvinner. Denne
forskjellen er fremdeles tydelig.

Lesing av tegneserieblad er serlig typisk
for barn og ungdom, men det har veert
en nedgang, serlig blant barna. I alders-
gruppen 9-15 &r var det 18 prosent som
leste tegneserieblad per dggn i 2011. 1
1991 var andelen 52 prosent. Gutter er
betydelig mer opptatt av slik lesing enn
jenter. Blant gutter i alderen 9-15 ar er det
21 prosent som leser tegneserieblad en
gjennomsnittsdag. Blant jenter i samme
aldersgruppe er andelen pa 16 prosent.
Blant personer som er 45 ar eller eldre er
det temmelig fa som er opptatt av & lese
slike blad.

20

Det har i de fleste undersgkelsene fra 1991
og framover vaert en viss sammenheng
mellom lav utdanning og mye lesing av
tegneserieblad. Denne tendensen var ikke
sd fremtredende i 2011. Det er i stgrre
grad tegneserielesere i husholdninger med
mange medlemmer enn der hvor det er fa.
Dette skyldes i fgrste rekke at barn i stgrre
grad er representert i husholdninger med
flere medlemmer. Tegneserieblad leses i
om lag like stor grad i byer som pa lands-
bygda.

Donald Duck har veert og er fremdeles det
dominerende tegneseriebladet. En av to
leser dette bladet nar de leser tegneserie-
blad. Blant bade gutter og jenter er dette
det mest populare tegneseriebladet. Av
andre enkeltblad er det sarlig Pondus som
stér sterkt, med en oppslutning av en av
tre lesere.

Hoytlesing for barn er ikke med i statistikken
over tegneseriebladlesing.
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Figur 8. Andel lesere av tegneserieblad en gjennomsnittsdag, etter kjenn, alder og utdanning. 2011. Prosent
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Tabell 9. Andel lesere av tegneserieblad og minutter brukt til slik lesing en gjennomsnittsdag, etter

kjonn, alder og utdanning. 1991-2011

1991 1992 1994 1996 1998 2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011

Prosentandel
tegneserie-
lesere totalt

Menn
Kvinner

9-15 ar
16-24 dr
25-44 &r
45-66 ar
67-79 ar

Ungdomsskole
Videregaende
skole
Universitet/
hagskole, kort
Universitet/
hagskole, lang

Minutter til
tegneserie-
lesing totalt

Menn
Kvinner

9-15 ar
16-24 ar
25-44 ar
45-66 ar
67-79 ar

Ungdomsskole
Videregaende
skole
Universitet/
hagskole, kort
Universitet/
hagskole, lang
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Figur 9. Andel tegneserielesere som har lest ulike typer blad en gjennomsnittsdag. 2011. Prosent
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Tabell 10. Andel tegneserielesere som har lest ulike typer blad en gjennomsnittsdag 1991-2011 og
etter kjonn, alder, utdanning og landsdel. 2011. Prosent

Donald Pon- Nemi  Billy Fanto- Tommy Wendy Tom Andre
Duck  dus met og 0g tegne-
Tigern Jerry  serieblad
1991 72 . . . 13 32
1992 74 7 . 29
1994 78 7 12 21
1996 73 3 12 19
1998 76 3 10 18
1999 71 4 9 25
2000 66 3 1 25
2001 63 3 4 36
2002 57 4 8 37
2003 64 3 5 38
2004 58 . . . 2 4 . . 43
2005 63 12 8 5 4 4 4 1 13
2006 51 21 2 6 4 2 2 4 17
2007 55 13 10 6 2 2 3 3 24
2008 56 21 7 4 3 4 1 1 24
2009 56 30 3 5 2 2 0 2 23
2010 50 30 8 5 1 0 0 3 19
2011 53 34 3 4 1 2 1 1 16
Menn 50 36 0 5 2 3 0 0 19
Kvinner 60 28 12 4 0 0 4 4 9
9-15 ar 85 3 6 0 0 3 3 B B
16-24 ar 30 78 4 4 0 4 0 0 13
25-44 ar : : : : : : : : :
45-66 ar
67-79 ar
Ungdomsskole : : : : : : : : i
Videregdende skole 24 59 3 10 3 3 0 0 28
Universitet/hagskole, kort : : : : : : : : i
Universitet/hagskole, lang
Oslo/Akershus 44 45 7 4 0 4 4 0 8
Jstlandet ellers : : : : : : : : :
Agder/Rogaland
Vestlandet
Trendelag
Nord-Norge
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Tabell 11. Andel som har lest tegneserieblad en gjennomsnittsdag, antall minutter lest i gjennomsnitt
blant alle og blant lesere, i ulike befolkningsgrupper. 2011

Prosent- Minutter Prosent- Minutter
andel Alle  Lesere andel Alle  Lesere
Alle 5 1 23 Husholdningsinntekt
Under 350 000 5 1
Kjonn 350 000-499 000 4 1
Menn 7 2 23 500 000-649 000 3 1
Kvinner 23 650 000-849 000 6 1
850 000-1 049 000 6 1 :
Alder 1 050 000 eller mer 5 1 28
9-12 ar 28 9 32
13-15 ar 8 1 17 Landsdel
16-19 ar 8 1 : Oslo/Akershus 6 1 24
20-24 ar 10 2 @stlandet ellers B 1 i
25-34 ar 4 1 Agder/Rogaland 4 1
35-44 ar 4 0 Vestlandet 5 1
45-54 ar 2 0 Trendelag 8 2
55-66 ar 1 0 Nord-Norge 4 1
67-79 ar 1 0
Bostedsstrok
Kjonn/Alder Tettbygd 100 000 el. fl. 5 1
Menn Tettbygd 20 000-99 000 5 1
9-15 ar 21 6 31 Tettbygd under 20 000 4 1 :
16-24 ar 12 3 22 Spredtbygd 7 2 24
25-44 ar 7 1 19
45-66 ar 2 0 Familiefase
67-79 ar 1 0 9-24 &r hos foreldre 13 3 26
Enslige ellers 9-44 ar 9 2 i
Kvinner Enslige 45-79 ar 1 0
9-15 ar 16 4 Enslige forsgrgere 5 1
16-24 ar 4 1 Par med barn 0-6 ar 3 1
25-44 ar 1 0 Par med barn 7-17 ar 3 0
45-66 ar 0 0 Par 16-44 &r uten barn 5 1
67-79 ar 1 0 Par 45-79 ar uten barn 1 0
Yrkesstatus (16-79 ar) Husholdningssterrelse
Yrkesgruppe 1-2 5 1 Bor alene 4 1
Yrkesgruppe 3 2 0 2 husholdningsmedlemmer 3 1
Yrkesgruppe 4-5 5 1 3 husholdningsmedlemmer 4 1
Yrkesgruppe 6-9 4 1 4 husholdningsmedlemmer 5 2
Elever/studenter 3 0 5 husholdningsmedlemmer
Pensjonister 1 0 eller flere 10 2 21
Hjemmearbeidende 3 1
Utdanning (16-79 ar)
Ungdomsskole 4 0 i
Videregaende skole 4 1 23
Universitet/hggskole, kort 2 0 i
Universitet/hagskole, lang 3 0
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12011 var det 12 prosent som leste tids-
skrift, foreningsblad eller lignende en
gjennomsnittsdag. Det har veert en liten
nedgang i lesingen av slike blad fra 1991
og framover. I 2011 brukte befolkningen
i gjennomsnitt 4 minutter til slik lesning
ilgpet av en dag. Blant dem som faktisk
leste slike blad i lgpet av dagen var tiden
30 minutter.

Tidligere har det helst veert voksne menn
som har lest slike blad. Det er ingen klar
forskjell i leserandelen mellom menn og
kvinner. Denne type blad er vesentlig ret-
tet mot et voksent publikum. Det kommer
Klart til uttrykk ved at det er en liten andel
av barn og unge som leser slike blad. Blant
9-15-aringer er andelen kun 2 prosent.
Blant personer i alderen 67-79 ar er ande-
len 17 prosent.

Mange slike blad er rettet inn mot spesi-
elle fagmiljger. Dette gjenspeiles i at hgy
utdanning har hatt og har fremdeles klar
sammenheng med slik lesing. Mens 8 pro-
sent av dem med utdanning p& ungdoms-
skoleniva leser tidsskrift eller lignende en
gjennomsnittsdag, er andelen 23 prosent

24

12 prosent leser tidsskrift eller lignende i lopet av en dag.
Liten forskjell i leserandelen mellom menn og kvinner.
Hoy utdanning og tidsskriftlesing henger sammen.

Fag- og foreningsblad leses mest.

blant dem med lang universitets- eller
hggskoleutdanning. Dette gjenspeiles ogsa
i at personer med akademiske yrker og ad-
ministrative ledere er blant de yrkesgrup-
pene som i seerlig grad er tidsskriftlesere.
Husholdningsinntekt har derimot ingen
klar ssmmenheng med tidsskriftlesing. Det
er heller ingen store forskjeller i andelen
lesere i byer i forhold til spredtbygde strok.

Omtrent fem av ti tidsskriftlesere leser
fag- eller foreningsblad en gjennomsnitts-
dag. En av fem leser blad om hobby, hjem
eller fritid. Omtrent en av seks fordyper
seg i blad om populervitenskap, politikk
eller kultur. Bade kvinnelige og mannlige
tidsskriftlesere velger i stgrst grad fag- og
foreningsblad. Det er heller ingen store
forskjeller mellom kjgnnene i lesing av
blad om vitenskap/politikk/kultur. Mann-
lige lesere velger i noe stgrre grad blad om
hobby, hjem og fritid.

Begrepet tidsskrift omfatter her bade tids-
skrift, foreningsblad og lignende.
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Figur 10. Andel lesere av tidsskrift, foreningsblad eller lignende en gjennomsnittsdag, etter kjonn,
alder og utdanning. 2011. Prosent
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Tabell 12. Andel tidsskriftlesere og minutter brukt til tidsskriftlesing en gjennomsnittsdag, etter kjonn,
alder og utdanning. 1991-2011

1991 1992 1994 1996 1998 2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011

Prosentandel

tidsskrift-

lesere totalt 18 14 16 16 14 14 13 14 13 12 11 11 11 14 12 13 12

Menn 21 18 19 17 17 17 17 17 15 14 12 13 12 17 14 15 14

Kvinner 14 10 14 14 12 11 10 12 11 10 10 10 11 11 11 10 11
9-15 ar 9 5 4 4 7 4 3 8 1 3 3 2 3 4 4 2 2

16-24 ar 15 11 12 18 15 9 11 10 9 9 7 6 9 6 8 6 7

25-44 ar 9 16 18 17 14 16 14 15 15 13 12 13 12 18 