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Forord

| Norsk medliebarometer 7996 legger Statistisk sentralbyra fram hovedresultatene fra en
landsomfattende undersgkelse om folks massemediebruk i 1996. Publikasjonen er en
oppfelger av fjorarets mediebarometer (Statistiske analyser nr. 12). Publikasjonen gjengir
0gsa en del av hovedtallene fra mediebruksundersgkelsene fra og med 1991.

Formalet med publikasjonen er & gi en samlet framstilling av nordmenns bruk av ulike
typer massemedier og tilgangen til slike medier. Det er lagt vekt pa at stoffet skal vaere
lett tilgjengelig ved oversiktlige tabeller og figurer. Det skriftlige stoffet er ogsa lagt fram
slik at det skal vaere lett forstaelig.

Undersgkelsen om massemediebruk er et samarbeidsprosjekt mellom Statistisk sentral-
byra og Institutt for journalistikk. Den er finansiert av Statens medieforvaltning/Radet for
anvendt medieforskning. Telenor har stgttet innsamlingen av data om PC-bruk og
elektroniske kommunikasjonsmidler.

Planlegger Odd Frank Vaage har ledet gjennomfaringen av undersgkelsen og utarbeidet
publikasjonen. Forskningsleder Sigurd Hgst ved Institutt for journalistikk har veert med i
planleggingen av begge deler.

Statistisk sentralbyra,
Oslo/Kongsvinger, 23. april 1997

Svein Longva

Norsk mediebarometer 1996 3






Innhold

FIQUIT@QGISTEr .......oooo e 6
Tabellregister ... 7
NOEN hoVedresSUI Ater ..ottt e e e e e aaaaas 9
Daglig mediebruk: Hovedtall .......................o i, 13
N 16
L] C=] o) = [ PN 20
Tegneserieblad . c.oovviioii 24
T 3 1 1 PP PPRPPIN 28
537 ) TR OSSR 32
Plate, KasSEtt, €D «eeeeeeiiiiieiee ettt et e e e e ettt et e e e e et e e e e e e e e e e eeans 36
LY/ [T R OO EP U P T PP TP U PP PR PURRRON 40
= T [T U 44
FJRITISYI ¢ttt ettt 48
HJEMIME-PC --vveertceeenees ittt ettt 52
Q] Yo T PPN 56
Daglig Mediebruk .. ...ooveeiiie 60
Ukentlig mediebruk ........ccooiiiiiiiiiiiiii e 65
MedIEtilGANG «+e vverrieii e 66
Vedlegg 1: Om undersgkelsen .....................cooooiiiiiii 71
Tidligere utgitt pa emneomradet ..., 75
Utgitt i serien Statistiske analyser..................c.cc 76

Norsk mediebarometer 1996 5



Figurregister

—

XN A WN

= O

11.
12.
13.
14.

15.
16.
17.
18.
19.
20.

21.
22.

23.
24.

25.

Andel som har benyttet ulike massemedier en gjennomsnittsdag. 1996 ................ 13
Antall minutter brukt til ulike massemedier en gjennomsnittsdag. 1996 ................ 13
Andel av tid brukt til massemedier en gjennomsnittsdag som gar med til ulike

Medier. T996. PrOSENT ......eocviiiieii ettt ee e seae e et be e e eeeees 14
Andel avislesere en gjennomsnittsdag, etter kjgnn, alder og utdanning. 1996 ........ 17

Andel som har lest ulike avistyper og antall aviser lest en gjennomsnittsdag. 1996 . 18
Andel ukebladlesere en gjennomsnittsdag, etter kjgnn, alder og utdanning. 1996 . 21

Ukebladlesere fordelt pa type blad de har lest en gjennomsnittsdag. 1996............. 22

Andel lesere av tegneserieblad en gjennomsnittsdag, etter kjgnn, alder og

UEAANNING. 1996 ... ittt ettt e e s et neeeeeneas 25

Tegneserielesere fordelt pa type blad de har lest en gjennomsnittsdag. 1996 ......... 26
. Andel lesere av tidsskrift, foreningsblad e.l. en gjennomsnittsdag, etter kjgnn,

alder og utdanning. 1996 .........cccoooiiiuiiiiiticeeee et 29

Tidsskriftlesere fordelt pa type blad de har lest en gjennomsnittsdag. 199............ 30

Andel boklesere en gjennomsnittsdag, etter kjgnn, alder og utdanning. 1996........ 33

Boklesere fordelt pa type bok lest en gjennomsnittsdag. 1996 .............cccoevenennen. 34

Andel lyttere til plate, kassett eller CD en gjennomsnittsdag, etter kjgnn, alder

0g UtAnNNING. 1996 .....ccuiiiiiiiiiiee ettt e 37

Lyttere fordelt pa avspillingssystem de har Iyttet til en gjennomsnittsdag. 1996 ...... 38

Andel videoseere en gjennomsnittsdag, etter kjgnn, alder og utdanning. 1996 ...... 41

Videoseere fordelt pa type videoopptak de har sett en gjennomsnittsdag. 1996 .... 42
Andel radiolyttere en gjennomsnittsdag, etter kjgnn, alder og utdanning. 1996 ..... 45

Andel som lytter pa ulike radiokanaler en gjennomsnittsdag. 1996 ............c.ccco..... 46
Andel fiernsynsseere en gjennomsnittsdag, etter kjenn, alder og utdanning.

TOOB .ttt ettt h st ae et eneeaeeneas 49
Andel som ser pa ulike fjernsynskanaler en gjennomsnittsdag. 1996....................... 50
Andel som bruker hjemme-PC en gjennomsnittsdag, etter kjgnn, alder og

UEdANNING. 1996 ... ittt ettt ettt a e 53

Hjemme-PC-brukere fordelt pa ulike typer PC-bruk en gjennomsnittsdag. 1996..... 54
Andel som har vaert pa kino siste 12 maneder, etter kjgnn, alder og utdanning.
TOB ..ttt et eae s 57

Norsk mediebarometer 1996



Tabellregister

1.

N

10.

1.

12.

13.

14.

15.

16.

17.

18.

19.

20.

21.

22.

Andel som har benyttet ulike massemedier en gjennomsnittsdag. 1991-1996.
PrOSENT ... et e et e e e e ae e
Tid brukt til ulike massemedier en gjennomsnittsdag. 1991-1996. Minutter ...........
Andel avislesere og minutter brukt til avislesing en gjennomsnittsdag, etter

kignn, alder og utdanning. 1991-1996 ............cccceeeiieeieeeiiee e
Andel som har lest ulike avistyper og antall aviser lest en gjennomsnittsdag
1991-1996 og etter kjgnn, alder, utdanning og landsdel. 1996. Prosent ................
Andel som har lest avis en gjennomsnittsdag, antall minutter lest i gjennomsnitt
blant alle og blant lesere, i ulike befolkningsgrupper. 1996 ...........cccccevieviieceennnne.
Andel ukebladlesere og minutter brukt til ukebladlesing en gjennomsnittsdag,
etter kjgnn, alder og utdanning. 1991-1996 ...........cccciiiieriiieee e
Lesere fordelt pa type ukeblad en gjennomsnittsdag 1991-1996 og etter

kjgnn, alder, utdanning og landsdel. 1996. Prosent .............ccccooovvveveiiviieecnee e,
Andel som har lest ukeblad en gjennomsnittsdag, antall minutter lest i
gjennomsnitt blant alle og blant lesere, i ulike befolkningsgrupper. 199 ...............
Andel lesere av tegneserieblad og minutter brukt til slik lesing en gjennomsnitts-
dag, etter kjgnn, alder og utdanning. 1991-1996 ..........ccccceereriiieecee e,
Lesere fordelt pd type tegneserieblad en gjennomsnittsdag 1991-1996 og

etter kjgnn, alder, utdanning og landsdel. 1996. Prosent ............ccccoceeeiirenieennene
Andel som har lest tegneserieblad en gjennomsnittsdag, antall minutter lest i
gjennomsnitt blant alle og blant lesere, i ulike befolkningsgrupper. 1996 ...............
Andel tidsskriftlesere og minutter brukt til tidsskriftlesing en gjennomsnittsdag,
etter kjgnn, alder og utdanning. 1991-1996 .........c.cceoiiiiiiiriie i
Lesere fordelt pa type tidsskrift en gjennomsnittsdag 1991-1996 og etter

kjgnn, alder, utdanning og landsdel. 1996. Prosent .............cccovieriieeiniiie e,
Andel som har lest tidsskrift en gjennomsnittsdag, antall minutter lest i
gjennomsnitt blant alle og blant lesere, i ulike befolkningsgrupper. 1996 ...............
Andel boklesere og minutter brukt til boklesing en gjennomsnittsdag, etter kjenn,
alder og utdanning. 199711996 .........ccviriiiiie e e
Lesere fordelt pd boktype en gjennomsnittsdag 1991-1996 og etter kjenn,

alder, utdanning og landsdel. 1996. Prosent ............cccoceeriieniiiice e
Andel som har lest bok en gjennomsnittsdag, antall minutter lest i gjennomsnitt
blant alle og blant lesere, i ulike befolkningsgrupper. 1996 ...........cccoeoeeriierieennnen.
Andel lyttere til plate, kassett eller CD og minutter brukt til slik lytting en
gjennomsnittsdag, etter kjgnn, alder og utdanning. 1991-1996..........cccceevvvvrnnee.
Lyttere fordelt pa type lydavspillingssystem en gjennomsnittsdag 1994-1996

og etter kjgnn, alder, utdanning og landsdel. 1996. Prosent ............ccccccceriieninnnne.
Andel som har lyttet til plate, kassett eller CD en gjennomsnittsdag, antall minut-
ter lyttet i gjennomsnitt blant alle og blant lyttere, i ulike befolkningsgrupper.
1996 ..ttt ettt bt et et aae bt en bt e teeat et e e bt e naeente e te et
Andel videoseere og minutter brukt til videoseing en gjennomsnittsdag, etter
kjgnn, alder og utdanning. 1991-1996 ...........coeiiiiiiiiiiie e
Seere fordelt pa type videoopptak en gjennomsnittsdag 1991-1996 og

etter kjgnn, alder, utdanning og landsdel. 1996. Prosent ..........ccccccocveviiiniiinnenns

Norsk mediebarometer 1996



23.

24.

25.

26.

27.

28.

29.

30.

31.

32.

33.

34.

35.

36.

37.
38.
39.
40.
41.
42.
43.

44,

45.

Andel som har sett video en gjennomsnittsdag, antall minutter sett i gjennomsnitt

blant alle og blant seere, i ulike befolkningsgrupper. 1996 ............cccooevcivnienennne. 43
Andel radiolyttere og minutter brukt til radiolytting en gjennomsnittsdag, etter

kignn, alder og utdanning. 1991-1996 ............cceiiirieiiee e 45
Andel av befolkningen som lytter pa ulike radiokanaler en gjennomsnittsdag
1991-1996 og etter kjgnn, alder, utdanning og landsdel. 1996. Prosent ................ 46
Andel som har lyttet pa radio en gjennomsnittsdag, antall minutter lyttet i
gjennomsnitt blant alle og blant lyttere, i ulike befolkningsgrupper. 1996 .............. 47
Andel fjernsynsseere og minutter brukt til fiernsynsseing en gjennomsnittsdag,

etter kjgnn, alder og utdanning. 1991-1996...........cccceiierierieii e 49
Andel av befolkningen som har sett pa ulike fjernsynskanaler en gjennomsnitts-

dag 1991-1996 og etter kjenn, alder, utdanning og landsdel. 1996. Prosent ......... 50
Andel som har sett pa fjernsyn en gjennomsnittsdag, antall minutter sett i
gjennomsnitt blant alle og blant seere, i ulike befolkningsgrupper. 1996................. 51
Andel som har brukt hjemme-PC og minutter brukt til hiemme-PC en
gjennomsnittsdag, etter kjgnn, alder og utdanning. 1994-1996 .............ccccceeveenne. 53
Brukere fordelt pa type hjemme-PC-bruk en gjennomsnittsdag 1994-1996

og etter kjgnn, alder, utdanning og landsdel. 1996. Prosent ...............ccceeeveevenne. 54
Andel som har brukt hjemme-PC en gjennomsnittsdag, antall minutter brukt i
gjennomsnitt blant alle og blant brukere, i ulike befolkningsgrupper. 1996 ............ 55
Andel som har vaert pa kino og antall besgk siste 12 maneder, etter kjgnn, alder

0g Utdanning. 19971-1996 ........cccuiiieiiiiriitiiie ettt et e nene e 57
Andel som har vaert pa kino i ulike perioder 1991-1996 og etter kjenn,

alder, utdanning og landsdel. 1996. Prosent............cccceeeeeeeeecieeeeceee e 58

Andel som har vaert pa kino de siste 12 maneder, gjennomsnittlig antall besgk

blant alle og blant dem som har vaert pa kino, i ulike befolkningsgrupper. 1996 .... 59
Prosentandel som har brukt ulike elektroniske tilbud og antall private telefon-
samtaler en gjennomsnittsdag 1995-1996 og etter kjgnn, alder, yrkesstatus,

utdanning, bosted og landsdel. 1996 .............cccooviiiiciiieceeee e 60
Andel som har brukt massemedier i ulike perioder av degnet. 1991-1996.

e (0 11=T o | TSP PP PRSPPI 61
Andel som har brukt massemedier pa ulike dager i uka. 1991-1996. Prosent ......... 62
Tid brukt til massemedier pa ulike dager i uka. 1991-1996. Minutter ..................... 63
Andel som har brukt massemedier en gjennomsnittsdag i ulike perioder av aret.
19971-T996. PrOSENT ...ttt 64
Andel som har brukt ulike medier en gjennomsnittlig uke 1994-1996 og etter

kignn, alder, yrkesstatus, utdanning, bosted og landsdel. 1996. Prosent ................ 65
Andel som har tilgang til ulike medier og elektroniske tilbud i hjemmet.

T9971-1996. PrOSENT ...ttt ettt st ee s e e 66
Andel som har tilgang til ulike fjernsynstilbud hjemme, etter kjenn, alder,
yrkesstatus, utdanning, bosted og landsdel. 1996. Prosent ...........cccccceeceerieniiennnnne 67

Andel som har tilgang til naerradio, ulike typer musikkanlegg og fjernsynsan-
tennesystemer hjemme, etter kjgnn, alder, yrkesstatus, utdanning, bosted og

[andsdel. 1996. PrOSENT.........cccvieuieiiiiecieee ettt s 68
Andel som har tilgang til ulike typer elektronisk utstyr hjemme, etter kjgnn,
alder, yrkesstatus, utdanning, bosted og landsdel. 1996. Prosent .............cccccueneee. 69

Norsk mediebarometer 1996



Noen hovedresultater

Ingen gkning i fjernsynsseingen
11996 var andelen fjernsynsseere pr. dag
82 prosent og hver nordmann sé i gjen-
nomsnitt 117 minutter pa fjernsyn. Det
har ikke vart noen gkning i disse tallene i
forhold til tidligere &r. Andelen som ser
fjernsyn pr. dag og tiden som brukes til
dette, er omtrent p hgyde med det som
ble malt i 1991.

Nedgang i radiolyttingen

Den mediebruken som har hatt en
tydeligst nedgang fra 1995 til 1996, er
radiolyttingen. Andelen som lyttet til
radio, gikk ned fra 66 til 59 prosent.
Gjennomsnittlig tid brukt til dette mediet
gikk ned fra 99 til 84 minutter.

Ellers er det generelt ingen klare endrin-
ger i bruken av noe massemedium fra
1995 til 1996. Blant de elektroniske
mediene er det stabil bruk bade nar det
gjelder video, hjemme-PC og plater/
kassetter/CD. Den siste gruppen, dvs.
musikkmediene, har likevel pé lengre sikt
hatt en nedgang. Gjennomsnittsnord-
mannen brukte 30 minutter pé dette i
1996 mot 40 minutter i 1991.

Bruken av trykte medier er ogsé stabil.

Verken andel brukere eller tid brukt til
aviser, tidsskrift, ukeblad eller tegneserie-
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blad har endret seg betydelig siste ar.
Aviser er de mest leste trykte medier, med
en andel lesere i befolkningen pé 82
prosent i alderen 9-79 &r en gjennom-
snittlig dag, sendager medregnet. P&
hverdager er leserandelen 86 prosent.

Alt i alt brukte nordmenn mindre tid til
medier 1996 enn de har gjort tidligere pa
90-tallet.

Video og hjemme-PC mest for
gutter, beker for jentene

Fremdeles er det unge gutter som er de
ivrigste video- og hjemme-PC-brukerne.
Jentene er pé sin side mest interessert i
lesing, serlig bgker og ukeblad. Tegne-
serieblad er derimot populare blant unge
av begge kjgnn, men mest blant guttene.
Ellers er det fremdeles slik at plater,
kassetter og CD er mest typiske ungdoms-
medier. Aviser, tidsskrift og radio er mest
for voksne, mens fjernsynet nér de aller
fleste uansett alder og kjgnn. Lesing av
beker, tidsskrift og aviser og hjemme-PC-
bruk er mer vanlig blant dem med hgy
utdanning enn blant andre.

TV-spill blant guttene

2 prosent bruker TV-spill en gjennom-
snittsdag, men blant gutter i alderen 9-15
ar er det 16 prosent som er en nedgang



fra 26 prosent i 1995. Omtrent 40 pro-
sent av denne gruppen bruker enten TV-
spill eller hjemme-PC pr. dag, det samme
som i 1995. Blant jenter i samme alders-
gruppe er denne andelen lavere. Den har
likevel gkt fra 9 prosent i 1995 til 23 pro-
sent i 1996. 30 prosent av befolkningen
er innom tekst-TV pr. dag, menn i langt
stgrre grad enn kvinner. Tre av fire har en
privat telefonsamtale i lgpet av dagen.
Her er det en viss overvekt av kvinner.

Halve befolkningen bruker PC
ukentlig

51 prosent bruker PC en gjennomsnittlig
uke, 33 prosent pa arbeid. Blant hgyere
funksjonerer er det nesten tre av fire som
bruker PC i arbeidet ukentlig. Blant 16-
19-&ringer er det 46 prosent som bruker
PC pa skolen i lgpet av uka. En av fire
bruker PC hjemme pr. uke. I Oslo/Akers-
hus er det én av tre. Hver 10. person
bruker ukentlig et nasjonalt eller interna-
sjonalt PC-nettverk. Dette er en fordob-
ling fra 1995. Ukentlig ukebladlesing er
derimot pa vei nedover. I 1994 var det 54
prosent som hadde lest ukeblad pr. uke.
For 1996 er prosenten 44.

Mest fjernsynsseing pa lerdager
Av de forskjellige mediene bruker nord-
menn mest tid til fjernsynsseing. Dette
gjelder alle dager i uka, men searlig er
lgrdag avsatt til fjernsynsseing. Mens 102
minutter gikk med til fijernsynsseing pr.
dag mandag til torsdag, gikk det i gjen-
nomsnitt med hele 152 minutter pa
lgrdagene. Nedgangen i radiolytting fra
1995 til 1996 finner vi alle dager i uka.
Tendensen til gkning i avislesing pa
sgndager som har vist seg tidligere pé
1990-tallet, har ikke forsatt i 1996.

Nedgang i radiolyttingen hele
degnet

Selv om bruken av de ulike mediene i
lgpet av dggnet varierer sterkt, er disse

10

vanene temmelig stabile fra &r til &r.
Nedgangen i radiolyttingen sprer seg over
hele dggnet. De siste &ra har andelen
fijernsynsseere gkt pa ettermiddagen.

Selv med noe synkende radiolytting, er
det slik at morgen og formiddagen
domineres av dette mediet og av avisle-
sing. Om ettermiddagen holder radio-
lyttingen stand, og avislesingen nér sitt
hgyeste niva. Fjernsynsseingen gér i
denne perioden forbi radiolyttingen.
Kvelden er i stgrst grad avsatt til fjern-
synsseing, men da er ogsé boklesingen pé
sitt hgyeste. Om natta er naturlig nok
mediebruken pé et lavniva. Likevel er det
4 prosent som ser fjernsyn og 3 prosent
leser bpker om natta. Til tross for et
pkende antall fjernsynsstasjoner med
nattsendinger de siste &ra, har ikke dette
hatt noen innvirkning pa andelen fjern-
synsseere i denne perioden av dggnet.

Tre av fem kan se fjernsyn via
satellitt

Tilgangen til flere fjernsynskanaler har
vart jevnt stigende de siste ara og godt
over 90 prosent kunne i 1996 se flere
kanaler enn NRK pé sine fjernsyns-
skjermer. Ogsd andelen som kan motta
sendinger formidlet via satellitt har gkt
betydelig og har nddd en andel pé 61
prosent. Dette skyldes i stor grad en
gkning i andelen seere med privat para-
bolantenne. I spredtbygde strgk har na
25 prosent slik antenne.

NRK mister stadig seere
Den gkende andelen personer som kan se

flere kanaler enn NRK, har resultert i at
de ogsa benytter denne anledningen. I
1996 hadde andre TV-kanaler samlet et
klart overtak pd NRK ndr det gjelder
seerandel. NRKs kanal to har ikke bidratt
vesentlig til rikskringkastingens konkur-
ranse med de kommersielle kanalene. Til
tross for at NRK né bestar av to kanaler
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har NRKs seerandel gétt ned fra 62 til 57
prosent fra 1995 til 1996.

Andelen med tilgang til betal-TV har ikke
pkt. Derimot er det fremdeles en gkning i
tilgangen til videospillere. Det samme
gjelder CD-spillere. Blant det elektro-
niske utstyret som kobles til PC-ene har
det veert en kraftig gkning i tilgangen til

i

e
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CD-ROM-spillere, fra 8 prosent i 1995 til
17 prosent i 1996. Modem har ikke gkt i
samme grad. Blant gutter i alderen 9-15
ar har én av tre CD-ROM-spiller hjemme.
I denne aldersgruppen har 66 prosent PC
hjemme, mens andelen i befolkningen
som helhet, er 43 prosent. Dette er en
gkning fra 39 prosent i 1995.
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Daglig mediebruk: Hovedtall
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Daglig mediebruk: Hovedtall

Fjemsyn 37 pst.

Tegneserieblad 1 pst.

Radio 27 pst.
oerP Hjemme-PC 4 pst.

Boker 4 pst.
Ukeblad 2 pst.

Tidsskrift 2 pst. Avis 12 pst.

Plate/kassett/CD 10 pst. Video 2 pst.

Nordmenn bruker i gijennomsnitt 5 timer
og 12 minutter pd massemedier en
gjennomsnittsdag. Av dette er det 37
prosent, eller 1 time og 57 minutter som
brukes til fjernsynsseing. 27 prosent, eller
1 time og 24 minutter brukes til radio-

lytting.

1 time og 3 minutter gir med til trykte
medier. Av dette er 38 minutter avislesing
som utgjgr 12 prosent av den tiden vi
bruker til massemedier en gjennomsnitts-
dag.

14 Norsk mediebarometer 1996



Daglig mediebruk: Hovedtall

1991 1992 1994 1995 1996

84 84 85 84 82

81 80 82 84 82

71 65 67 66 59

Plate/kassett/CD ........cccceveceieierecee e 43 38 44 38 37
TEKSE-TV oot . . . 28 30

1991 1992 1994 1995 1996

AWVIS ot s et 39 39 39 40 38
FErNSYN ..o 114 108 113 124 117
RAAIO vttt e 106 91 96 99 84
40 32 38 31 30

8 7 7 6 6

BOKET . 14 13 1 12 12
TidSSKIIft ..ot . 6 5 5 5 5
Tegneserieblad ... 3 3 3 2
Hiemme-PC ..o " . 10 9 11
VIBO .o 8 7 8 5 7
Minutter totalt........ccccovviienircecrce, 338 305 330 334 312
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Lesere en gjennomsnittsdag: 82 pSt.

e Avislesingen er stabil.

Atte av ti leser avis i lapet av en dag.

¢ Menn leser noe mer avis enn kvinner.
e Unge leser i mindre grad avis enn de voksne.
¢ Personer med hgy utdanning leser flest aviser.

Sammen med fjernsynet er avisen det
massemedium flest bruker til daglig. 82
prosent av befolkningen i alderen 9-79 &r
leste avis en gjennomsnittsdag i 1996. Pa
hverdager utenom sgndager var andelen
avislesere 86 prosent. Vi brukte i gjen-
nomsnitt 38 minutter pr. dag til avisle-
sing. Det har veert smé endringer i disse
tallene de seinere ara, selv om konkur-
ransen fra andre medier har gkt.

Omtrent hvert tredje barn i aldersgrup-
pen 9-12 ar leser aviser en gjennomsnitts-
dag. I gruppen 13-24 &r er det tre av fire
som leser avis. Blant dem som er 35 &r
eller eldre leser ni av ti aviser til daglig.
De eldste bruker mest tid til dette mediet.
Personer som er 67 ar eller eldre bruker i
gjennomsnitt godt over 1 time til avisle-
sing. Selv om avislesingen blant unge i
alderen 16-24 &r har hatt en liten ned-
gang, er det forelgpig ikke grunnlag for &
si at barn og unge er i ferd med & svikte
avisen som medium.

Menn leser i noe stgrre grad aviser enn
kvinner. Forskjellen er ikke stor, men vi
finner den i alle aldersgrupper. Selv om
personer med hgy utdanning i stgrre grad
leser aviser enn de med lavere utdanning,
er heller ikke denne forskjellen stor.
Hgyere funksjonerer er ivrigere avisle-

16

sere enn andre yrkesgrupper. Hushold-
ningsinntekt har derimot liten sammen-
heng med avislesing. Det er derfor ikke
riktig & si at det er noe klasseskille nar
det gjelder avislesing.

Omtrent tre av fem nordmenn leser
distriktsavis til daglig, mens hver tredje
person leser lgssalgsavisene Dagbladet
eller VG. Hver femte person leser andre
Oslo-aviser og hver tiende leser lokal-
aviser. Selv om lgssalgsavisene i stgrst
grad leses i Oslo-omrédet, leses de ogsé i
stor grad i andre deler av landet.

16 prosent leste tre aviser eller i flere pr.
dag i 1996. Dette er en lavere andel enn
tidligere ar. Det er helst menn og perso-
ner med hgy utdanning som leser mange
aviser.
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Avis

Prosent
100

40

20

Menn  Kvinner

84 85

91_

O-15ar 16244r 2544 &r 4566 &r 6779 4r

88
80 85 %5
]
Ungdoms- Vg-  Univ./-  Univ.-
skole  skole hagsk.! hogsk.ll+

1991 1992 1994 1995 1996

Prosentandel avislesere totalt ....................... 84 84 85 84 82
MENN Lo 87 86 86 85 84
KVINNET it 82 81 85 83 80
53 55 56 50 53

84 83 83 80 73

87 85 88 88 85

92 90 93 92 90

88 87 92 89 91

Ungdomsskoleniva ..........coceeeveieinicciiiiiiene 83 84 85 87 80
Videregdende SKOIe .........ccceevveieeniinciniienn 88 87 88 87 85
Universitet/hggskole | .........cccoeeeiviienicniniinnnne 95 88 93 91 88
Universitet/hggskole ll+ ........ccecovevrciicinnnnnn, 92 90 94 93 95
39 39 39 40 38

43 43 40 43 41

36 34 38 37 35

10 9 9 8 10

30 27 26 30 23

39 37 38 40 36

50 49 54 48 47

58 58 65 62 64

Ungdomsskoleniva ............cccceeeiviiviiniinnienine 37 40 41 41 37
Videregdende skole............. 43 41 43 43 40
Universitet/hggskole | 48 43 46 48 49
Universitet/hggskole I+ 51 50 46 49 47
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Avis Gjennomsnittstid pr. dag: 38 min

Prosent

100

80 ]
60 T
0 37 2 i
20 18 6

||
Distrikts-  VG/Dag- Annen Lokalavis Ingen avis 1 avis 2aviser  3aviserel. fl

avis blade! Oslo-avis

. Tabell 4. Andel som har lest ulike avistyper og antall aviser lest en gjennomsmttsﬂag 1991-
% 1996 og etter kjonn, alder, utdanning og landsdel. 1996. Prosent

Avistyper Antall aviser
Distrikts-  VG/Dag- Annen Lokal- Ingen 3 aviser
avis bladet  Oslo-avis avis avis 1avis 2 aviser el flere
64 34 20 9 16 34 30 20
61 36 17 9 16 35 30 19
62 38 21 10 15 36 30 20
59 35 22 10 16 36 31 18
57 33 23 1" 18 37 30 16
Menn ..o 59 37 25 10 16 35 31 18
KVINNET ...ooveiiiiieeiiia 56 29 20 12 20 38 29 13
34 14 8 7 47 41 11 2
47 35 15 1" 27 34 29 10
58 37 24 9 15 37 33 15
66 34 28 14 10 35 33 22
7 31 28 15 9 39 34 18
Ungdomsskoleniva ........ 66 26 9 13 21 40 31 9
Videregédende skole....... 60 36 21 12 15 38 30 17
Universitet/hggskole | .... 54 44 37 8 12 30 30 27
Universitet/hggskole 11+ . 59 4 48 9 5 28 43 24
Oslo/Akershus ............... 17 41 64 4 13 38 32 18
@stlandet ellers ............. 68 31 20 9 20 34 28 18
Agder/Rogaland ............ 73 26 10 8 19 42 27 12
Vestlandet ...........cccoce.... 66 31 5 18 19 38 33 10
Trendelag .......ccccveveneee 67 36 9 16 20 3N 30 19
Nord-Norge ........ccceeenne 68 33 4 18 20 34 30 15
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G
Minutter Minutter
Prosent- Prosent- —m8——
andel Alle Lesere andel Alle Lesere
Alle 82 38 46 Husholdningsinntekt
Under 100 000 ............c...... 81 40 50
Kjenn 100 000-199 000 84 46 55
MENN ..ot 84 4 49 200 000-299 000 83 38 46
KVINNET ....oveviiriiciciiiee 80 35 43 300 000-399 000 82 37 45
400 000-499 000 85 38 45
Alder 500 000 eller mer 84 37 44
36 6 16
74 14 19
73 18 25 Landsdel
74 27 37 Oslo/Akershus ................... 87 42 49
81 34 42 Gstlandet ellers ................. 81 36 45
89 39 44 Agder/Rogaland ... 81 39 48
91 46 51 Vestlandet ............ 81 36 45
90 47 53 Trondelag ...... . 80 39 48
91 64 71 Nord-Norge ........c.ccovurnnnn 79 32 41
Kjenn/alder Bostedsstrok
Menn Tettbygd 100 000 eller
57 11 19 flere oo 85 40 48
74 24 33 Tettbygd 20 000-99 000 ... 82 41 50
86 41 48 Tettbygd under 20 000 ..... 81 36 44
45-66 & ..o 94 50 53 Spredtbygd .........ccccereennn 81 36 45
67-79 &r o 94 69 75
Kvinner Familiefase
49 9 17 9-24 ar hos foreldre .......... 61 15 24
73 21 29 Enslige ellers 9-44 &r ......... 77 35 46
84 32 38 Enslige 45-79 &r ................ 87 52 60
87 44 51 Enslige forsergere 95 40 42
88 59 67 Gifte/samboende med
barn 0-6 &r ........ccceevvenenn. 84 35 42
Yrkesstatus (16-79 ar) Gifte/samboende med
Arbeidere ........ccocovvrinnnne 86 38 44 barn 7-17 &r c..ccoovevvinnn 91 41 45
Lavere funksjoneerer.......... 77 32 41 Gifte/samboende
Heyere funksjonzerer ......... 90 43 47 16-44 &r uten barn............. 85 35 41
Selvstendige .........cccevennnnn 84 38 45 Gifte/samboende
Elever/studenter .... 76 25 33 45-79 &r uten barn............. 92 53 57
Pensjonister ............cccceuune. 88 57 65
Hjemmearbeidende............ 88 41 47
Andre ikke-yrkesaktive ...... 67 28 43 Husholdningssterrelse
Bor alene ........coceeveiienennne 82 45 55
Utdanning (16-79 ar) 2 husholdningsmedlemmer 88 47 54
Ungdomsskoleniva ............ 80 37 46 3 husholdningsmedlemmer 80 34 43
Videregdende skole............ 85 40 47 4 husholdningsmedlemmer 80 30 38
Universitet/hggskole 1 ........ 88 49 56 5 husholdningsmedlemmer
Universitet/hggskole 1l+..... 95 47 49 eller flere ....coooovvevivinnnenn 76 29 38
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Ukeblad

Lesere en gjennomsnittsdag: 18 pSt.

e En av fem leser ukeblad daglig.
Den daglige ukebladlesingen har holdt seg ganske stabil
de siste ara, men synker noe blant de yngste.

e Dobbelt sa mange kvinner som menn leser ukeblad, eldre

kvinner leser mest.

e Personer med lav utdanning og inntekt leser mest ukeblad.

¢ Eldre leser mest familieblad.

18 prosent leste ukeblad en gjennom-
snittsdag i 1996. Det har bare vert liten
endring i andelen lesere siden 1991.
Gjennomsnittsnordmannen brukte 6
minutter til ukebladlesing pr. dag. Heller
ikke her har endringen vert stor.

Mens hver fjerde kvinne leser ukeblad en
gjennomsnittsdag, er andelen det halve
blant menn. Ungdom og eldre leser mest
ukeblad. Aller stgrst andel har kvinner i
alderen 67-79 ar. Her leser nesten halv-
parten ukeblad pr. dag, mens andelen
bare er 10 prosent blant menn i samme
aldersgruppe. Andelen som leser ukeblad,
har i de siste &ra vart noe synkende i
aldersgruppen 9-15 ar, mens den har
steget noe blant personer som er 67 ar
eller eldre.

Personer med hgy utdanning leser i
mindre grad ukeblad enn andre. Blant
personer med utdanning p& ungdoms-
skolenivé leser omtrent hver fjerde uke-
blad en gjennomsnittsdag. Blant personer
med hgyere universitets- eller hggskoleut-
danning er bare hver sjuende en ukeblad-
leser. Personer med lav husholdningsinn-
tekt leser ogsa i stgrre grad slike blad enn
personer med hgyere inntekt. Pensjonis-
ter er de mest typiske ukebladleserne.

20

Familieblad leses mer enn andre ukeblad-
typer. Over halvparten leser slike blad,
mens omtrent en tredjedel leser aktua-
litetsblad (bl.a. «Se og Hgr»). Omtrent
hver tiende ukebladleser velger henholds-
vis blad for kvinner og blad for menn.
Mannlige lesere foretrekker aktualitets-
blad og ikke uventet blad for menn, mens
kvinnene foretrekker i stgrre grad fami-
lieblad og kvinneblad.

Det er helst de unge som foretrekker
kvinneblad og blad for menn. De eldste
er de mest solide familiebladleserne,
mens de unge i stgrre grad foretrekker
aktualitetsbladene. Familiebladene har
ogsa stgrst andel av ukebladlesere med
lav utdanning. Kvinnebladene har deri-
mot stgrst leserandel blant dem med hgy
utdanning.

Norsk mediebarometer 1996



Ukeblad

Prosent
100

80- B
60 -

4 ;

24 2
1 13
1 [ 1]

21 2 19

0 Menn  Kvinner 9-15 ar 1624 4r 25—44 ar 45-664r 67-79 &r Ungdoms- Vg.-  Univ./-  Univ./-
skole  skole hagsk. hagsk.Il+

1991 1992 1994 1995 1996

21 20 22 20 18

14 15 16 13 12

27 26 27 26 24

23 24 21 18 17

27 24 26 26 21

17 19 19 15 15

20 18 20 19 16

24 19 31 32 27

Ungdomsskoleniva ...........ccccceveiniiciciineccnne 23 23 24 28 22
Videregdende skole...... 23 22 22 19 19
Universitet/hggskole | ..... 17 14 22 18 1
Universitet/hggskole ll+ ... 1" 7 17 14 13
Minutter til ukebladlesing totalt................... 8 7 7 6 6
MENN . 5 5 4 3 3
KVINNET <ot 10 9 10 10 9
8 7 5 3 4

8 8 8 5 6

7 6 6 4 4

9 7 7 7 6

1" 10 15 17 13

Ungdomsskoleniva ...........ccooeevviiniccnnnnnne 10 9 1 11 8
Videregdende skole ..........cccoveiniincicniinininnes 8 7 7 6 7
Universitet/hggskole | ........ccccooeiviiinniininnnne. 4 3 6 6 3
Universitet/hggskole I+ ..........cccccconiiicnninens 3 3 4 3 3
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Ukeblad Gjennomsnittstid pr. dag: 6 min

80t

60

4of

20

Familie- Aktuali- Blad for Blad for Andre
blad tetsblad kvinner menn ukeblad

Familie- Aktuali- Blad for Blad for Andre

blad tetsblad kvinner menn ukeblad

62 27 8 7 7

60 29 7 12 3

55 32 10 8 5

58 32 10 9 8

52 36 8 11 6

MENN ..ot 24 51 0 31 8
KVINNEr ..oooiiiiiiicce e 65 28 12 1 5
9-154ar ... 27 52 6 3 20
16-24 ar ... 31 57 1 19 5
25-44 Ar oo 38 38 15 18 5
45-66 Ar ..coveiiiiieiie e 71 27 5 6 2
67-79 &r oo 82 16 0 3 4
Ungdomsskoleniva .................... 64 37 5 3 3
Videregdende skole................... 58 36 5 14 3
Universitet/hggskole 1 ... : : : : :
Universitet/hggskole Il+............. 28 18 29 19 1
Oslo/AKershus .........ccccceeevviennane 45 32 19 7 17
Dstlandet ellers ........ccocoverrnnens 58 38 4 1" 2
Agder/Rogaland ...........c.couvene. 42 44 9 9 4
Vestlandet ...........ccccevveinenennne. 66 34 0 6 2
Tregndelag ......cccoovveveieeieiiirnn 35 36 8 17 10
Nord-Norge .........ccceevvevveveennn. 59 28 8 18 2
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Ukeblad

Minutter Minutter
Prosent- Prosent-
andel Alle Lesere andel Alle Lesere
Alle 18 6 34 Husholdningsinntekt
Under 100 000 ........cccune. 27 " 39
Kjonn 100 000-199 000 .............. 23 10 41
MeNN ....ocveeeiecicene 12 3 25 200 000-299 000 .............. 15 5 35
KVINNET .o 24 9 38 300 000-399 000 ... 16 5 32
400 000-499 000 ....... 14 4 34
Alder 500 000 eller mer ............. 1 3 23
9-12 ar 12 3 22
13-15 ar 24 5 19
16-19 ar 23 6 28 Landsdel
20-24 ar .... 19 6 33 Oslo/Akershus ................... 15 5 37
25-34 ar ... 16 4 28 @stlandet ellers ... 16 5 31
35-44 &r ... 14 4 31 Agder/Rogaland ................ 19 7 35
45-54 ar ... 15 5 36 Vestlandet .........ccocenenenns 17 6 35
55-66 ar .... 18 7 42 Trendelag 21 6 30
67-79 ar 27 13 48 Nord-Norge ........cccceeevveeee. 25 9 37
Kjonn/alder Bostedsstrak
Menn Tettbygd 100 000 eller
14 2 : flere oo 15 7 44
16 4 23 Tettbygd 20 000-99 000 ... 14 5 33
12 2 22 Tettbygd under 20 000 ..... 19 6 30
9 3 32 Spredtbygd ........ccceveneennen 19 7 36
10 4 :
Familiefase
20 5 23 9-24 ar hos foreldre .......... 19 4 23
26 9 35 Enslige ellers 9-44 &r ......... 14 3 23
18 6 34 Enslige 45-79 &r ................ 24 10 44
23 9 41 Enslige forsargere 18 4 :
43 21 50 Gifte/samboende med
barn 0-6 &r .....cocecevveerenne 17 4 25
Yrkesstatus (16-79 ar) Gifte/samboende med
Arbeidere ........cccvvninnne 16 5 32 barn 7-17 &r ..o 12 4 36
Lavere funksjonzerer.......... 25 9 35 Gifte/samboende
Heyere funksjonaerer......... 13 4 30 16-44 &r uten barn ............ 16 7 44
Selvstendige 9 4 : Gifte/samboende
Elever/studenter ................ 13 3 24 45-79 ar uten barn............. 19 8 44
Pensjonister ........c.ccovveneene. 27 12 45
Hjemmearbeidende............ 21 9 41
Andre ikke-yrkesaktive ...... 32 8 : Husholdningssterrelse
Bor alene .......ccccceveveenenene 20 8 38
Utdanning (16-79 ar) 2 husholdningsmedlemmer 20 8 42
Ungdomsskoleniva ............ 22 8 38 3 husholdningsmedlemmer 16 5 30
Videregdende skole............ 19 7 38 4 husholdningsmedlemmer 17 5 29
Universitet/hggskole I........ 11 3 26 5 husholdningsmedlemmer
Universitet/hggskole Il+..... 13 3 28 eller flere .....ccccovvvvveenennn. 15 4 25
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Tegneserieblad

Lesere en gjennomsnittsdag: 10 pSt.

Liten endring de siste ara.

Donald Duck er mest lest.

En av ti nordmenn leste tegneserieblad
en gjennomsnittsdag i 1996. Andelen har
endret seg lite de siste ara. I gjennomsnitt
leser vi to minutter i tegneserieblad pr.
dag. Ogsa dette har endret seg lite. Flere
menn enn kvinner leser tegneserieblad.

Lesing av tegneserieblad er i fgrste rekke
typisk for barn og ungdom. Mer enn 50
prosent av barna i alderen 9-12 ar leser
tegneserieblad pr. dag. Dette gjelder i
stgrst grad gutter, men jentene er nesten
like opptatt av dette. Blant personer 45 &r
eller eldre er det f& som leser slike blad.

Personer med lav utdanning leser i noe
stgrre grad tegneserieblad enn enn de
med hgyere utdanning. Andelen lesere er
likevel stgrre blant dem som tjener mye
enn blant dem som har lavere hushold-
ningsinntekt. Det er en stgrre andel
lesere i husholdninger med mange
medlemmer enn der hvor det er fa.

Donald Duck er uten sammenligning det
dominerende tegneseriebladet. Nesten tre
av fire leser dette bladet nér de leser
tegneserier. Av andre enkeltblad er det
Tommy og Tigern som star sterkest blant
leserne. Mens det er barna som helst
leser Donald Duck, faller Tommy og
Tigern mest i smak hos de unge. Donald

24

En av ti leser tegneserieblad i lagpet av en dag.

Flere menn enn kvinner leser slike blad.
Mer enn halvparten av barna leser tegneserieblad pr. dag.
Flest lesere blant dem med hgy inntekt.

Duck star sterkest blant jentene, mens det
er guttene som foretrekker Fantomet og
Tommy og Tigern. Andelen Fantomet-
lesere har gétt merkbart nedover de
seinere ara.
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Tegneserieblad

Prosent

100

80 1

60 1

40 1

20 7 5 §
0 0 o B e N

Menn  Kvinner 9-154r 16-24 &r 25-44 &r 45-664r 67-79 &r Unﬂdoms- Vq.- Univ./-  Univ./-
skole  skole hogsk.! hagsk.ll+

1991 1992 1994 1995 1996

Prosentandel tegneserielesere totalt ........... 11 10 9 1 10
MENN ...t 14 12 1 14 1"
KVINNET Lo 7 7 8 8
=15 A5 et 52 51 42 55 47
1624 8F e 20 16 13 16 17
25-44 &r 5 5 6 5 6
45-66 ar .... 1 2 1 3 0
67-T A ot 0 1 0 2 0
Ungdomsskoleniva .........ccooveeeveiiennciicnnins 6 7 4 7 7
Videregdende SKole .........coovevveininiiinnicnicinnne 7 5 6 6 5
Universitet/hggskole | ..........ocooeevenniiincninns 4 3 3 4 2
Universitet/h@ggskole ll4+ .........ccveininiencinenne 2 4 5 5 3
Minutter til tegneserielesing totalt .............. 3 3 3 3 2
MENN ..ottt 4 4 3 4 3
KVINNET ot 3 2 2 2 2
14 15 12 15 13

5 5 4 4 4

1 1 1 1 1

1 1 0 0 0

0 0 0 0 0

Ungdomsskoleniva ........ 2 3 1 1 1
Videregdende skole..... 3 2 2 1 1
Universitet/h@gskole |........c.ccceoeiiiincninininnens 1 1 1 1 0
Universitet/h@gskole I+ .........ccocooeveiiniiininnins 0 1 1 1 1
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Tegneserieblad Gjennomsnittstid pr. dag: 2 min

Prosent

100

80 73

60

40

20 12 19

3 1

Donald Fantomet  Tommy og Mikke  Andre tegne-
Duck Tigen Mus serieblad

Tommy og Andre tegne-

Donald Duck  Fantomet Tigern Mikke Mus serieblad

72 13 4 32

74 7 4 29

78 7 12 4 21

63 4 10 1 27

73 3 12 1 19

72 3 13 1 17

76 3 10 1 20

87 2 7 2 16

60 2 21 0 23

56 5 14 0 17

Ungdomsskoleniva .............. 75 4 16 0 20

Videregdende skole.............. 51 4 17 0 26

Universitet/hggskole | .......... : : : :
Universitet/hggskole Il+.......

Oslo/Akershus ............c........ 81 0 16 0 7

@stlandet ellers ................... 85 2 6 0 18

Agder/Rogaland 71 0 10 3 23

Vestlandet 66 4 17 0 33

Trendelag : : : : :

Nord-Norge .........ccccueuvnennne 50 8 12 0 17
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Tegneserieblad

i

Minutter Minutter
Prosent- Prosent-
andel Alle Lesere andel Alle Lesere
Alle 10 2 25 Husholdningsinntekt
Under 100 000................... 7 3 :
Kjenn 100 000-199 000 .... 6 1 :
MENN ..o " 3 26 200 000-299 000 .... 9 2 23
KVINNEr ...ooveeeiiiiiiiieee, 2 24 300 000-399 000 .............. 8 3 33
400 000-499 000 .............. 14 3 26
500 000 eller mer ............. 1 2 21
56 14 26
37 10 28
25 6 23 Landsdel
10 2 : Oslo/Akershus ................... 8 2 25
6 1 @stlandet ellers ................. 9 2 25
5 1 Agder/Rogaland ... 1" 3 24
0 0 Vestlandet ............ 8 2 25
0 0 Trendelag ...... 12 3 29
0 0 Nord-Norge .........cccceuvnene. 13 3 22
Kjenn/alder Bostedsstrok
Menn Tettbygd 100 000 eller
49 13 26 flere v 9 2 25
21 5 25 Tettbygd 20 000-99 000 ... 8 2 21
9 2 25 Tettbygd under 20 000 ..... 11 2 23
1 0 : Spredtbygd ..........ccooeennie 10 3 31
0 0
Familiefase
46 12 27 9-24 ar hos foreldre .......... 35 9 26
13 2 19 Enslige ellers 9-44 ar ......... 13 4 29
3 0 : Enslige 45-79 &r ................ 0 0 :
0 0 Enslige forsgrgere............... 2 1
0 0 Gifte/samboende med
barn 0-6 &r .....cocevvverennennne 7 1 14
Yrkesstatus (16-79 ar) Gifte/samboende med
Arbeidere .........ccoovereenns 7 1 barn 7-17 &r ..coovvvvn 1 0
Lavere funksjonzerer.......... 2 1 : Gifte/samboende
Heyere funksjonzerer......... 5 1 19 16-44 ar uten barn ............ 3 0
Selvstendige ........ccccceveeene. 4 2 : Gifte/samboende
Elever/studenter .... 17 4 23 45-79 ar uten barn............. 0 0
Pensjonister ..........ccccceeuenie 0 0 :
Hjemmearbeidende............ 1 0
Andre ikke-yrkesaktive....... 8 1 Husholdningssterrelse
Bor alene ........ccccoeeeiennnn. 6 2
Utdanning (16-79 ar) 2 husholdningsmedlemmer 2 0 :
Ungdomsskoleniva ............ 7 1 20 3 husholdningsmedlemmer 10 2 23
Videregéende skole............ 5 1 25 4 husholdningsmedlemmer 13 3 24
Universitet/hggskole | ........ 2 0 : 5 husholdningsmedlemmer
Universitet’hggskole I+ ..... 3 1 eller flere ....coevvervcnenne 22 5 25
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Tidsskrift Lesere en gjennomsnittsdag: 16 pSt.

Hver sjette nordmann leser tidsskrift i lopet av en dag.
Leserandelen har vzert pa samme niva de siste ara.
Leses helst av voksne menn.

Tidsskriftlesing henger sammen med hgy utdanning.
Mest slik lesing blant hgyere funksjonaerer.

Mest lesing av fagtidsskrift og hobbyblad.

Omtrent hver sjette nordmann leste tids- hobby; hjem eller fritid, mens noe mer
skrift, foreningsblad eller lignende en enn hver tiende leser fordyper seg i
gjennomsnittsdag i 1996. Dette har ikke blader om vitenskap, politikk eller kultur.
endret seg sarlig de siste ara. Heller ikke Det er ikke s& store forskjeller mellom
giennomsnittlig tid brukt til slike blad har ~ menn og kvinner nér det gjelder valg av

hatt noen endring. Dette var i 1996 blad. Mennene velger likevel i noe stgrre
5 minutter. grad blad om hobby, hjem eller fritid enn
kvinnene.

Tidsskriftlesing er mest typisk for voksne
menn, men forskjellen mellom kjgnnene
er ikke lenger s stor pé dette omradet
som den har vert tidligere. Barn leser i
langt mindre grad tidsskrift enn andre.

Utdanning har mye & si for denne type
lesning. Mens 10 prosent blant dem med
utdanning pa ungdomsskoleniva er
tidsskriftlesere pr. dag, er andelen neer-
mere 30 prosent blant dem med hgyere
universitets- eller hggskoleutdanning.
Dette gjenspeiles ogsé i at det i seerlig
grad er hgyere funksjonzrer som er
tidsskriftlesere, mens arbeidere og lavere
funksjonaerer i mindre grad leser slike
blad. Folks bostedsstrgk betyr lite for
tidsskriftlesingen; vi finner omtrent like
stor andel i storbyene som i spredtbygde
strgk.

Over halvparten av tidsskriftleserne leser

fag- eller foreningsblad en gjennomsnitts-
dag. Omtrent en av fem leser blad om
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Tidsskrift

Prosent

100

80 J
60 J
or 27 ]

23 2
0r 7 14 '8 17... 16 . 10 L : |
4 L ,—I
0 T i - .
Menn  Kvinner 9-154r 16-24 &r 25-44 &r 45-66 &r 67-79 &r Ungdoms- Vg.-  Univ./- Univ./-

skole  skole hegsk.! hagsk.ll+

1991 1992 1994 1995 1996

Prosentandel tidsskriftlesere totalt .............. 18 14 16 16 16
MENN ..o 21 18 19 20 17
KVINNET oottt 14 10 14 12 14
9 5 4 8 4

15 1" 12 15 18

19 16 18 18 17

21 19 21 18 16

16 12 17 15 23

Ungdomsskoleniva ............ccccoveviinnnncccinen " 7 9 12 10
Videregéende SKOIe .........cveveeiecrenenieneieeeeene 17 14 16 15 17
Universitet/hggskole | ... 24 25 20 23 20
Universitet/hggskole ll+..........ccoovviiiiiininnnns 35 33 36 29 27
Minutter til tidsskriftlesing totalt.................. 6 5 5 5 5
MENN L.t 7 6 7 5
KVINNET L.ttt 5 3 4 3 5
1 1 1 2 2

4 4 5 4 5

7 5 6 5 5

7 6 7 5 5

8 4 7 7 8

Ungdomsskoleniva ...........cccceovveecenniieineen 4 2 3 3 4
Videregdende skole..........ccocecvvviiniicicinnnnnne 5 5 6 5 6
Universitet/hagskole | 8 7 6 7 6
Universitet/hggskole ll+.........ccccooviiiiinninnnnn 15 1 13 6 7
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Tidsskrift Gjennomsnittstid pr. dag: 5 min

60 55

18

20 14 13

Fag-/for-

i Hobb){i/hjem/ Vitenskap/ Annet/
eningsblad fritid

politikk/kultur ubestemt

Fag-/ Vitenskap/ Hobby/ Annet/

foreningsblad politikk/kultur hjem/fritid ubestemt

56 15 20 20

61 8 24 19

52 12 25 24

55 14 18 13

54 15 21 9

56 13 14 17

38 22 20 20

64 9 21 6

59 13 16 12

49 18 12 20

Ungdomsskoleniva ................. 40 17 17 26
Videregdende skole................. 55 14 20 10
Universitet/hggskole | ............. 52 19 22 7
Universitet/hggskole I1+.......... 66 1 13 10
Oslo/Akershus ..........ccoceeene. 60 14 18 8
@stlandet ellers 58 9 18 14
Agder/Rogaland 55 15 13 18
Vestlandet ...........cooevvinennn 50 12 26 12
Trendelag ..ccoeevevevecvrieinien, 58 19 16 6
Nord-Norge .........ccccceevvveunenneen 32 27 18 23

' Tidsskriftsjanger var ikke med i undersgkelsen i 1995. Dette er tatt med i 1996-undersgkelsen.
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Tidsskrift

Minutter Minutter

Prosent- ——mm8 Prosent- ———
andel Alle Lesere andel Alle Lesere
Alle 16 5 32 Husholdningsinntekt
Under 100 000 .................. 14 5 :
Kjenn 100 000-199 000 ... 16 5 31
Menn ... 17 5 31 200 000-299 000 ... 17 6 34
KVINNEr ..., 14 5 33 300 000-399 000 ... 13 6 44
400 000-499 000 .............. 16 4 24
Alder 500 000 eller mer ............. 22 6 26
2 0 :
6 4
12 3 : Landsdel
23 8 33 Oslo/Akershus ................... 19 5 29
14 4 28 @stlandet ellers ... 15 4 27
20 6 33 Agder/Rogaland ................ 19 8 42
16 4 25 Vestlandet .........cccceevenenne. 1 4 33
15 6 39 Trgndelag ..... 19 6 32
23 8 36 Nord-Norge 12 4 31
Kjenn/alder Bostedsstrok
Menn Tettbygd 100 000 eller
3 0 : flere ..o 17 5 28
19 7 36 Tettbygd 20 000-99 000 ... 18 7 38
19 6 29 Tettbygd under 20 000 ..... 15 5 31
17 5 29 Spredtbygd .........cccevinenne 14 4 31
24 9 38
Familiefase
5 4 : 9-24 &r hos foreldre .......... 8 3 32
17 4 22 Enslige ellers 9-44 ar ......... 16 6 38
14 5 33 Enslige 45-79 &r ................ 16 5 29
14 5 33 Enslige forsgrgere............... 16 4 :
21 7 34 Gifte/samboende med
barn 0-6 &r ........cccceevnnne 21 5 24
Yrkesstatus (16-79 ar) Gifte/samboende med
Arbeidere .......ccovveirinnne 10 4 40 barn 7-17 &r oo 13 4 30
Lavere funksjonzerer.......... 14 6 : Gifte/samboende
Hayere funksjoneerer-......... 21 5 26 16-44 &r uten barn ............ 17 6 34
Selvstendige ......c..ccceeuennene. 18 7 41 Gifte/samboende
Elever/studenter ... . 17 5 27 45-79 &r uten barn ............ 20 7 36
Pensjonister .......c..cceevunene 19 7 36
Hjemmearbeidende............ 15 4 :
Andre ikke-yrkesaktive ...... 14 2 Husholdningssterrelse
Bor alene .......c.cocoveieinnee 17 6 35
Utdanning (16-79 ar) 2 husholdningsmedlemmer 21 7 36
Ungdomsskoleniva ............ 10 4 39 3 husholdningsmedlemmer 14 4 26
Videregdende skole........... 17 6 33 4 husholdningsmedlemmer 13 4 35
Universitet/hggskole I........ 20 6 29 5 husholdningsmediemmer
Universitet/hggskole Il+..... 27 7 26 eller flere ....ocovvverernnenene, 13 3 20
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Boker

Lesere en gjennomsnittsdag: 19 pSt.

En av fem leser bagker i lopet av en dag.

og eldre.

En av fem nordmenn leste i 1996 bgker
en gjennomsnittsdag. Boklesingen har
sunket noe siden 1991. Denne nedgangen
finner vi bade blant barn og eldre.
Nedgangen har funnet sted bade blant
kvinner og menn, men kvinner leser
fremdeles bgker i langt stgrre grad enn
menn. Dette gjelder pa alle alderstrinn
unntatt blant de eldste. Blant jenter og
unge kvinner leser nesten en tredjedel
bgker en gjennomsnittsdag. Dette er
dobbelt s& mye som gutter i samme
aldersgrupper.

P43 samme mate som nér det gjelder tids-
skrift, er det personer med hgy utdanning
som er de mest ivrige bokleserne. Det er
elever/studenter og hoyere funksjonarer
som i seerlig grad leser bgker, men ogsa
de hjemmearbeidende.

Vi finner en noksé tydelig forskjell i
andelen boklesere i forhold til bosted. De
som bor i storbyene, leser i stgrre grad
bgker enn dem som bor i mindre tett-
bygde og i spredtbygde strgk. Det er ogsa
tydelig at personer bosatt i Oslo/Akers-
hus er mer aktive boklesere enn dem som
er bosatt andre steder.

Romaner/noveller, altsa skjgnnlitteratur,
dominerer i boklesingen. Mer enn tre av

32

Boklesingen har gatt noe ned de siste ara, bade blant barn

Jenter og kvinner leser i storst grad boker.

Boklesing sker med gkt utdanning.

Mer boklesing i storbyene enn pa landsbygda.
Skjonnlitteratur mest lest, helst blant kvinner og de unge.

fem velger slike bgker nér de skal lese.
Det er kvinner som i stgrst grad foretrek-
ker skjgnnlitteraturen, mens menn i
stgrre grad velger bgker om samfunn/
politikk/kunst/historie og natur/teknikk/
friluftsliv. Det er helst de eldre som velger
denne type bgker, mens sarlig de unge
velger skjgnnlitteraturen. Det er eldre
som er mest opptatt av biografier/

memoarer.
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Boker

Prosent
100
80 L
60 | J
40 + .
28
23 24
20
2 F ; s 13 19 i
O ™Menn Kvinner 9-154r 16-244r 2544 &r 4566 &r 67-794r Ungdoms- Vg~ _ Univ/- Univi-
skole  skole hogsk.! hagsk.ll+

1991 1992 1994 1995 1996

Prosentandel boklesere totalt ..........ccc.coeruunee 24 21 18 19 19
MENN Lo 19 19 12 14 15
KVINNET Lo 28 24 24 24 23
915 85 e s 31 29 31 23 20
28 27 16 22 24

21 19 18 20 17

22 18 17 19 22

25 24 13 1 15

Ungdomsskoleniva ..........ccoceireencinieccines 13 16 12 12 13
Videregdende skole...........cccoveinirniciicniiennn, 22 20 15 17 19
Universitet/h@gskole |.........ccccorvvivnceniiinniieiinnnn 34 23 25 28 20
Universitet/hggskole ll+........ccoeeieenieininninnn. 33 31 22 29 28
14 13 11 12 12

1" 12 8 8 9

17 14 14 15 15

13 14 15 10 7

18 17 12 13 14

1 13 11 12 10

13 12 1 13 15

22 13 7 7 10

Ungdomsskoleniva .........ccccevveereniienieniiecine 1 9 9 9 6
Videregdende SKOIE .........coccovevieiinieneniininiens 13 12 9 10 13
Universitet/hggskole | ...........ccooevecninniincnne, 21 16 15 17 9
Universitet/hggskole ll+............coovvvvnnininnn 18 23 14 20 19
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Boker Gjennomsnittstid pr. dag: 12 min

Roman/  Biografi Samfunn/ Naturtek- Religies ~ Skuespill  Annet
novelle  memoarer politikk etc. nikk/friluft  litteratur dikt

Samfunn/
politikk/
Roman/ Biografi/ kunst/ Natur/tek-  Religigs ~ Skuespill/

novelle  memoarer historie nikk/Ariluft  litteratur dikt  Annet

66 6 5 2 5 1 8

59 9 7 5 4 1 15

65 8 7 4 2 0 13

69 5 7 6 3 1 9

61 9 6 4 4 1 14

46 1 1 9 5 1 18

71 8 4 1 4 1 "

43 5 3 5 3 - 43

76 6 2 5 - 3 8

67 9 7 5 1 1 10

60 9 9 4 7 - 1

39 21 9 - 18 3 9

Ungdomsskoleniva ........ 67 7 - 7 4 - 16
Videregdende skole....... 67 1 6 4 5 1 6
Universitet/hggskole | .... 50 12 12 4 4 - 19
Universitet/hggskole 1+ . 58 10 12 2 4 12
Oslo/Akershus ............... 63 10 5 3 5 - 14
@stlandet ellers ............. 66 9 6 7 3 - 10
Agder/Rogaland ............ 45 7 5 5 9 4 24
Vestlandet .........ccccoeu.... 62 1 5 2 4 2 15
Trendelag ....cccoovvvevnenene 54 1 14 4 4 4 "
Nord-Norge ........cccueee. 74 6 10 3 - - 6

'Boksjangertall ble i 1991 kodet i Statistisk sentralbyrd pa grunnlag av opplysning om boktittel lest. | seinere undersgkelser
er tallene basert pa svar fra intervjupersonene om sjanger pé leste bok.
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Boker

Minutter Minutter
Prosent- —04078M —— Prosent- —em8 ———
andel Alle Lesere andel Alle Lesere
Alle 19 12 61 Husholdningsinntekt
Under 100 000................... 25 18 71
Kjonn 100 000-199 000 14 9 63
MeNnN c..cooveericeie 15 9 58 200 000-299 000 . 18 10 57
KVINNEr ..o 23 15 63 300 000-399 000 19 10 51
400 000-499 000 .............. 18 10 59
Alder 500 000 eller mer ............. 25 15 59
28 9 33
10 5 :
22 1 48 Landsdel
20-24 ar 26 18 71 Oslo/Akershus ...........c...... 25 15 59
25-34 ar 18 12 65 @stlandet ellers ................. 18 10 57
35-44 &r 15 8 51 Agder/Rogaland ................ 19 14 74
45-54 ar 20 13 67 Vestlandet .........ccoverveenn. 17 10 58
55-66 ar 24 17 70 Trendelag ........ccccocevvnnnnene 17 1 62
67-79 ar 15 10 68 Nord-Norge .......ccoceueveunae 17 9 54
Kjonn/alder Bostedsstrok
Menn Tettbygd 100 000 eller
12 4 : flere oo 24 18 74
15 1 : Tettbygd 20 000-99 000 ... 21 14 64
14 8 56 Tettbygd under 20 000 ..... 18 10 54
17 9 55 Spredtbygd .........cccoeinnnne 16 9 56
19 13 68
Familiefase
28 10 38 9-24 ar hos foreldre .......... 21 10 48
33 18 55 Enslige ellers 9-44 &r ......... 20 12 60
20 12 61 Enslige 45-79 &r .......... . 21 18 89
26 20 77 Enslige forsargere 16 12 :
12 8 : Gifte/samboende med
barn 0-6 &r .....cccovveeinnnn 16 8 52
Yrkesstatus (16-79 ar) Gifte/samboende med
Arbeidere ......cccceoveiinin 1 8 69 barn 7-17 &r ..coocvevviii 20 13 67
Lavere funksjonzerer.......... 19 10 54 Gifte/samboende
Hoyere funksjonaerer-......... 21 12 56 16-44 &r uten barn ............ 14 7 48
Selvstendige .........cccceuenee 17 10 62 Gifte/samboende
Elever/studenter . 27 22 81 45-79 ar uten barn ............ 21 13 62
Pensjonister .........cccccoveuee 19 13 69
Hjemmearbeidende ........... 22 14 65
Andre ikke-yrkesaktive ...... 1 6 : Husholdningsstarrelse
Bor alene ..., 19 15 77
Utdanning (16-79 ar) 2 husholdningsmedlemmer 21 13 59
Ungdomsskoleniva 13 6 50 3 husholdningsmedlemmer 18 1 59
Videregdende skole 19 13 68 4 husholdningsmedlemmer 18 11 63
Universitet/hggskole I ........ 20 9 47 5 husholdningsmedlemmer
Universitet/hggskole Il+..... 28 19 69 eller flere ..cccoovvvvvienenne. 20 9 48
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Plate, kassett, CD

Lyttere en gjennomsnittsdag: 37 pSt.

¢ Nesten fire av ti lytter til plater, kassetter eller CD-er i

lopet av en dag.

37 prosent, eller nesten fire av ti nord-
menn lyttet til plater, kassetter eller
CD-er en gjennomsnittsdag i 1996.
Lytterandelen pa slikt utstyr har variert
noe de siste ra, men har holdt seg noksa
stabil fra 1995 til 1996.

Menn og kvinner har omtrent like stor
lytterandel, og bruker ogsd omtrent like
mye tid pa dette. Det er sarlig ungdom
som bruker tid pé plater og kassetter.
Blant ungdom i alderen 16-19 ar er det
hele atte av ti som lytter pa slikt utstyr i
lgpet av dagen. Denne aldersgruppen
bruker i gjennomsnitt mer enn en og en
halv time p& dette pr. dag.

Det er ikke stor forskjell mellom utdan-
ningsgruppene nér det gjelder lytting pa
plater og kassetter. Heller ikke hushold-
ningsinntekten har noen klar betydning.
Det er sarlig elever og studenter som er
aktive lyttere.

CD-spilleren er det helt dominerende
avspillingssystemet ni. Atte av ti bruker
denne teknikken, som har hatt en betyde-
lig pkning de siste &ra, pa bekostning av
kassettspilleren. Det er serlig de unge
som bruker CD-spiller. I aldersgruppen
16-24 ar er det mer enn ni av ti som
bruker dette avspillingssystemet. I alders-

36

Det er i saerlig grad ungdommen som lytter.

Menn og kvinner lytter omtrent like mye.
Utdanning har liten betydning for slik lytting.
Atte av ti bruker CD-spiller som avspillingssystem.

gruppen 67-79 &r er det derimot fremde-
les kassettspilleren som dominerer. Blant
dem er ogsé platespilleren i noksé aktivt
bruk.

Norsk mediebarometer 1996



Plate, kassett, CD

Prosent
100

80
60

40

20

—l

Menn  Kvinner 9-15ar 1624 &r 25-44 ér 4566 ar 67-79 &r Ungdoms- V% hUni\{(.ll- hunix'lll-
ogsk.| hagsk.Il+

skole  skol

1991 1992 1994 1995 1996

Prosentandel lyttere totalt..........cceceurvrcnnnes 43 38 a4 38 37
MENN L. 43 38 43 38 36
KVINNET w.ooiiiiiiiieicecce e 43 38 44 38 38
69 71 67 67 64

73 72 75 68 70

47 40 44 43 39

22 18 26 17 20

9 7 9 10 9

Ungdomsskoleniva ...........coevevivcennnicniniaenennn, 37 28 37 27 33
Videregaende skole....... 40 37 39 34 33
Universitet’hggskole | ....... 41 35 47 44 36
Universitet/hggskole fl+ ..o 41 36 46 44 35
Minutter til lytting totalt ...........ccccvvrcnrcncanne 40 32 38 31 30
MENN L.ttt 40 31 38 33 29
KVINN@T .ottt 40 33 39 28 31
63 45 46 34 35

89 86 84 74 81

39 33 37 34 30

15 11 18 11 14

5 3 7 9 4

Ungdomsskoleniva ... 35 26 36 22 32
Videregdende skole ..o 41 35 35 30 30
Universitet/hggskole | 35 23 45 37 33
Universitet/hggskole I+ 24 33 38 36 24
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Plate, kassett, CcD Gjennomsnittstid pr. dag: 30 min

Prosent
100

80

80

60

40

20
5

CD-spiller Kassett- Platespiller

spiller

S
CD-spiller Kassettspiller Platespiller
60 56 7
79 38 7
80 36 5
MENN L.t 82 33 6
KVINNET . 78 39 4
915 8F e 81 38 1
1624 81 .ottt 93 30 6
25-44 AT oo 80 36 6
B5-66 AT .o e 65 41 4
B7-79 AT oot e 37 58 27
UNgdomssKOIENIVA .......cccceveviiriienieisie e 78 40 8
Videregdende SKOIE ........ccoeeereieinriecesceee e 78 37 4
Universitet/h@gskole |........ccoovevivviviiiiciicccce 81 31 8
Universitet/h@gskole I+ .........ccoovvveeiviivenieiceee 86 27 7
OSIO/AKEISRUS ...t 82 29 3
Bstlandet ellers ......cocoveveveiveiiie e 77 42 7
Agder/Rogaland ..........ccccceieriinieinieee e 80 39 7
VEStlandet ......cooviviiieiececee e 80 34 2
TraNAEIAG .. e 87 36 7
NOFA-NOIGE ...ttt 76 39 6
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Plate, kassett, CD

Minutter Minutter
Prosent —m8M8¥ — Prosent- ——mem8e——
andel Alle Lyttere andel Alle Lyttere
Alle 37 30 82 Husholdningsinntekt
Under 100 000 .................. 48 53 11
Kjonn 100 000-199 000 .... 26 22 86
MENN .ot 36 29 82 200 000-299 000 .... 35 28 79
KVINNET ...coviiieiiirreiiceien, 38 31 82 300 000-399 000 .... 34 22 66
400 000-499 000 .............. 38 29 76
Alder 500 000 eller mer ............. 44 30 70
912 80 oo 56 21 40
13-15 85 woieeereeeee 75 52 70
16-19 & oo 81 94 115 Landsdel
20-24 ar ... 59 70 118 Oslo/Akershus .........c..c...... 37 30 81
25-34 8r i 44 38 85 @stlandet ellers ................. 35 27 77
33 23 68 Agder/Rogaland ................ 34 27 78
23 15 67 Vestlandet . 38 32 85
16 12 71 Trendelag 48 39 85
9 4 : Nord-Norge .......ccccovueuennne 36 33 93
Kjonn/alder Bostedsstrok
Menn Tettbygd 100 000 eller
9-15 ar 59 29 50 flere ..o 43 36 85
16-24 ar 70 83 118 Tettbygd 20 000-99 000 ... 36 29 79
25-44 &r 37 29 80 Tettbygd under 20 000 ..... 38 31 82
45-66 &r 19 12 66 Spredtbygd .......ccccoviriennnen. 32 26 81
67-79 a&r 10 5 :
Kvinner Familiefase
9-158r i, 69 41 61 9-24 &r hos foreldre .......... 69 58 85
16-24 8r .o 69 79 115 Enslige ellers 9-44 &r ......... 44 51 115
25-44 8r oo 41 32 77 Enslige 45-79 &r ....cc.coc.... 15 15 94
22 15 69 Enslige forsgrgere............... 34 31 :
7 4 : Gifte/samboende med
barn 0-6 &r ......ccccevvvinne 39 26 68
Yrkesstatus (16-79 ar) Gifte/samboende med
Arbeidere ........ccocoevrvennne. 33 29 88 barn 7-17 &r ..o 32 20 64
Lavere funksjonaerer 39 35 87 Gifte/samboende
Heyere funksjonaerer......... 34 23 69 16-44 &r uten barn ............ 44 40 90
Selvstendige ...........ccceueeee 24 22 91 Gifte/samboende
Elever/studenter ................ 77 90 117 45-79 &r uten barn............. 16 8 52
Pensjonister ...........ccocceeee 12 8 69
Hjemmearbeidende............ 41 40 96
Andre ikke-yrkesaktive ...... 29 36 : Husholdningsstarrelse
Bor alene .......ccccoeveveiennnnee 30 32 105
Utdanning (16-79 ar) 2 husholdningsmedlemmer 23 17 75
Ungdomsskoleniva ............ 33 32 97 3 husholdningsmedlemmer 40 32 80
Videregéende skole............ 33 30 90 4 husholdningsmedlemmer 46 36 79
Universitet/hggskole | ........ 36 33 91 5 husholdningsmedlemmer
Universitet/hggskole Il+..... 35 24 67 eller flere .....occovviveinennn 54 42 80
Norsk mediebarometer 1996 39



Video

Seere en gjennomsnittsdag: 9 pSt.

* Fzerre enn hver tiende nordmann ser video i lgpet av en

dag.

¢ Videoseingen har veert stabil de siste ara.
e Gutter ser fremdeles mest, men andelen seere blant dem

har sunket.

¢ Andelen videoseere er noksa jevn i ulike yrkes-,
utdannings- og inntektsgrupper.

e Like mange ser pa opptak fra fjernsynet som kjope-/leie-
video, de unge ser mest av det siste.

Faerre enn én av ti sa pé video en
gjennomsnittsdag i 1996. Det var omtrent
samme andel av befolkningen som de
siste dra. Gjennomsnittstiden brukt til
video er ogsé noksé stabil. Den var i 1996
pa 7 minutter.

Menn har generelt sett mer pé video enn
kvinner. Denne tendensen eksisterer
fremdeles, men er ikke s pafallende som
tidligere. Det er fremdeles barn og unge
som ser mest pa video, men forskjellen
mellom dem og de voksne er ikke s& stor
som den var pa begynnelsen av 1990-
tallet. Guttene er de ivrigste videoseerne.
Blant gutter i aldersgruppen 16-24 ar er
andelen videoseere pr. dag pa 22 pro-
sent, blant jentene i samme aldersgruppe
er andelen 12 prosent.

Elever/studenter, hjemmearbeidende og
andre ikke-yrkesaktive ser noe mer pa
video enn andre. Det er dessuten noe
stgrre andel videoseere i husholdninger
med mange medlemmer enn hvor det er
bare en eller to.

Det er en stgrre andel som ser pé kjgpe-
eller leiefilm enn det er som ser pa
opptak av TV-program nér de ser video.
Omtrent én av sju ser pa egenproduserte
videoopptak. Det er mennene og de unge
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som i stgrst grad ser pa kjgpe-/leievideo
framfor opptak fra fjernsynet. Middelald-
rende er de som ser mest pa egenprodu-
serte videoopptak.
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Video

Prosent

100

80 | J
il ]
o 1

20 17
0F 4 - s, 6 8 I 7]
Menn  Kvinner 9-154r 1624 4r 2544 &r 4566 4r 67-79 &r Ungdoms- Vg.-  Univ/- Univ./-

skole  skole hagsk.! hagsk.Il+

1991 1992 1994 1995 1996

Prosentandel videoseere totalt ..................... 10 10 11 8 9
12 12 12 8 10

8 8 9 7 8

915 8F et 27 21 22 18 20
1624 8 oo 18 18 18 12 17
8 10 10 7 9

4 5 5 4 4

2 3 1 3 1

Ungdomsskoleniva ..o, 6 10 10 4 6
Videregaende skole....... 9 9 9 7 8
Universitet/hagskole I ... 5 5 7 5 1
Universitet/hggskole Il+ 10 7 9 9 7
Minutter videoseing totalt..........cccccevvinrcnanne 8 7 8 5 7
MEBNN L.ttt 1" 10 9 6 8
KVINNET ©ociiiiiiiiiiincenic e 5 6 5 6
915 BF ot 22 15 13 12 12
1624 AT oot 17 19 16 11 17
6 6 7 4 6

2 3 3 2 3

1 1 0 2 1

Ungdomsskoleniva 6 8 8 3 5
Videregdende skole 8 8 7 4 7
Universitet/h@gskole | .......ccccoevevinninineninenne 5 2 5 4 10
Universitet/hagskole l+ .......coovveiiiiniiiiiiniinnns 5 3 6 7 6
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Video Gjennomsnittstid pr. dag: 7 min

Prosent
100
80
60 59
40
20 16
T hgen e

Egenprodusert Opptak av Kigpe-/leie-

video TV-program videofilm

1907 s 13 44 44
1902 e 15 41 44
1994 oo 9 41 52
1995 s 14 51 48
1996 ..t 16 40 59
IMEBNIN e 12 37 64
KVINNET L.t 22 43 52
915 8F e 12 39 59
1624 81 oo s 1" 30 80
25-44 AT oo 21 38 54
4566 8T ..o e 18 64 32
B7-T 8T et : : :
Ungdomsskoleniva .........cccoeveeiiieeiiiciceeeee e 10 41 68
Videregdende SKOle ........cocooeiveniinieinecieecen 18 37 60
Universitet/hggskole | ..........cccoovereinenneisicincrane : : :
Universitet/h@gskole i+ ..o 14 57 53
OSIO/AKEISRUS ... 12 46 51
@stlandet ellers ........cccoevevivieneiii e 15 40 60
Agder/Rogaland ............ccoceeieiiiininiiece e, 26 34 56
VeStlandet .......c.oveverieiiieiceece s : : :
TraNdelag .c..ooveeeieieece e : : :
NOFA-NOIGE ..ottt 27 27 61
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Video

Minutter Minutter
Prosent- Prosent-
andel Alle Seere andel Alle Seere
Alle 9 7 76 Husholdningsinntekt
Under 100 000 .........cccouee 7 5
Kjonn 100 000-199 000 .............. 4 3 :
MeNN ..o 10 8 77 200 000-299 000 .............. 10 8 76
KVINNEr ....cocvriciiirinircane, 8 6 74 300 000-399 000 .............. 8 6 74
400 000-499 000 .............. 12 7 60
500 000 eller mer ............. 9 7 86
17 1 62
22 13 58
17 15 86 Landsdel
17 19 113 Oslo/Akershus ...... 8 6 75
1" 8 72 @stlandet ellers ... 10 8 75
7 5 71 Agder/Rogaland ................ 8 6 78
4 3 : Vestlandet ........cccceenennne 6 4 62
4 2 Trgndelag 8 6 :
1 1 Nord-Norge ........cccceceveeene 14 12
Kjenn/alder Bostedsstrok
Menn Tettbygd 100 000 eller
9-15 ar 23 14 63 flere ..o 9 7 75
16-24 ar 22 23 104 Tettbygd 20 000-99 000 ... 7 7 94
9 6 71 Tettbygd under 20 000 ..... 8 6 74
4 2 : Spredtbygd ... 1 8 72
3 2
Familiefase
17 9 56 9-24 &r hos foreldre .......... 19 15 76
12 12 : Enslige ellers 9-44 &r ......... 10 8 84
9 7 72 Enslige 45-79 &r ................ 2 1 :
4 3 : Enslige forsargere............... 0 0
0 0 Gifte/samboende med
barn 0-6 &r ......ccccevveincnns 13 10 75
Yrkesstatus (16-79 ar) Gifte/samboende med
Arbeidere .........cocvevrieinnnn. 8 7 97 barn 7-17 &r e 3 2
Lavere funksjonzerer.......... 9 7 : Gifte/samboende
Heyere funksjonzerer......... 7 5 73 16-44 ar uten barn ............ 12 10
Selvstendige .......cccoeveeene. 6 3 : Gifte/samboende
Elever/studenter ................ 13 1" 45-79 &r uten barn ............ 4 3
Pensjonister .......ccccccevenunne 4 2
Hjemmearbeidende............ 15 15
Andre ikke-yrkesaktive...... 19 1 Husholdningsstorrelse
Bor alene .......cccceeeeveennen. 4 3 :
Utdanning (16-79 ar) 2 husholdningsmedlemmer 7 5 75
Ungdomsskoleniva ............ 6 5 77 3 husholdningsmedlemmer 12 10 78
Videregéende skole........... 8 7 80 4 husholdningsmedlemmer 10 8 79
Universitet/hggskole | ........ 11 10 : 5 husholdningsmedlemmer
Universitet/hggskole Il+..... 7 6 83 eller flere ....ocovvvvevennnnnnne 12 9 71
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Radio

Lyttere en gjennomsnittsdag: 59 pSt.

Tre av fem nordmenn lyttet p radio en
gjennomsnittsdag i 1996. Det har vart en
nedgang i lytterandelen fra aret for.
Nedgangen gjelder sarlig barn og unge,
men ogsé i noen grad de voksne. P&
lengre sikt har det ogsa veert nedgang i
lytterandelen blant de eldre. Den gjen-
nomsnittlige radiolyttertid har ogsa gatt
ned. Den var for befolkningen som helhet
Pa 84 minutter i 1996, alts i underkant
av en og en halv time. Menn har en noe
stgrre lytterandel enn kvinnene. Kvin-
nene pa sin side lytter lenger nér de forst
slar pa radioen.

Barn og unge lytter mindre pa radio enn
de voksne, og guttene i noe mindre grad
enn jentene. Blant menn er det likevel
aldersgruppen 16-24 &r som bruker mest
tid pa radiolytting ndr de sl&r den pé.
Blant kvinnene er det aldersgruppen 67-
79 ar som lar radioen sté pé lengst.

Personer med hgyere utdanning har like
stor lytterandel som andre, men de
bruker minst tid til lyttingen. Hushold-
ningsinntekt betyr lite for Iytterandelen,
men de som tjener mest bruker minst tid
til slikt.

Det er ingen sammenheng mellom lytter-
andel og den landsdel man bor i. Vi
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Tre av fem lytter til radio i lopet av en dag.
Radiolyttingen har gatt noe ned.

Barn og unge lytter mindre enn voksne.
Storbyboere bruker mindre tid til lytting enn andre.
NRK har synkende lytterandel, men ikke P4.

finner heller ingen sammenheng med
bostedsstrgk, men folk i storbyene har
tydeligvis mindre tid til radiolytting.

NRKs program 1 har fremdeles den
viktigste plassen som rikskanal. Men
andelen nordmenn som lytter til NRK
synker. Den kommersielle kanalen P4
holder seg derimot pa samme niva i
befolkningen, og har né en stgrre andel
enn NRKs program 2 og program 3 til
sammen. Narradioene har tydeligvis ogsa
tapt lyttere til P4.

Menn og kvinner lytter i omtrent like stor
grad pé de forskjellige kanalene, men
NRKs P3 har en stgrre lytterandel blant
mennene. Det er P3 som i stgrst grad nar
de unge, mens P1 helst ndr de middelald-
rende og eldre. P4 har stgrst lytterskare
blant de yngre voksne. P2 har i sarlig
grad en stor lytterandel blant de hgyt
utdannede i forhold til de andre radio-
kanalene. Den har ogsé i serlig grad
lyttere i Oslo/Akershus. Narradioene har
ogsa stgrst lytterandel i Oslo-omrédet.
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Radio

Prosent
100

80
67 n 66 T

60 62 60 61 60

60

40

20

Menn  Kvinner 9-15ér 16-24 &r 25-44 &r 45-66 ar 67-79 &r Ungdoms- Vg.-  Univ./- = Univ./-
skole  skole hagsk.! hagsk.Il+

1991 1992 1994 1995 1996

71 65 67 66 59

73 68 69 67 60

69 63 65 65 57

47 34 39 42 32

67 63 63 65 53

73 68 73 67 62

79 73 73 74 67

75 68 64 60 60

Ungdomsskoleniva ...........ccccooveueeinnnicininnen 68 66 63 63 61
Videregdende skole ... 75 69 71 68 60
Universitet/hagskole | ..........cccoovvienniccecninnn. 77 71 72 74 71
Universitet/hggskole ll+........ccoeeieriiccininnnn 79 72 76 74 66
Minutter til radiolytting totalt ...................... 106 91 96 99 84
MENN L.t e 103 88 95 93 76
KVINNET 1 110 94 96 105 91
39 24 25 32 21

109 86 92 95 79

112 96 110 106 85

123 109 106 116 100

109 97 98 100 102

Ungdomsskoleniva 115 97 93 108 97
Videregdende skole 121 105 119 115 98
Universitet/h@gskole | .........cccoevvvvenincncnennnnns 98 91 98 91 98
Universitet/hggskole ll+ ..o 103 73 77 88 64
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Radio Gjennomsnittstid pr. dag: 84 min

Prosent

100
ot

60

38

4F

20F

NRK P1 NRK P2 NRKP3  NRK totalt P4 Neerradio  Andre kan.

NRK NRK NRK NRK Naer- Andre

P1 P2 P3 totalt P4 radio kanaler

42 25 . 57 . 23 2

38 24 . 50 . 23 1

31 7 1 46 18 13 1

30 8 13 45 21 15 1

27 5 10 38 21 13 1

27 7 12 42 21 13 1

27 4 7 34 21 12 1

4 1 17 20 13 4 1

8 3 25 31 23 15 2

21 4 9 32 30 14 1

45 9 2 50 19 14 1

48 6 2 53 5 10 2

Ungdomsskoleniva .......... 32 2 9 41 18 16 1
Videregdende skole.......... 29 4 8 38 24 14 1
Universitet/hggskole | ...... 30 8 10 43 26 19 2
Universitet/hggskole I1+... 31 14 9 46 22 8 2
Oslo/Akershus ................. 19 8 8 30 24 21 3
@stlandet ellers ............... 26 3 1" 39 25 10 1
Agder/Rogaland ... 25 6 7 34 16 15 2
Vestlandet ..........ccoceennenn. 35 5 9 44 21 1 0
Trandelag .......cccoovevrnnnee. 33 6 " 47 16 9 1
Nord-Norge .........ccccvvvenee. 32 3 12 44 15 4 0
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Minutter Minutter
Prosent- —e0e8 7 Prosent- —m8M8M8 ——
andel Alle Lyttere andel Alle Lyttere
Alle 59 84 143 Husholdningsinntekt
Under 100 000 ...........c.c.... 64 121 188
Kjenn 100 000-199 000 .............. 58 103 177
MENN c.viieieeeeceae 60 76 127 200 000-299 000 .............. 57 80 142
KVINNEr ..veviiiciciieeeee 57 91 159 300 000-399 000 61 88 144
400 000-499 000 57 67 119
Alder 500 000 eller mer 64 73 115
23 10 43
44 35 80
54 57 106 Landsdel
53 99 186 Oslo/Akershus ..... 60 82 139
60 82 137 @stlandet ellers ...... 59 93 158
63 89 140 Agder/Rogaland .. 55 74 136
68 95 140 Vestlandet ......... 61 82 134
66 108 164 Trendelag ..... 63 89 141
60 102 171 Nord-Norge ........ccceeervenene 52 74 140
Kjenn/alder Bostedsstrok
Menn Tettbygd 100 000 eller
28 13 46 flere .o 56 70 124
55 82 150 Tettbygd 20 000-99 000 ... 54 79 147
67 85 128 Tettbygd under 20 000 ..... 59 90 152
68 87 129 Spredtbygd ........cccvveninenn. 62 85 137
59 75 129
Kvinner Familiefase
9-15 ar 37 29 80 9-24 &r hos foreldre .......... 42 44 105
16-24 ar ... 52 75 145 Enslige ellers 9-44 &r ......... 62 97 155
25-44 &r ... 56 85 151 Enslige 45-79 &r ......... 67 125 191
45-66 ar .... 67 112 170 Enslige forsergere............... 51 88 :
67-79 ar 61 128 211 Gifte/samboende med
barn 0-6 &r ...ccoceveviienen. 63 80 128
Yrkesstatus (16-79 ar) Gifte/samboende med
Arbeidere ........cccevevrenennn. 65 103 159 barn 7-17 &r oo 62 86 138
Lavere funksjoneerer.......... 68 117 173 Gifte/samboende
Heyere funksjonaerer......... 66 78 118 16-44 ar uten barn ............ 50 79 157
Selvstendige 58 101 176 Gifte/samboende
Elever/studenter ... 49 57 115 45-79 ar uten barn ............ 66 93 141
Pensjonister 60 107 178
Hjemmearbeidende............ 48 87 180
Andre ikke-yrkesaktive ...... 65 114 182 Husholdningssterrelse
Bor alene .......c.coeeniiinnne 66 112 172
Utdanning (16-79 ar) 2 husholdningsmedlemmer 60 87 145
Ungdomsskoleniva ............ 61 97 160 3 husholdningsmedlemmer 60 89 147
Videregdende skole........... 60 98 164 4 husholdningsmedlemmer 58 76 131
Universitet/hagskole | ........ 71 98 139 5 husholdningsmedlemmer
Universitet/hggskole Il+..... 66 64 97 eller flere ...ccovvvvevvvieieienn, 47 53 112
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Fjernsyn

Seere en gjennomsnittsdag: 82 pSt.

Omtrent fem av seks nordmenn sa pa
fjernsyn en gjennomsnittsdag i 1996.
Dette er en noe lavere seerandel enn aret
for. Ogsa tid brukt til fjernsynsseing gikk
ned, fra 124 minutter i 1995 til 117
minutter i 1996. Det er bare blant perso-
ner som er 67 ar eller eldre at tiden til
fijernsynsseing ikke har gétt ned.

Andelen fjernsynsseere er stgrst blant
barn og ungdom og blant de eldste.
Likevel er det de yngste, dvs. i alders-
gruppen 9-12 ar, som bruker minst tid
foran fjernsynsskjermen. Mens de i
gjennomsnitt bruker 1 time og 29 minut-
ter, bruker personer i aldersgruppen 67-
79 &r hele 2 timer og 42 minutter, altsd
nesten dobbelt sd mye.

Andelen som ser pa fjernsyn pr. dag er
ikke sa forskjellig mellom personer i ulike
utdanningsgrupper. Likevel bruker de
med hgy utdanning mindre tid enn andre
til fjernsynsseing. Folk med hgy hushold-
ningsinntekt bruker ogs& mindre tid til
slikt enn dem med lavere inntekt. Storby-
boere har en noe mindre seerandel enn
folk i andre bostedsstrgk. Hjemme-
arbeidende og pensjonister ser mer pa
fijernsyn enn de som er i arbeidslivet eller
under utdanning.
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Fem av seks ser pa fjernsyn i lgpet av dagen.

Noe mindre fjernsynsseing i 1996 enn aret for.

Barn bruker minst tid til fjernsynsseing.

NRK har lavere seerandel enn andre kanaler til sammen.
NRK blir mest sett av eldre, TV3 mest av barna.

NRK 1s seerandel har gatt noe ned det
siste aret, men er fremdeles den domine-
rende kanalen. NRKs nye kanal NRK TO
nér derimot ikke mer enn 10 prosent av
befolkningen pr. dag. Totalt har NRK en
mindre seerandel enn andre kanaler til
sammen. TV2 har gkt sin seerandel grad-
vis og den fanger nd opp halvparten av
befolkningen daglig. Det har bare veert
liten endring for TVNorges seerandel,
men TV3 har hatt en liten gkning. Svensk
fijernsyn har de sista &ra hatt en jevn
nedgang i seerandelen blant nordmenn
og fanger né opp bare 2 prosent av
seerne.

Det er ikke sa store forskjeller i kanal-
valget mellom menn og kvinner, men TV2
har en overvekt av mannlige seere. For
TVNorges del er det kvinnene som
dominerer. NRK 1 er den kanalen som i
stgrst grad fanger opp de middelaldrende
og eldre. TV3 er kanalen som i stgrst grad
har barn blant sine seere. TV2 og
TVNorge fanger i stgrre grad opp hele
familien som sin seergruppe. TV3 og
TVNorge har i mindre grad folk med
hgyere utdanning blant sine seere enn de
andre kanalene har.

Norsk mediebarometer 1996



Fjernsyn

1(I;(r)osem
88 90
83 - 82 83 83 82 79

80 = . 75 ]

60 J

40 J

20 J

0 Menn  Kvinner 9:15 ar 16:é4>5r 2544 ar 45-66 ar 67-79 ar Ungdoms- Vg.-  Univ./-  Univ./-

skole  skole hagsk. hagsk.li+

1991 1992 1994 1995 1996

Prosentandel fjernsynsseere totalt............... 81 80 82 84 82
MENN ot 82 81 84 85 83
KVINNET L.ttt 81 78 81 83 81
83 89 93 90 88

74 71 74 82 82

80 76 80 80 77

82 83 84 86 83

90 86 88 88 90

Ungdomsskoleniva ..........ccoccovveveinnniciccnen 83 82 80 84 83
Videregdende skole..... 81 78 82 84 82
Universitet/haggskole I ...... 85 77 80 77 75
Universitet/hggskole 11+ 75 74 79 84 79
Minutter til fjernsynsseing totalt.................. 114 108 113 124 117
MENN (..t 116 115 121 128 120
KVINN@T Lottt 113 101 105 121 114
915 AI et 90 97 110 106 104
99 96 94 126 112

25-84 A0 ceoviiieie 112 99 109 113 107
45-66 8T ..o 123 119 124 131 118
67-TD A oot 152 138 136 162 162
Ungdomsskoleniva .........c..ccveveienenenencncninneens 137 126 115 142 136
Videregdende skole............... 118 108 119 131 121
Universitet/hggskole I ............. 107 102 116 109 112
Universitet/hggskole 1+ 87 90 89 103 96
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Fjernsyn Gjennomsnittstid pr. dag: 117 min

Prosent

100
80 4

60F 55 57 J

20 13 12 )
2 1 !

NRK1  NRKTO NRKtotalt Andretotat  TV2 TVNorge TV3  Svensk TV Lokal-TV Andre kanaler

10

NRK NRK  NRK Andre TV- Svensk  Lokal- Andre

1 TO' totalt totalt Tv2 Norge TV3 v TV  kanaler

74 24 . 9 7 6 2 8

67 35 23 12 9 4 1 9

58 56 42 12 7 3 1 7

. . 62 65 55 14 9 4 1 8

55 10 57 63 50 13 12 2 1 7

MENN ..o 56 10 58 65 52 " 13 2 1 9
KVINNEr ..c.cvivviriiiiicnnes 5 11 56 61 48 15 1 2 5
9-15 & oo 44 6 45 79 56 13 19 1 1 13
16-24 85 o 28 12 32 73 58 17 18 0 0 10
25-44 ar ... 51 7 52 59 49 12 11 2 1 6
45-66 & .coovieee 68 15 68 57 44 12 8 2 0 7
67-79 80 ot 83 12 84 63 56 14 7 5 1 4
Ungdomsskoleniva .......... 54 9 56 67 54 17 12 2 1 6
Videregéende skole.......... 57 12 59 63 50 14 12 2 1 6
Universitet/hggskole | ...... 58 9 59 54 45 10 1 4 0 6
Universitet/hggskole I+ ... 59 12 60 55 45 8 7 2 1 7
Oslo/Akershus ................. 53 13 54 59 44 14 17 4 0 7
stlandet ellers ... 54 12 57 65 48 15 13 4 1 10
Agder/Rogaland .. 5 1 56 59 49 13 9 0 1 8
Vestlandet ........cccoveenee. 55 8 57 65 58 9 6 0 1 5
Trgndelag ...ccooevvrieinnnen, 60 7 62 63 52 13 12 1 0 6
Nord-Norge .........ccceeuee. 60 9 61 69 58 " 9 0 0 5

! Tall for NRK TO gjelder fra september 1996.
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Fjernsyn

S

Minutter Minutter

Prosent- ——8 —— Prosent- —mM
andel Alle Seere andel Alle Seere
Alle 82 117 143 Husholdningsinntekt
Under 100 000 .................. 77 120 156
Kjonn 100 000-199 000 .... 83 147 176
MENN ...veevieeceeeeee e, 83 120 145 200 000-299 000 .... 82 120 145

81 114 140 300 000-399 000 85 114 134
400 000-499 000 83 110 132

Alder 500 000 eller mer ............. 81 107 132

87 89 104

89 122 137

86 113 132 Landsdel

Kvinner ...

78 111 142 Oslo/Akershus ................... 78 112 145
78 105 136 @stlandet ellers ................. 83 118 142
76 108 142 Agder/Rogaland ................ 80 115 144
82 114 139 Vestlandet ..., 84 113 135
84 125 149 Trandelag .......ccccovvveuennnne 83 127 154
90 162 181 Nord-Norge ......cccccceveeveen 87 124 143
Kjenn/alder Bostedsstrok
Menn Tettbygd 100 000 eller
89 114 130 flere v 78 113 146
81 102 125 Tettbygd 20 000-99 000 ... 79 124 157
76 111 146 Tettbygd under 20 000 ..... 84 116 139
85 123 145 Spredtbygd ........cccccovninnnne. 85 117 139
94 168 181
Familiefase
87 95 109 9-24 &r hos foreldre .......... 87 105 121
83 122 148 Enslige ellers 9-44 &r ......... 67 97 143
77 102 132 Enslige 45-79 &r ................ 83 134 162
81 114 141 Enslige forsergere............... 74 111 151
86 156 181 Gifte/samboende med
barn 0-6 &r ...c.cvevveine 86 110 128
Yrkesstatus (16-79 ar) Gifte/samboende med
Arbeidere ..o 77 114 147 barn 7-17 &r .o 80 119 149
Lavere funksjonzerer.......... 78 103 132 Gifte/samboende
Hayere funksjonzerer......... 81 108 134 16-44 ar uten barn............ 75 114 151
Selvstendige ......coeeveeennnen 76 87 115 Gifte/samboende
Elever/studenter .... 82 109 133 45-79 &r uten barn ............ 86 134 156
Pensjonister .............. 87 160 183
Hjemmearbeidende ........... 83 135 163
Andre ikke-yrkesaktive....... 87 116 138 Husholdningsstarrelse
Bor alene ......ccccoceveeeennnn, 75 116 155
Utdanning (16-79 ar) 2 husholdningsmedlemmer 84 135 162
Ungdomsskoleniva ............ 83 136 163 3 husholdningsmedlemmer 81 109 134
Videregdende skole........... 82 121 147 4 husholdningsmedlemmer 85 109 129
Universitet/hggskole | ........ 75 112 150 5 husholdningsmedlemmer
Universitet/hggskole ll+..... 79 96 122 eller flere ......ccoovvvninnnnn. 83 106 127
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Hjemme-PC

Brukere en gjennomsnittsdag: 12 pSt.

hogyere utdanning.

En av ti bruker hjemme-PC pr. dag.

Andelen som bruker PC hjemme, er noksa stabil.
Menn er i storre grad brukere enn kvinner.
Hjemme-PC brukes szerlig av unge gutter og folk med

e  PC-en brukes mest hjemme til underholdning.

I overkant av hver tiende nordmann
bruker hjemme-PC en gjennomsnittsdag.
Til tross for at antallet PC-er til privat
bruk er gkende, har bruken av slikt utstyr
endret seg lite det siste aret. Heller ikke
tiden som brukes til slikt, har endret seg
mye.

Menn bruker slikt utstyr i mye stgrre grad
enn kvinner. Dette gjelder i alle alders-
grupper opp til pensjonsalderen, hvor
sveert fa bruker hjemme-PC pr. dag. Det
er szrlig blant gutter at hjemme-PC-
bruken er sarlig utbredt. Men ogsé blant
kvinnene er det de unge som er mest
aktive pa dette omradet.

Hgyere utdanning har en klar sammen-
heng med hjemme-PC-bruk. Det samme
har hgy husholdningsinntekt. Personer
som bor i storbyene bruker hjemme-PC
mer enn dem som bor i spredtbygde
strgk. Blant yrkesgruppene er det hgyere
funksjonerer som helst bruker PC
hjemme. Ellers er elever/studenter de
mest aktive.

De som bruker PC hjemme bruker den i
stgrst grad til underholdning og spill.
Dette gjelder serlig barn og ungdom.
Voksne bruker den i stgrst grad til daglig
arbeid og til hjelpemiddel for hjem og
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fritid. Mer enn halvparten av de unge
som bruker PC hjemme, benytter den i
forbindelse med utdanning. Bruken av
CD-ROM-spiller har gkt siste aret. Om-
trent hver fjerde hjemme-PC-bruker
benytter nd CD-ROM-spiller nér de er i
gang med PC-en.

Det er sarlig menn som bruker modem/
fax i tilknytning til hjemme-PC-en.
CD-ROM-spiller brukes na ogsé i stor
grad av kvinner nar de bruker PC. Kvin-
ner bruker den i stgrre grad i forbindelse
med utdanning enn menn gjgr, mens de
pa sin side bruker den mer i forbindelse
med arbeid.
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Hjemme-PC

Prosent )
100
80 I i
ol _
4 .
. %6 19 |
6
B 1 — [ l |
Menn  Kvinner 9-154r 1624 &r 25-44 &r 45-66 &r 67-79 &r Ungdoms- Vg.-  Univ./-  Univ./-

skole

skole hegsk. hogsk.Il+

UngdomssKOIENIVA .......c.coveiiiniiiiieiici e 5 3 6
Videregéende skole..... 9 7 9
Universitet/hggskole 1 .... 1 17 16
Universitet/hagskole ll4........ccoviiiniiiiiiiceceee e 16 16 19
Minutter til hjemme-PC totalt 10 9 1"
15 12 17

6 5 5

13 6 17

1 24 14

13 11 13

9 2 8

0 0 2

UNGAOmMSSKOIENIVA ....ovvieniiiiciiienieieiie e 6 3 4
Videregaende SKOIE ......cooueiririeiiiee e 9 5 10
Universitet/hggskole | ........ccoceoiviiiiiiiniiiiiiiiee e 12 20 1"
Universitet/hagskole 4 ........oueeeeeieiiieiiiciciencrercecee 17 20 19
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Hjemme-PC Gjennomsnittstid pr. dag: 11 min

Prosent

100

Dagligarbeid  Underholdning/ ~ Skolearbeid/  Hjelpemiddel il Tilknyttet Tilknyttet
spill utdanning hjem/ritid modem/faks  CD-ROM-spiller

Daglig  Underhold- Skolearbeid/ Til Tilknyttet Tilknyttet CD-

arbeid ning/spill utdanning  hjem/fritid modem/faks ROM-spiller

1994 ..o 45 36 22 20 7 .
1995 i 38 41 21 40 13 15
1996 ..o 35 46 23 33 17 24
Menn ..o 39 45 20 33 21 25
Kvinner ......cccoevevinncns 25 48 28 33 8 21
9-158r e 0 84 25 10 4 23
16-24 ar 15 53 55 40 15 30
25-44 ar ... 48 33 10 45 23 21
45-66 ar ... 63 25 15 33 22 26
67-79 8r wcveveveren, : : : : : :
Ungdomsskoleniva ....... 14 61 35 29 5 30
Videregdende skole...... 41 30 20 44 25 23
Universitet/hggskole | ... 38 38 28 28 14 28
Universitet/hggskole 1+ 61 32 17 42 23 23
Oslo/Akershus .............. 39 46 17 33 17 24
Pstlandet ellers ... 34 47 23 27 10 28
Agder/Rogaland .. . 39 49 22 39 22 22
Vestlandet ..........c......... 18 38 25 35 20 22
Trendelag ......ccccoveuvnene 38 43 34 43 19 24
Nord-Norge ................. : : : : : :
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Hjemme-PC

Minutter Minutter
Prosent- —4mM8¥ — Prosent- —M
andel  Alle Brukere andel  Alle Brukere
Alle 12 11 91 Husholdningsinntekt
Under 100 000 ..........c....... 8 7
Kjonn 100 000-199 000 .............. 5 6 :
Menn ...ovviviieeee s 17 17 101 200 000-299 000 .... 8 9 115

1 1 97
17 14 81
24 20 83

KVINNET ..vveivivieieeecrine 7 5 68 300 000-399 000 ....
400 000-499 000 ....
500 000 eller mer

21 12 57
28 22 79
16 14 85 Landsdel

15 13 91 Oslo/Akershus ................... 16 1 73
13 14 108 @stlandet ellers ................. 12 10 79
1" 12 106 Agder/Rogaland .. 11 1" 102
14 12 89 Vestlandet ..........cccceevueeeee 10 9 94
3 2 : Trandelag ......cccococevreennenne 13 19 :
1 2 : Nord-Norge .......cccceveueuennne 7 8
Kjenn/alder Bostedsstrok
Menn Tettbygd 100 000 eller
32 22 70 flere .o 17 15 86
22 23 105 Tettbygd 20 000-99 000 ... 1 10 94
17 21 122 Tettbygd under 20 000 ..... 12 1 93
14 12 87 Spredtbygd ........cccccveennnee 8 7 92
3 4 :
Familiefase
16 1 9-24 &r hos foreldre .......... 20 16 78
9 4 : Enslige ellers 9-44 ar ......... 12 14 11
7 5 73 Enslige 45-79 &r ................ 5 9 :
5 4 : Enslige forsergere............... 3 9
0 0 Gifte/samboende med
barn 0-6 &r ......ccevvveeincnne 15 15 103
Yrkesstatus (16-79 ar) Gifte/samboende med
Arbeidere ........ccocovnnienne. 10 1 11 barn 7-17 &r cooevvvee 13 12 89
Lavere funksjonaerer.... 6 7 : Gifte/samboende
Hayere funksjonaerer-... 16 14 92 16-44 &r uten barn ............ 14 1"
Selvstendige ......... 12 14 115 Gifte/samboende
Elever/studenter ... 19 19 100 45-79 &r uten barn............. 6 4 60
Pensjonister .........cccceveuene. 1 0 :
Hjemmearbeidende............ 2 2 :
Andre ikke-yrkesaktive ...... 10 7 : Husholdningsstorrelse
Bor alene .......cccoceueeruinnne 8 12 149
Utdanning (16-79 ar) 2 husholdningsmedlemmer 8 7 79
Ungdomsskoleniva ............ 6 4 72 3 husholdningsmedlemmer 15 12 84
Videregdende skole............ 9 10 11 4 husholdningsmedlemmer 16 13 82
Universitet/hggskole |........ 16 1 70 5 husholdningsmedlemmer
Universitet/hggskole li+..... 19 19 99 eller flere .....ocoveveeveenenne 12 12 94
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Kino

Besokt siste 12 md.: 62 pSt.

e  Over 60 prosent gar pa kino pr. ar.
e De unge gar mest pa kino, men de eldre gar mer enn for.
e Andelen kinogjengere noe stgrre blant kvinner enn

Mest kinobesgk i storbyene, minst i spredtbygde strok.
De med hgy utdanning og inntekt gar mer pa kino enn

andre.

Mer enn tre av fem nordmenn var en
eller flere ganger pé kino i 1996. Andelen
kinogjengere har variert noe de siste ara.
Det samme har gjennomsnittlig antall
kinobesgk pr. &r gjort. I 1996 var hver
nordmann i gjennomsnitt 3,8 ganger pa
kino. Det var det samme antallet som i
1995.

Blant kvinnner er det en stgrre andel
kinogjengere enn blant menn. Dette
gjelder i alle aldersgrupper unntatt blant
de eldste. Menn gér likevel i gjennomsnitt
noe oftere pa kino enn kvinner.

I aldersgruppen 13-15 ar vi finner den
stgrste andelen kinogjengere. Det er
likevel aldersgruppen 20-24 ar som gar
flest ganger pé kino i lppet av aret. Disse
var i gjennomsnitt mer enn 11 ganger pa
kino i 1996. De eldre gér langt sjeldnere,
men andelen som har vart pa kino i
aldersgruppen 67-79 &r, har gkt de
seinere ira, fra 10 prosent i 1991 til 22
prosent i 1996, altsa mer enn en fordob-
ling.

Blant elever/studenter og hgyere funksjo-
narer er det en stgrre andel som gar pa
kino enn blant andre grupper. God
pgkonomi henger ogsd sammen med
kinobesgk, men personer med svert lav

56

husholdningsinntekt, bl.a. en del unge
under utdanning, gar likevel mye pé kino.

Befolkningstetthet har tydelig sammen-
heng med andelen som gér pa kino og
antall kinobesgk. Befolkningen i storby-
ene var i gjennomsnitt 5,9 ganger kino i
1996, mens tallet var 2,8 blant dem som
bor i spredtbygde strgk. Blant landsde-
lene var kinobesgket stgrst i Oslo/Akers-
hus og minst i Nord-Norge.

Ukentlig var 7 prosent nordmenn pa kino
i 1996. I aldersgruppen 16-24 ar var hver
femte person pa kino lgpet av uka. Og
manedlig var hele 57 prosent i denne
gruppen pé ett eller flere kinobesgk.
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Kino

Menn  Kvinner 9-15&r 1624 &r 25-44 4r 45-66 &r 67-79Hér Ungdoms- Vg.-  Univ./- Univ./-
skole  skole hagsk! hagsk.Il+

1991 1992 1994 1995 1996

58 52 61 58 62

56 51 62 56 61

61 53 61 61 63

87 79 86 86 92

91 91 90 90 93

64 62 68 68 69

37 27 38 35 44

10 8 16 17 22

Ungdomsskoleniva ..o 36 30 39 35 39
Videregdende skole .........cccevereircinincnicininienens 56 51 58 53 57
Universitet/hggskole | .........cccoovvvreiieincniinnnn 73 64 71 74 77
Universitet/hggskole ll+ ........ccoovieieieicininnne, 73 71 78 77 78
Antall kinobesgk i gjennomsnitt totalt.......... 43 3.3 4,3 3,8 3,8
MEBNN o 4,4 3,2 4,4 3,8 3,9
KVINNET (et 4,2 3,3 4,2 3.9 3,6
5,3 4,2 4,5 4,4 5,4

12,2 8,9 11,0 10,6 10,0

3,9 3,4 4.1 4,0 3,7

1,3 1,1 1,6 1,4 1,5

0,2 0,3 0,8 0,4 0,5

Ungdomsskoleniva .... 2,6 2,4 2,8 1,9 2,3
Videregdende skole..... 4,2 3,0 3,8 3,6 3,5
Universitet/hggskole | .........ccccevviininncninenn 7.6 4,3 7.2 7.7 4,9
Universitet/hggskole ll+ ... 4,9 5,2 5,8 52 4,7
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Kino Antall besgk siste 12 md.: 3,8

Prosent
100

80}
61
6o} 55

40}

20
7

Siste uke Siste Siste 3 Siste 6 Siste 12
maned maneder  maneder  maneder

a
Siste 3 Siste 6 Siste 12
Siste uke  Siste maned maneder maneder maneder
7 20 38 49 58
5 16 33 43 52
8 23 43 55 61
6 20 40 53 58
7 22 42 55 61
7 22 43 55 61
7 21 41 56 63
12 38 73 88 92
20 57 82 92 94
6 20 46 62 69
2 8 21 35 43
2 3 9 7 22
Ungdomsskoleniva ................... 4 13 27 34 38
Videregdende skole.................. 7 19 36 50 57
Universitet/hggskole | ............... 1" 31 58 71 77
Universitet/hggskole Il+............ 6 27 53 71 78
Oslo/Akershus ........ccccccevevviinine 1 29 51 65 72
Dstlandet ellers ........ccoeevvenene. 7 19 38 51 58
Agder/Rogaland .........cccccoeuene. 8 25 46 61 67
Vestlandet .......cccooeveevniercnnenan, 6 18 37 49 54
Tregndelag ....cccevevvinecineninnnn, 2 22 49 59 67
Nord-Norge ......ccocovevveenennnne 4 15 32 49 55
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Kino

Antall besgk Antall besgk
Prosent- — Prosent- ——
andel Alle Besgk- andel Alle Besgk-
ende ende
Alle .. 62 3,8 6,1 Husholdningsinntekt
Under 100 000 .................. 56 5,7 10,3
Kjenn 100 000-199 000 .... 44 3,5 7.9

Menn ..., 61 39 6,4 200 000-299 000 .............. 59 29 4,8

KVINNEr ..o 63 3,6 57 300 000-399 000 62 2,7 4,3
400 000-499 000 ..... 69 34 4,9
Alder 500 000 eller mer ............. 79 45 5,7
912 8 e 88 4,2 4,7
9% 6,8 71
16-19 & oo 93 8,8 9,5 Landsdel
20-24 8r oo 93 111 11,9 Oslo/Akershus ................... 72 5,0 7,0
77 46 6,1 @stlandet ellers ................. 58 3,3 5.8
61 2,7 4,4 Agder/Rogaland ................ 67 4,2 6,4
53 2,1 4,0 Vestlandet ..........ccoceuenee. 54 3,0 5,5
30 06 21 Trandelag ........ccccoevereenenee. 67 3.8 57
22 05 2,1 Nord-Norge ..........ccoceuee 55 2,8 51
Kjonn/alder Bostedsstrok
Menn Tettbygd 100 000 eller
89 55 6,2 flere ..cvvevnrree, 74 59 8,0
92 106 11,4 Tettbygd 20 000-99 000 ... 65 4,0 6,2
67 3.8 5,6 Tettbygd under 20 000 ..... 62 34 54
42 15 3,7 Spredtbygd .........ccccovrveuene. 51 2,6 5,1
25 0,6 24
Familiefase
94 5,2 55 9-24 ar hos foreldre .......... 92 77 8.3
94 95 10,1 Enslige ellers 9-44 ar ......... 78 7,2 9,2
71 3,7 5.2 Enslige 45-79 &r ....... 31 1,2 3,7
45 1,5 3,2 Enslige forsergere............... 71 3,1 4,4
20 04 1,9 Gifte/samboende med
barn 0-6 &r .....ccooeevvenennn 68 2,3 3,4
Yrkesstatus (16-79 &r) Gifte/samboende med
Arbeidere ........ccoovveenennnn 53 3.1 58 barn 7-17 &r v 62 2,3 3,7
Lavere funksjonzerer.......... 64 3,5 5,5 Gifte/samboende
Heyere funksjoneerer......... 70 4,0 5,7 16-44 &r uten barn............. 77 5,8 7,6
Selvstendige 59 24 4,0 Gifte/samboende
Elever/studenter ................ 9% 10,7 11 45-79 ar uten barn ............ 35 1,0 3,0
Pensjonister ..........c.cccceuene. 21 0,5 2,4
Hjemmearbeidende............ 54 1,6 3,0
Andre ikke-yrkesaktive ...... 62 4,0 6,4 Husholdningssterrelse
Bor alene .....cccooveeevveennnenn. 54 4,1 7,7
Utdanning (16-79 ar) 2 husholdningsmedlemmer 48 2,9 6,1
Ungdomsskoleniva ............ 39 23 6,1 3 husholdningsmedlemmer 63 4,1 6,6
Videregdende skole........... 57 3,5 6,2 4 husholdningsmedlemmer 72 39 53
Universitet/hagskole |........ 77 49 6,3 5 husholdningsmedlemmer
Universitet/hggskole Il+..... 78 4,7 6,0 eller flere .....c.ocoevvvevevennnnen. 80 4,3 54

Norsk mediebarometer 1996 59



Daglig mediebruk: Tilleggstall

Hjemme-PC Privat tele- Antall private
TV-spill eller TV-spill Tekst-TV  fonsamtale telefonsamtaler
3 1 28 75 2,3
2 13 30 75 2,3
MENN ..o, 2 18 34 71 2,2
KVINNET L 2 8 25 79 2,3
9-12 ar 14 29 25 56 1,1
13-15 &r 9 34 33 69 1,8
16-19 &r 3 19 33 77 2,4
20-24 ar 1 16 32 85 2,9
25-44 &r ... 1 13 35 78 2,4
45-66 ar ... 0 10 26 76 2,2
67-79 ar 0 1 22 71 2,2
Menn
9-15 85 i 16 41 35 61 1.3
16-24 ar ... 1 23 33 80 2,7
25-44 ar ... 1 18 40 72 2,3
45-66 ar 0 14 28 72 2,2
67-79 ar 0 3 29 68 2,2
Kvinner
9-15 ar 8 23 22 63 1,6
16-24 ar 3 12 32 83 2,6
25-44 ar ... 0 8 29 83 2,4
45-66 ar ... 0 6 23 80 2,3
67-79 &r 0 0 16 75 2,2
Arbeidere .......cccveeriiniiieei, 2 " 37 72 2,1
Lavere funksjonaerer ... 1 7 29 81 2,4
Hayere funksjoneerer.. 0 16 31 79 2,5
Selvstendige ........coceecvviiiiininnee 1 12 32 76 2,4
Elever/studenter 1 20 33 76 2,4
Pensjonister ............. 0 1 22 73 2,2
Hjemmearbeidende 1 4 28 86 2,2
Andre ikke-yrkesaktive ................... 5 16 21 76 2,6
Ungdomsskoleniva ...........ccccoevenne 1 6 28 67 1.9
Videregdende skole .........coccveenene 1 10 32 79 2,4
Universitet/hggskole | ..... 0 16 32 81 2,4
Universitet/hggskole i+ .................. 0 19 27 82 2,7
Tettbygd 100 000 eller flere .......... 2 18 26 76 2,5
Tettbygd 20 000-99 000 4 13 31 80 2,4
Tettbygd under 20 000 ......... 1 13 30 76 2,3
Spredtbygd .......cccceeirieieee, 2 10 31 71 1.9
Oslo/Akershus .........cccoeeiveiiiennnn. 2 17 22 76 2,4
Dstlandet ellers ........c.ccoevvvveeninne 2 14 26 71 2,0
Agder/Rogaland ...........ccceevvennnnne. 3 13 36 77 2,1
Vestlandet 1 1 34 76 2,3
Trendelag 2 14 29 79 2,5
Nord-Norge .........ccoevevvvveevesieenennn, 2 9 40 78 2,5
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Daglig mediebruk: Tilleggstall

1991 1992 1994 1995 1996
Mellom kl. 06 og 10
Radio ..... . . 49 45 43 42 39
Fjernsyn 5 4 3 5 3
AVISET oo 30 30 31 32 30
BaKer ..o 3 1 2 2 2
Mellom kl. 10 og 15
RAIO ..o 30 28 31 32 27
Fjernsyn .... 8 6 4 5 7
AVISET eeiieierie et 28 28 28 28 25
BaKer ..o 4 4 3 2 2
Mellom kl. 15 og 19
RAIO .. 35 29 30 33 25
Fijernsyn .... 27 29 30 33 34
Aviser ....... 43 42 42 41 40
BaKer ....cvvireiiiee 4 4 3 4 3
Mellom kl. 19 og 24
RO ..o 17 13 14 16 12
Fernsyn .....ccoceevevvennineninenn 76 73 76 76 74
AVISET .o 19 19 19 19 21
BOKEr ...oviiieieeeccee 13 13 12 13 13
Mellom kl. 24 og 06
RAIO ..o 7 5 2 3 2
FIernsyn .....cccoocvveveveienceceeenn, 5 4 6 5 4
AVISET oottt 1 1 1 1 1
BBKEr ..ceviiieieieeeeee 5 3 3 4 3
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Daglig mediebruk: Tilleggstall

1991 1992 1994 1995 1996
Mandag-torsdag

FJernsyn ... 79 80 82 85 82
Radio ..oovoievieiiiennn, 74 69 71 68 63
Plater/kassetter/CD 41 37 43 37 34
8 9 10 7 8
21 22 23 19 18
1 10 10 10 10
24 23 19 21 20
19 15 19 17 17
89 87 89 87 86
1" 10 13

Fredag
Fjernsyn ..o 83 79 83 80 82
RadiO ...cvviiiciiiicin e 77 72 72 68 60
Plater/kassetter/CD 47 41 45 38 40
VT [<To TR 1 10 1 8 8
Ukeblad 19 19 21 26 20
Tegneserieblad .. 12 8 8 13 1
[216] U 19 17 13 16 16
Tidsskrift 20 17 15 18 17
AVIS ..o 89 90 89 85 86
Hjemme-PC . . 12 7 1

Loerdag
FIernsyn ..o.oocevveeceiieecneeee, 84 78 79 81 81
[ Lo [1o RSP 62 55 53 57 47
Plater/kassetter/CD .. 46 39 48 40 44
ViIidEO .o 9 10 1" 8 "
Ukeblad .......ccooveiveiiiiiie 21 17 20 18 16
Tegneserieblad .. 1" 7 6 10 10
17 16 20 17 15
1 11 10 12 10
86 87 87 87 84
8 6 10

Sendag
Fjernsyn 84 78 86 86 84
Radio ....cccooviinnne 62 54 59 63 53
Plater/kassetter/CD .. 46 38 43 42 38
Video ............... . 16 13 14 8 1"
Ukeblad 20 14 18 20 14
Tegneserieblad 10 11 9 11 8
BOK oo 34 24 18 20 26
15 12 1M 16 15
59 60 64 72 59
10 11 1"
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Daglig mediebruk: Tilleggstall

1991 1992 1994 1995 1996
Mandag-torsdag
Fiernsyn ..... 95 94 100 115 102
Radio ....ccoovvevrirenne 115 95 101 101 92
Plater/kassetter/CD .. 36 30 35 28 26
6 7 7 5 6
8 8 7 6 6
3 3 3 3 2
14 14 1 12 13
6 4 7 4 5
40 39 40 40 40
1 10 13
Fredag
Flernsyn ....ococveeienneiinincneene 126 118 112 131 11
RAIO .voveiieieiieiee e 121 102 109 95 79
Plater/kassetter/CD .. 44 36 41 25 32
Video ..ccoovevvevreninnne 8 9 9 5 6
Ukeblad ............ 5 6 6 8 7
Tegneserieblad . 3 2 3 4 3
BOK wovvevereinene 10 10 7 9 7
Tidsskrift .... 6 6 4 5 6
AViS ..o 42 42 37 42 40
Hjemme-PC .......ccccovvinnini . 14 5 9
Lerdag
FIErNSYN .ooveeeiiieve e 168 150 142 147 152
RAIO ..o 83 83 75 104 67
46 37 53 45 47
9 8 8 6 9
9 6 7 6 6
5 4 2 3 2
12 9 13 12 9
4 5 3 4 3
45 46 48 47 41
7 5 8
Sondag
Fernsyn ....ccoovvveenerncennes 126 115 138 134 149
83 69 82 90 70
44 34 34 34 29
15 9 10 6 10
6 5 6 7 6
3 4 2 2 3
22 17 1 14 16
6 3 4 5 6
28 24 30 33 25
8 8 8
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Daglig mediebruk: Tilleggstall

1991 1992 1994 1995 1996
Mars
Flernsyn ... 84 83 84 86 86
Radio 70 67 67 65 60
Plater/kassetter/CD .. 44 42 43 39 36
Video 10 1 12 9 12
Ukeblad 22 22 21 21 19
Tegneserieblad . 9 10 8 12 10
BOK oo 23 22 18 20 20
18 14 19 17 18
85 83 84 85 83
9 9 15
Juni
FIernsyn .....cceceevevevevese e, 78 71 74 80 74
RAIO vt 73 62 64 66 56
Plater/kassetter/CD .. 43 35 46 38 35
1 8 10 7 6
21 20 23 20 16
10 8 10 1 10
22 22 20 19 19
18 16 13 15 12
85 82 83 84 80
7 8 10
September
Fernsyn ....cccocvvvvveveneneicnenn, 80 79 83 85 83
71 64 66 65 58
43 34 41 41 34
8 9 12 9 9
21 19 21 19 19
13 9 10 13 9
24 20 19 19 21
17 13 18 15 16
84 84 87 83 82
1 9 13
Desember
FJernsyn ......cocovevvieneneenenne 82 86 87 85 85
71 69 69 68 60
42 41 46 34 42
10 12 9 7 10
19 19 21 19 17
10 12 8 8 10
26 24 16 20 17
17 15 15 19 18
84 86 87 85 83
15 11 10
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Ukentlig mediebruk

Tids-  Uke- Tegne- PC PCpd PCpéd Internett
Bok skrift ~blad serieblad PC hjemme arbeid skole el. lign.
37 53 54 23 . " . . .
37 47 47 21 45 21 31 8 5
36 45 44 19 51 25 33 10 10
MENN ... 28 48 30 21 57 30 38 Al 14
KVINNET .ot 44 42 57 16 44 20 28 10 6
9-12 ar 66 10 33 78 56 42 6 14 4
13-15 &r 30 20 54 60 71 50 1 35 8
16-19 ar 34 35 54 53 69 41 " 46 16
20-24 &r 40 50 46 25 66 31 32 28 26
25-44 &r 33 52 41 13 59 26 48 5 13
45-66 ar 37 50 1 3 47 19 43 3 5
67-79 &r 29 43 52 2 5 4 1 0 1
Menn
9-15 ar 32 1" 29 73 67 50 10 20
16-24 &r ... 20 48 39 44 75 42 27 43 31
25-44 &r ... 27 54 29 18 67 32 57 6 9
45-66 ar ... 28 52 26 4 52 24 46 2
67-79 ar 36 54 34 0o 9 7 3 0 2
Kvinner
91585 e, 67 18 56 66 58 41 6 27 4
16-24 8 oo 54 38 61 33 59 30 17 30 12
25-B4 A oo 38 50 53 8 50 20 39 4 6
45-66 ar ... 46 48 54 2 43 15 40 3 5
67-79 ar 23 32 70 4 1 1 0 0 0
Arbeidere ......ccoevvvininiies 20 37 40 13 43 15 31 3 7
Lavere funksjonaerer.................. 34 41 57 8 52 19 39 9 8
Hayere funksjonaerer................. 42 65 37 1M1 79 35 72 6 16
Selvstendige ......cccccevvvvvrireririene 26 50 31 8 30 16 19 0 3
Elever/studenter .........c.c..coe.e. 40 47 40 42 72 41 13 54 26
Pensjonister ........cccoveeviininnne 33 39 54 3 4 3 1 0 0
Hjemmearbeidende ................... 32 29 58 1M1 17 11 3 1 2
Andre ikke-yrkesaktive .............. 21 30 67 16 42 24 21 8 6
Ungdomsskoleniva 22 28 50 17 26 14 9 13 3
Videregdende skole 32 46 46 1247 18 34 6 8
Universitet/hggskole | ........ 43 64 38 11 69 41 54 10 18
Universitet/hggskole I+ 53 77 33 9 75 38 66 10 21
Tettbygd 100 000 eller flere ..... 46 49 36 19 63 34 43 13 16
Tettbygd 20 000-99 000 ........... 38 52 39 18 52 25 39 8 10
Tettbygd under 20 000 ............. 34 4 48 20 51 25 30 1 8
Spredtbygd .....c.coovvvvrnn 30 43 45 16 40 18 26 8 6
Oslo/Akershus ........cccoeeveveeenenn 46 54 38 18 65 33 45 12 16
Dstlandet ellers .........ccoeeuenn. 32 45 44 18 48 24 30 10 6
Agder/Rogaland ...........cccceuuee. 38 46 43 19 49 24 37 7 9
Vestlandet .........cccooeveviicninnnn, 31 37 42 17 45 24 27 10 10
Trendelag ..... v 32 46 53 20 46 22 29 11 1
Nord-Norge .......ccceveevieccnnns 34 37 48 23 41 17 24 1" 6
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Medietilgang

1991 1992 1994 1995 1996

98 98 99 98 97

51 71 84 91 93

. 65 82 89 9

28 31 33 34 41

40 41 43 44 44

39 45 50 55 61

9 9 13 11 11

51 57 64 65 69

NaIadiOo ..veviiieiciciie e 87 90 89 90 90
Kassettspiller ... 95 94 94 91 92
Platespiller 63 59 60 58 57
CD-SPIEN .o 33 40 61 71 75
Privat parabolantenne ..........c.ccooevvevveviiciennann, 5 10 10 14 15
Kabelanlegg ................. 29 31 34 36 38
Fellesantenne 7 6 7 8 7
Ordinzer antenne med flere kanaler 19 34 41 55 56
Hjemme-PC .......ooiiiiiiiie e . . 33 39 43
TV-spill . . 24 24 20
CD-ROM-spiller . . . 8 17
Modem 7 9
Tekst-TV 72 77
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Medietilgang

Flere TV- Lokal- Svensk  Satel- Betal-

NRK kanaler  TV2 v v itt-TV TV  Video

Alle i 97 93 91 4 44 61 1 69

96 91 89 40 43 60 1 71

99 94 93 42 45 62 1" 67

98 95 94 34 43 61 13 84

98 95 92 45 39 61 8 80

99 91 90 50 46 69 15 85

96 93 93 46 46 58 6 72

95 92 90 40 44 61 12 78

99 93 91 42 47 64 1 67

100 93 92 32 40 49 5 24

98 95 94 40 41 64 14 83

96 88 88 49 48 64 10 77

93 88 86 37 42 57 9 77

4566 8 .o 98 93 90 41 44 62 14 73

67-TY A e 100 94 93 34 44 55 7 33
Kvinner

9-15 85 i, 98 94 92 38 41 58 7 82

16-24 ar 99 96 95 47 44 63 11 79

25-44 ar ... 98 95 94 44 46 66 15 80

45-66 ar ... 99 94 92 44 49 67 10 61

67-79 ar 100 92 91 29 36 43 3 15

Arbeidere ..........ccccovinininiicnnene 97 91 89 39 41 65 12 80

Lavere funksjoneerer ... 98 95 92 53 52 69 15 74

Heyere funksjonaerer................ 98 95 93 46 49 65 10 76

Selvstendige .......cccoevevieieccninne 96 89 87 30 47 56 14 66

Elever/studenter ........c..cocovneucne 94 88 88 48 44 58 11 73

Pensjonister ........occveveveerieinnene 98 91 89 30 38 48 5 34

Hjemmearbeidende ................... 99 94 93 42 37 62 16 72

Andre ikke-yrkesaktive .............. 95 92 92 43 52 79 19 68

Ungdomsskoleniva ...........c........ 97 91 88 37 37 55 1 59

Videregéende skole ................... 98 92 91 42 47 64 12 71

Universitet/hggskole | ................ 98 93 93 48 50 64 8 72

Universitet/hggskole I+ ............. 96 94 92 41 44 57 8 65

Tettbygd 100 000 eller flere ..... 97 93 93 63 58 70 1 64

Tettbygd 20 000-99 000........... 97 94 93 53 59 73 11 67

Tettbygd under 20 000 99 95 94 38 44 64 10 74

Spredtbygd ........ccoeiiniiiciine 96 87 84 20 23 41 11 66

Oslo/Akershus .........cccovveerenene 97 95 95 57 75 78 9 65

Dstlandet ellers .......cceevvenencnn. 98 94 92 33 62 66 12 70

Agder/Rogaland .. R 98 92 92 51 28 56 13 72

Vestlandet ........... TP 97 91 89 32 12 46 11 70

Trondelag .......ccoevvveiviiiiiinnne 96 90 88 44 33 56 7 60

Nord-Norge ......c.cccevvevnvvccnnnnns 98 91 87 25 23 50 9 76
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Medietilgang

Privat Ordinaer
Neer-  Kassett-  Plate- CD- parabol- Kabel- Felles- antenne
radio spiller  spiller spiller antenne anlegg antenne fl. kan.
Alle et 90 92 57 75 15 38 7 56
90 91 59 77 16 36 7 55
90 92 56 73 14 39 7 57
83 99 52 82 17 36 7 61
90 100 60 98 " 34 2 69
94 94 61 97 20 40 7 51
93 87 39 91 11 37 9 54
92 93 58 86 15 40 6 52
90 93 65 67 18 38 9 54
82 78 48 22 8 32 7 66
87 100 47 92 19 36 6 61
95 87 49 97 18 38 8 51
90 92 60 85 13 38 7 51
88 93 67 68 19 35 7 58
87 83 57 33 10 34 7 63

Kvinner
9-15 ar 85 99 63 86 10 34 4 68
16-24 &r ... 93 94 50 90 13 39 9 55
25-44 &r 94 94 57 88 16 43 4 54
45-66 ar 92 93 63 67 17 40 10 51
67-79 &r 77 74 39 12 6 30 7 68
Arbeidere ................... . 91 89 56 78 22 35 8 55
Lavere funksjoneerer... 94 92 56 83 16 46 8 43
Heyere funksjoneerer.. 93 94 64 86 12 44 7 53
Selvstendige ............... 88 93 55 74 19 34 3 54
Elever/studenter .. 95 93 55 95 12 38 8 52
Pensjonister ............. 82 81 50 27 1 29 8 63
Hjemmearbeidende .... 94 95 61 79 16 31 4 63
Andre ikke-yrkesaktive .......... 89 92 48 79 33 39 8 49
Ungdomsskoleniva ................ 88 88 52 57 18 29 8 60
Videregdende skole............... 91 90 58 74 16 40 7 53
Universitet/hggskole I ..... 91 94 58 82 13 41 " 49
Universitet/hggskole I+ ......... 92 94 64 86 8 40 6 56
Tettbygd 100 000 eller flere . 94 92 63 83 5 57 12 46
Tettbygd 20 000-99 000........ 97 91 56 76 9 54 8 41
Tettbygd under 20 000 ......... 90 92 56 74 16 40 6 57
Spredtbygd ........ccccooveiiriinnne 82 91 55 68 25 8 4 72
Oslo/Akershus ...........c.c.c.e... 92 92 64 77 6 67 9 33
@stlandet ellers .... 91 91 54 72 17 41 7 51
Agder/Rogaland ... 95 90 59 78 17 30 10 65
Vestlandet ........c.cccovrennnne 82 90 54 75 20 15 6 73
Trendelag .......cccoevvvviceennnnne 90 91 58 73 14 33 4 59
Nord-Norge .........cccoeveeinnne 88 96 56 73 18 23 4 70
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Medietilgang

R
Hjemme-PC  TV-spill CD-ROM-spiller ~ Modem  Tekst-TV
AllR oo 43 20 17 9 77
44 21 19 1 77
41 20 14 77
60 48 26 8 77
68 52 28 15 82
61 39 28 8 80
50 19 23 13 67
47 21 18 12 76
39 1" 12 6 81
67-7 8 oo 7 1 2 2 73
Menn

915 85 o 66 62 32 14 82
16-24 8 oo 60 35 30 15 76
25-44 A1 oo 46 15 19 15 74
45-66 ar 40 14 14 7 82
67-79 &r 1 2 5 4 76

Kvinner
915 8 e 61 38 22 9 77
16-24 &r ..... 50 23 21 6 71
25-44 3r ...... 48 28 16 9 77
45-66 ar ..... 38 9 11 6 81
67-79 8 oo 3 0 0 1 71
Arbeidere .......coceceveriiineee e 31 23 9 6 81
Lavere funksjonaerer.........ccccccevverunnnee 41 20 15 8 81
Heyere funksjonaerer.........cccceevvvnnnnee 57 16 22 13 77
Selvstendige 41 16 16 1" 74
Elever/studenter .........ccoovvereicncinencns 62 29 27 12 66
Pensjonister ... 7 3 2 1 76
Hjemmearbeidende.......... 39 24 17 6 78
Andre ikke-yrkesaktive 30 13 14 1 81
Ungdomsskoleniva ..........cccccveieennnne 27 16 1 3 79
Videregdende skole...... 37 17 14 9 79
Universitet/hggskole | ...... 55 12 23 12 73
Universitet/hggskole I+ 61 16 22 15 70
Tettbygd 100 000 eller flere ................ 53 17 20 13 66
Tettbygd 20 000-99 000 .........cceevennee 42 21 16 9 75
Tettbygd under 20 000 43 21 18 9 81
Spredtbygd ......ccovviveie 35 20 12 6 80
OsIofAKErShUS .....c.ccvvveveiiricieiieiiies 53 17 19 12 71
Pstlandet ellers .......cccoeveieniicinenn 40 22 14 8 76
Agder/Rogaland .......c.ccceeveveevieviiniennnnnn. 40 18 16 7 78
Vestlandet ............. 42 19 19 10 81
Trgndelag .... 40 20 14 10 72
NOrd-NOrge .......cccoccevveveenininecnirnas 37 29 15 9 88
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Vedlegg 1: Om undersgkelsen

Utvalg og frafall

Til undersgkelsen i 1996 ble det trukket
et landsomfattende tilfeldig utvalg pé

2 452 personer (etter at dede og perso-
ner flyttet til utlandet er utelatt) i alderen
fra 9 til 79 &r. Av disse ble det ikke
oppnddd intervju med 609 eller 24,8
prosent av bruttoutvalget. Intervju ble
altsd oppnadd med 1 843 personer.

Hele undersgkelsen ble gjennomfgrt over
telefon. Ved intervju med mindredrige har
foreldre/foresatte vert tilgjengelig med
hjelp ved enkelte av spgrsmélene.

Frafall kan fgre til utvalgsskjevhet. Hvis
det er forskjeller i frafallsprosenten
mellom ulike grupper, vil nettoutvalget
(personer som en har oppnddd intervju
med) bare tilnermet ha samme statistiske
egenskaper som bruttoutvalget (personer
som er trukket ut for intervjuing).

Tabellen nedenfor gir mulighet for &
belyse eventuelle skjevheter pa grunn av
frafallet for kjgnn, alder og landsdel. En
sammenligner fordelingen i bruttoutval-
get (evt. frafallet) og nettoutvalget.
Dersom det er stort avvik mellom disse to
fordelingene, viser dette at det foreligger
utvalgsskjevhet for disse gruppene.
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Brutto- Netto-
utvalg Frafall utvalg
L1 | . 100 100 100
49 49 50
51 51 50
10 8 "
14 14 14
34 33 35
39 30 29
13 15 12

Landsdel
Oslo/Akershus ......... 21 21 21
@stlandet ellers ....... 28 28 27
Agder/Rogaland ...... 14 9 15
Vestlandet ............... 18 22 17
Trgndelag ......c........ 9 9 9
Nord-Norge 10 12 10
Tallet pa personer ... 2 452 609 1843

Av tabellen framgér det at frafallet ikke
har fert til noen klare skjevheter i netto-
utvalget i forhold til bruttoutvalget.

Av nettoutvalget utgjer mandager 14,4
prosent, tirsdager 14,2 prosent, onsdager
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14,7 prosent, torsdager 13,8 prosent,
fredager 13,9 prosent, lgrdager 14,3
prosent og spndager 14,7 prosent. Mane-
den mars utgjgr 24,1 prosent, juni 23,9
prosent, september 26,5 prosent og
desember 25,5 prosent. Tallene i rappor-
ten er vektet, slik at de fire mdnedene og
de forskjellige ukedagene skal telle like
mye.

Utvalgsvarians

Den usikkerhet man far i resultatene
fordi en bare bygger pa opplysninger om
en del av befolkningen som undersgkel-
sen dekker, kalles ofte utvalgsvarians.

Standardavviket er et mal p& denne
usikkerheten. Stgrrelsen pé standardav-
viket avhenger blant annet av tallet pa
observasjoner i utvalget, og av fordelin-
gen til det aktuelle kjennemerket i hele
befolkningsgruppen som omfattes av
undersgkelsen. Vi kan ansla standard-
avviket ved hjelp av observasjonene i
utvalget.

Statistisk sentralbyra har ikke foretatt
spesielle beregninger av slike anslag for
tallene i denne publikasjonen, men i
tabellen nedenfor har vi antydet stgrrel-
sen av standardavviket for observerte

prosentandeler ved ulike utvalgs-
stgrrelser.

For 4 illustrere usikkerheten kan vi bruke
et intervall som angir nivaet pa den
sanne verdi av en beregnet stgrrelse (den
verdien vi ville ha fatt om vi hadde
foretatt en totaltelling i stedet for en
utvalgsundersgkelse). Slike intervaller
kalles konfidensintervaller dersom de er
konstruert pa en spesiell mate.

I denne sammenheng kan vi bruke fgl-
gende metode: La M vaere den beregnede
stgrrelse og la S vere et anslag for stan-
dardavviket til M. Konfidensintervallet
blir da intervallet med grenser (M+2S)
og (M+2S). Denne metode vil med
omtrent 95 prosent sannsynlighet gi et
intervall som inneholder den sanne verdi.

Folgende eksempel illustrerer hvordan en
kan bruke tabellen til & finne konfidens-
intervaller: Anslaget pé standardavviket
til et observert prosenttall pa 70 er 2,3
nér antall observasjoner er 400. Konfi-
densintervallet for den sanne verdi far
grensen 70 * 2 x 2,3, dvs. det strekker
seg fra 65,4 til 74,6 prosent.

2

Prosenttall

Antall observasjoner 5(95) 10(90) 20(80) 30(70) 40(60) 50(50)
4,4 6,1 8,2 9,4 10,0 10,2
3,1 4,3 57 6,5 7,0 71
2,2 3,0 4,0 4,6 4,9 50
1.4 1.9 2,5 2,9 3.1 3,2
11 1.5 2,0 2,3 2,5 2,5
0,8 1.1 1,4 1,6 1.7 1.8
0,7 0,9 1,3 1.4 1.5 1.6
0,6 0,8 1,0 1,2 1.3 1,3
0,5 0,7 0,9 1,0 1.1 1.1
04 0,6 0,8 0,9 1,0 1,0
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Nar antallet observasjoner er mindre enn
25, foretas det ikke prosentberegninger.

I praksis vil en ikke ngye seg med & be-
trakte ett og ett prosenttall fra en eller
flere undersgkelser sarskilt, men sam-
menligne prosenttall for forskjellige grup-
per. Da er det ngdvendig & vere opp-
merksom pé at to tall som sammenlignes,
begge er usikre, og at usikkerheten pa
forskjellen mellom dem vanligvis blir
stgrre enn usikkerheten knyttet til hvert
tall.

Innsamlings- og bearbeidingsfeil

I enhver undersgkelse, bdde i totaltellin-
ger og utvalgsundersgkelser, vil det fore-
komme svar som er feil. Feilene kan opp-
st bade i forbindelse med innsamlingen
og under bearbeidingen. Erfaringen er at
etter at en har rettet opp feil sa langt
dette er mulig, sa pavirkes de statistiske
resultatene fra undersgkelsene i de fleste
tilfeller forholdsvis lite av feil. Men virk-
ningen av feil kan i noen tilfeller vaere av
betydning.

Feil under innsamlingen, mélefeil, opp-
stér ved at intervjupersonen avgir feil
svar eller ved at intervjueren krysser av
for svaret i feil rubrikk eller skriver
ufullstendige opplysninger i skjemaet.
Bearbeidingsfeil er feil koding av f.eks.
inntekt og yrke, feil i avledninger (omko-
dinger) eller feil som oppstér nar opplys-
ningene fra spgrreskjemaet overfgres til
maskinlesbart medium. Gjennom manuell
skjemarevisjon og maskinelle kontroller
har man sgkt & finne feil og rette opp
disse. Det er imidlertid klart at ikke alle
malings- og bearbeidingsfeil oppdages.

Malefeil kan oppstd pd mange méter. De
kan skyldes vansker med & huske forhold
tilbake i tiden. De kan ogsé skyldes
misforstaelser av spgrsmal. Nér en sper
om forhold som folk erfaringsmessig
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finner kompliserte, m& en regne med & fa
en del feilaktige svar.

Malefeil kan ogsé oppsta fordi visse
spgrsmaél av enkelte oppfattes som
pmtélige. Svarene Kan i slike tilfeller
bevisst gi feilaktige svar eller de vurderin-
ger som ligger til grunn for svaret, blir
pavirket av hva de oppfatter som sosialt
gnskelig.
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pe

Alle

Kjenn
Menn..........
Kvinner

Alder

Kjenn/alder
Menn

Yrkesstatus (16-79 ar)

Arbeidere ...
Lavere funksjoneerer....
Hayere funksjonaerer..........ccoeveveeenrenenen.
Selvstendige ......ccocevvevevieriiieeeeeeeee
Elever/studenter ...
Pensjonister ........c..cccvevviiieinenicnee,
Hjemmearbeidende ...........ccccoeincinnenn,
Andre ikke-yrkesaktive ..........c.cccoeveverienns

109

9N
122
135
337
304
314
213
218

99
129
324
255
107

101
128
317
272
1

i

Utdanning (16-79 Ar)
Ungdomsskoleniva .........c.coevvevencnininne
Videregdende skole ............
Universitet/hggskoleniva | .....
Universitet/hggskoleniva 1l+

Husholdningsinntekt

Under 100 000 .....cooeverreiieeeecnecenenn
100 000-199 000 ....
200 000-299 000 ....oceovevirereerereeriieerene
300 000-399 000 .....ccovevrreierereienieieieienens
400 000-499 000 ....
500 000 eller mer .......ccceeceeeveneeneeieenne

Landsdel

Oslo/AKErshus ..........ccooveeveevinienieeieeens
@stlandet ellers ....
Agder/Rogaland ...
Vestlandet ............
Trgndelag ......
NOId-NOIGE ....ocvereveireiieieieierecreree e

Bostedsstrok

Tettbygd 100 000 eller flere ...................
Tettbygd 20 000-99 000
Tettbygd under 20 000 .........cccevvveveennnne
Spredtbygd .......cocoiiieiiiece e

Familiefase

9-24 &r hos foreldre ..........cccveveveieirennnns
Enslige ellers 9-44 ar ...
Enslige 45-79 ar ..........

Enslige forsargere.........cccoevvenunnnne.
Gifte/samboende med barn 0-6 ar .........
Gifte/samboende med barn 7-17 &r .......
Gifte/samboende 16-44 ar uten barn .....
Gifte/samboende 45-79 &r uten barn .....

Husholdningssterrelse

BOr alene .....coovveeeeeeieicceeeee
2 husholdningsmedlemmer ....
3 husholdningsmedlemmer .....................
4 husholdningsmedlemmer ...........cccc.....
5 husholdningsmedlemmer eller flere......

356
832
132
299

116
228
362
331
293
280

390
506
285
317
164
181

339
329
719
450
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