
Forord
I Norsk mediebarometer 2009 legger Statistisk sentralbyrå fram hovedresultatene fra en 
landsomfattende undersøkelse om folks massemediebruk i 2009. Publikasjonen er en 
oppfølger av fjorårets mediebarometer. Publikasjonen gjengir en del av hovedtallene fra 
mediebruksundersøkelsene fra og med 1991.

Formålet med publikasjonen er å gi en samlet framstilling av nordmenns bruk av ulike  
typer massemedier og tilgangen til slike medier. Det er lagt vekt på at stoffet skal være 
lett tilgjengelig ved oversiktlige tabeller og figurer. Det skriftlige stoffet er også lagt fram 
slik at det skal være lett forståelig.

Statistisk sentralbyrå har internettsider hvor denne publikasjonen finnes. Noen årgangs 
tall som ikke er tatt med i denne publikasjonen, finnes i statistikkbanken. Statistisk sentral
byrås internettadresse er http://www.ssb.no. 

Undersøkelsen om massemediebruk er i hovedsak finansiert av Medietilsynet. Telenor  
har støttet innsamlingen av data om PC-bruk og elektroniske kommunikasjonsmidler. 
Statistikkrådgiver Odd Frank Vaage har ledet gjennomføringen av undersøkelsen og  
utarbeidet publikasjonen. 
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